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广告

□ 本报记者 朱子钰 李梦馨
本报通讯员 于鹏

“太感人了，之前只知道铁道游击队的故事，不
知道微山湖上还有这样重要的湖上秘密交通线，革
命先烈太伟大了。”近日，原创红色话剧《微山湖》在
山东省会大剧院成功演出。话剧情节跌宕起伏，环环
相扣，展现了抗日战争时期微山湖地区军民英勇斗
争的历史画卷，刻画了在党的领导下军民宁死不屈、
英勇奋斗的英雄群像。演出过程中，许多观众被革命
先辈的家国情怀与奉献精神所感染，掌声频频，热泪
盈眶。

抗日战争时期，许多抗日根据地被分割包围。在
这一严峻形势下，中国共产党建立了一条从华中到
延安的抗日秘密交通线，用于及时传递重要物资信
息、转移党内同志，微山湖则是这条交通线的必经之
地。抗战期间，活跃在微山湖地区的铁道游击队、微
湖大队、运河支队等几支地方抗日武装，安全护送我
党中高级领导人往返苏北、鲁南、延安百余次，保障
了战时联络人与重要信息、物资的及时转递，为坚持
抗战和争取抗战胜利作出了贡献，也付出了巨大的
努力与牺牲。因而，这条交通线也被人们称为抗战中
的“红色生命线”。

话剧《微山湖》便重点讲述了这段可歌可泣的红
色历史。该剧出品人，山东演艺集团党委书记、董事
长、国家一级艺术指导于剑介绍，《微山湖》是在省文
化和旅游厅的支持下，山东演艺集团受微山县委、县
政府的委托，联合省话剧院以微山湖红色故事为线
索创排。该剧刻画了以八路军战士“微山”和母亲“荷
花”为代表的湖上英雄群像，描述了微山湖地区人民
用鲜血和生命守护红色交通线，与敌人展开殊死斗
争的感人故事。

山东旅游职业学院党委书记陈国忠认为，《微山
湖》这部红色话剧的诞生，为山东的红色文化增添了
浓墨重彩的一笔。“在山东的抗战题材中，微山湖是
独具特色的湖上红色题材。通过挖掘微山湖红色故
事，挖掘深厚的革命底蕴，以演艺的形式展出，这是
对微山湖红色文化的一种传承和创新。”

震撼感人的剧情、演员精湛的表演引起了全场
观众雷鸣般的掌声。演出结束时，在观众热情的掌声
中，主创团队和演员多次谢幕；演出散场，很多观众
依旧泪光闪闪，久久不愿离去。

《微山湖》荟萃了省内大批优秀创作人才：编剧
为原济南军区前卫文工团创作室主任、一级编剧刘
国政；特邀原济南军区前卫文工团艺术指导、著名导
演宋伟执导；作曲为山东艺术学院现代音乐学院副
院长、著名青年作曲家刘晓鹏。

《微山湖》演员阵容也堪称一流：山东省话剧院
国家一级演员王美出演女主角——— 地下党员荷花，
省话剧院优秀青年演员徐晓东出演男主角微山。一
大批省内资深话剧艺术家和优秀青年演员参演该
剧。

宋伟表示，《微山湖》的特点就在于“创新”，其剧
情和重头戏、表演、音乐、舞台美术、道具、音响、特
效、幕间、谢幕等，都令人耳目一新。

面对该剧在观众中产生的较大反响，于剑表示，
《微山湖》下一步将以省市县三级联合购买文化惠民
演出为抓手，依托山东剧场院线平台，积极探索“旺
季旅游演艺驻场演出+淡季院线巡演”的常态化演
出模式，进一步丰富话剧展演形式，更好地传播红色
历史与红色文化。

原创红色话剧《微山湖》

亮相山东省会大剧院

□ 本报记者 朱子钰

录取季到了，各高校的录取通知书正
陆续寄到准大学生手中。今年高校录取通
知书“文创风”，刮得比往年更“猛”一
些：南开录取通知书送两粒嘉兴莲花种
子、苏大录取通知书似园林屏风、南航录
取通知书送飞行器徽章盲盒……“高校录
取通知书这是有多拼”——— 近日的微博热
搜，简直就是各大高校录取通知书神仙打
架的现场。

有人说，一年一度的录取通知书Bat-
tle，已成为各高校校园文化与文创实力的
一场大秀。为了体现自身特色，很多录取
通知书的设计理念十分惊艳——— 将大学风
貌凝结于方寸之间，一所高校特有的历史
传承、价值追求和治学理念跃然纸上。不
难看出，高校录取通知书走红背后，折射
的是高校文创生态现状。

文创“盯上”录取通知书

从2018年清华大学的立体二校门录取
通知书开始，各高校录取通知书纷纷加入
了激烈的文创大战。3年后，这场PK愈加精
彩。不少高校发布的2021年最新版录取通
知书，在设计上别出心裁、各擅胜场。

各校录取通知书都注重“嵌入”独有
的大学文化底蕴，巧妙的构思成为录取通
知书各自的“王炸”：北京邮电大学，不
仅以“解锁”为主题，还加入了“邮电”
基因——— 摩斯密码的元素，将校训“厚德
博学 敬业乐群”以摩斯密码的形式呈
现；厦门大学百年校庆版录取通知书，里
面附上陈嘉庚先生筹办厦大的演讲词摘要
和鲁迅、陈景润的大师手记，寓意这份爱
国精神能在厦门大学学子心中代代相传；
山东大学录取通知书内页上，山东大学校

徽与百廿校庆标识交映生辉，外页信
封的背面，百廿校庆的标识、

“1901—2021”和“百廿
山大 强校兴国”

的校庆口号赫
然在上。

精

美的校庆卡片也随通知书一起寄出，透过
“120”的数字镂空，可以看到斑驳的校友
门……

意犹未尽，有的录取通知书还附带了
“礼物”。南京航空航天大学录取通知书
送上含4枚徽章的盲盒，包括校名、校徽以
及2枚随机放置的南航定制飞行器徽章，还
设计了立体层叠纸雕，纸雕上的长征五号
火箭、C919客机等，都是南航人近年来参
与研发的国之重器；南开大学建党百年特
别版录取通知书中有两粒来自浙江嘉兴的
莲花种子，“一颗留在故乡，不忘初心；
一颗带来校园，见证成长”，寄托着南开
对于新生们的期待与祝福。

……
一封封录取通知书被设计得如此用

心，网友纷纷惊呼“连通知书也卷起来
了”“能不能补发一份给校友，到付就
行”，调侃自己“默默流下羡慕的泪
水”。

我国的高校录取通知书，最初是采取
普通信函的形式，新生会收到一个邮政包
裹，里面有一张简单的录取通知书和一些
高校的信息，凭此报到。如今，文创思维
深入人心，为录取通知书带来了嬗变空
间，其功能已悄然发生变化——— 从满足基
本用途到满足审美需求、展现大学形象。
在创意和科技的加持下，录取通知书上附
着了极为丰富的文化含义，它根植于高校
独有的文化资源，传达大学精神，起到了
“以物化人”“以文化人”的作用。一张
小小的录取通知书，折射的是高校文创的
魅力。

“一手好牌”，下一个文创增长极？

文创“盯上”了高校录取通知书其实
不是偶然。做文化创意，就是要以创意的
视角推动文化的转化与传播，这对个体的
创造力有很高的要求。很显然，创造力丰
富、人才聚集的高校，具备很多发展文创
的优势，录取通知书只是众多文创的冰山
一角。透过这一现象，不由得让人对高校
文创这“一手好牌”到底打得如何产生更
多关注。

高校文创，顾名思义是以学校特有的
校园文化内涵为基础，经过精妙构思和创
作，生产符合校园文化精神、传播校园文
化品牌的特殊产品和服务。它是高校文化
的物化形式，同时也是高校文化的传播载

体。除了具备文化价值，高校文创也可
以作为一种经济产品，具备市场价

值并创造经济效益。
大众对高校文创具有较为深刻的认

知，北京大学风景魔方、南开大学百年校
庆月饼、武汉大学樱花邮局、山东大学
“山大猫”系列文创、浙江大学图书馆系
列文创等，总能凭借创意巧思和高校知名
度，引起讨论与关注。从整体看，目前高
校文创的产品种类十分丰富，多为学校支
持学生自主设计而孵化的文创产品，颇具
创意。和生活有关的，如帽子、文化衫、
杯具、日历、丝巾、抱枕、帆布袋、晴雨
伞、钥匙扣、杯垫等；和工作、学习有关
的，如笔记本、明信片、书签、信封信
纸、胶带、书包、U盘、笔等；并且，高
校还会根据不同的时间段，推出不同的系
列，如开学系列、毕业系列、校庆系列，
具有较强的纪念价值。这些文创产品基本
是将校训、校徽、代表性人物等文化元素
贯穿于文创产品之中。像浙江大学推出的
校庆系列文创中特别设计的一款“校庆
衫”，有黑、灰、藏蓝三种颜色，并将
“浙江大学”绣于胸前，彰显青春活力，
体现文化传承。

此外，脱离单纯的产品，高校文创还
输出了文化服务，兼顾了文化效益和经济
效益，校园话剧、音乐节、舞台剧等优秀
作品不断涌现，最具代表性的当数南京大
学学生原创话剧《蒋公的面子》。彼时还
是大三学生的温方伊将这个故事改编为一
部喜剧搬上舞台，由此创造了“一票难
求”的校园演出奇迹——— 9年来，《蒋公的
面子》共演出400余场，引发了社会的广泛
讨论，不仅走出南京大学，还曾在美国等
地巡演，票房超千万元。有学者认为，以
《蒋公的面子》为代表的一系列校园话剧
之所以能开花结果，得益于大学深厚的文
化土壤及自由的创作环境。

高校不仅在培养文化创意产业的生力
军，同时也创造了文创产品消费的良好氛
围。在高校里，聚集着各种创意工作室、
创意集群，可以辐射文创发展。业内甚至
寄予厚望：高校文创是继博物馆、文旅行
业后，下一个文创的增长极。

想“出圈”，先要解决“先天不足”

瑕不掩瑜，目前很多高校文创发展空
间仍相对逼仄，《蒋公的面子》这类现象
级文创项目终究是“难得一见”。大多数

高校文创载体还止步于上述生
活用品和学习工作用

品，文化识别

度并不高。虽然高校文化中可用的符号很
多，像校园风景、典型建筑，但这些只是
基础符号，往往开发模式单一，容易雷
同。

仔细分析，高校文创似乎有其“先天
不足”。

一是高校创作团队的“不稳定性”。
高校文创的参与主体主要是学生，他们既
是设计者又是购买者。但学生作为创作团
队并不稳定，正如温方伊在访谈中所言：
“高校做文创的优势是自由，没有那么多
经济和体制的压力。但是，高校的人员流
动频繁，学生几年一换，刚刚熟悉业务可
能就要离开了，是持续发展的一大障
碍。”即使有一些学生对文创充满热情、
不计得失，也不能仅仅依靠学生的“为爱
付出”，这样既不现实也不负责。二是从
文化到文化产品和服务的转换过程很难。
诚然，很多高校历史底蕴丰富，博物馆、
校史馆、图书馆等文化资源丰富。但将这
些文化资源、创意想法转换为有口皆碑的
文创产品，还有一段路要走。高校文创更
多关注的是社会效益而非市场效益，但作
为产品，其市场导向不可忽视。如果忽略
市场的推动和检验，高校文创容易走向
“粗制滥造”。不难发现，部分高校设置
的文创商店，消费者仅仅是逛了一圈就会
出来，原因在于里面的文创产品不够精
致，有的直接是将学校LOGO印在马克杯上
或者T恤上，普普通通的杯子和衣服就摇身
变为文创产品。如此下来，文化消费者不
仅无法形成共鸣，也很难买单。

高校有知识基础、人才资源和文化底
蕴等方面的优势，文创的确有潜力“火出
圈”。但只有解决好当下问题，才能走得
更稳、行得更远。具体说，要及早组建专
业的创意人才队伍，聘请专业化的管理团
队，保证文化产品生产的可持续性。此
外，不妨增强市场导向，把握市场发展的
潮流和方向，突破已有的生产模式，对高
校文创实行“优胜劣汰”，让其走出“舒
适圈”，推动高校文化创意和文化资源的
落地。毕竟，高校录取通知书花样
走红，算得上是高校文创的
“小试牛刀”。

录取通知书走红，高校文创能“出圈”？

在创意和科技的加持下，录取通知书上附着

了极为丰富的文化含义，展示了高校独有的文化资源优

势。然而，高校文创似乎有其“先天不足”———
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