
买车之后，我们都习惯给自己
的爱车加一点汽车用品，让车更舒
服好用。 市面上偏偏有一些“脑洞
大开”的发明，有的甚至在跟车主
过不去。一起来看看都有哪些坑爹
的用品，需要慎重买或者不买。

座椅座套
挖坑星级：★★

不少车友因
为爱车， 总会给
座椅加个座套，
说为了好收拾，
坐着更舒服。 兵
哥有点搞不懂这
种逻辑， 特别是
在一些高档 车
上， 原车真皮椅
已经上万， 可是
车主还是要套个
两百块的座椅座
套， 让人内牛满
面。

上榜原因：如果觉得原车座椅档次不高不舒服，加装高级一点的座
套也可以理解。 只是，现实中市面上的产品鱼龙混杂，再也不能为了“好
收拾”、“能通风”等理由给原车真皮椅套上地摊货。即使中低端车，真皮
座椅售价也已过千， 还包含了人体工
程学设计，何必画蛇添足呢？

方向盘助力球
挖坑星级：★★
方向盘助力球曾是一个网络畅销

产品，它利用了力学原理，让单手打方
向变得轻松，对女司机吸引力更大。看
起来有不少积极意义， 但其实有一定
危险性， 容易让司机养成单手开车的
习惯，转向精度也没有传统方式高。

上榜原因：一旦习惯了单手开车，在高速上突然爆胎时，一只手的力
量根本无法瞬间稳住方向；单手习惯了握个球，也容易形成不稳定的行
车风格。 毕竟，开车不是儿戏，还是要认真一点好。

减震胶
挖坑指数：★★★★
减震胶曾经有着不错的评价。 对此车主普遍反映效果好，操控更稳，

还提升了舒适性。 其原理也简单，售价还便宜，从几十到 100元，可以整
车加装。

不过 ， 其
坏处在于 ，很
硬性地强迫悬
挂弹簧长度改
变， 使得弹簧
受力不均衡 ，
容易超过弹簧
疲劳极限 ，进
而使得减震瘫
痪、失效。

上 榜 原
因：这东西的效果有点像吸毒，初期很
兴奋很爽，久了就会造成大伤害。 毕竟，
一个橡胶圈强行介入改变悬挂结构，这
本身就与车辆的设计相悖。 如果这么简
单便宜的东西都能带来大好效果，厂家
为何不采用？

安全带扣
挖坑星级：★★★★★
安全带是汽车安全中一个里程碑

式的发明， 挽救了无数驾乘者的生命。

前些年国人发明了
“安全带扣”，这个
玩意避免了安全带
未系警告一直在报
警， 目的就是不系
安全带。 这绝对属
于间接灭口的东

西！
后来国家严令禁止并查处了这种产品，市面上便再没人售卖。 兵哥

温馨提醒，那些还在使用安全带扣的团友，不要再使用了，别拿自己的生
命开玩笑。

上榜原因：哪个害人精
发明的， 兵哥保证不打死
你。

节油器
挖坑星级：满天繁星
这玩意曾经火过一段

时间， 厂家宣传是这样的，
将它插在车辆上的点烟器
或 12V电源上以后， 就会
通过自身的芯片对车辆的
电路进行干预，达到稳压目
的，油耗大减 20%，刹车提升 30%，百公里加速还会快几秒。 甚至还可形
成车载氧吧，产生负离子净化空气，简直是汽车用品界最伟大的发明，汽
车专用伟哥，汽车设计师们都可以回家了。

这应该算是懂点技术的骗子案例。节油器从原理上讲，只是一个“双
电压比较器集成电路”，对电流稳定会起一点作用，记住，是一点，不过这
没什么意义，也没说清楚有些节油器还会缩短电瓶寿命。 更重要的是，仅
靠过滤点细微的电流波动就说能够大幅节油，完全是欺负消费者读书少
啊。

上榜原因： 最高峰时候曾经卖到每款过千元， 后来大促销变成 398
元，现在淘宝 100元不到还包邮。 如果交给懂原理的技术宅帮忙做一个，
估计成本也就 10几元钱。 关键是，这东西无用。

以上所列的产品，是不是足够坑爹？ 你还遇到过哪些无用的汽车用
品，回帖告诉兵哥，下次我们继续侃一侃。

车辆日常行驶中，由于轮胎长时间接触地面，自然损耗、非自然损
伤、人为损坏都有可能发生。由于很多车主忽视了对备胎的保养，等到某
个轮胎发生意外状况，取出备胎时才发现，备胎已经无法使用。中华网汽
车频道编辑现在就为大家带来备胎方面的相关知识的讲解，包括备胎保
养、更换等方面的知识。

1、定期检测备胎
日常保养中或者长途出游前，很少有车主对备胎进行检测，而一些

不专业的维修店也经常会疏忽这一点。备胎检测主要是检查胎压和有无
磨损和裂痕，在胎纹磨损到磨损标志线之前，要尽早对轮胎进行更换。

2、油品与备胎不要放一起
轮胎的主要成分是橡胶，而橡胶最怕的就是各种油品的侵蚀。 如果

轮胎沾到油，要及时用中性的洗涤剂把油污冲洗掉。
3、备胎寿命 4年左右

很多车主认为，只要把备胎一直放在后备厢里不使用，就可以“长
命百岁”，这是不对的。 经常会出现这样的情况：车主在爆胎后想更换备
胎，但却发现备胎在放置多年后，已严重老化，早已是废胎。

4、备胎不应长时间使用
备胎因为使用频率低、与地面的摩擦少，而且部分备胎的尺寸会比

正胎尺寸小一些，其扁平率、胎宽或轮胎直径都与正常使用的轮胎不一
样。

5、修补后轮胎放后轮
有的车主会将修补过的轮胎作为备胎， 这些轮胎如果要再次使用，

一定要放在非驱动轮上，一般我们驾驶的中级及以下的车辆大多都是前
驱车，而且由于前轮爆胎后汽车的方向更不容易控制，所以修补后的轮
胎要放在后轮。

最后提醒广大车友，备胎按照尺寸分类主要可以分为全尺寸、非全

尺寸，还有一些配有防爆轮胎的汽车是没有备胎的。注意一点：轮胎的许
用速度是指允许轮胎达到的最高速度限制，在此速度内行驶是安全的。
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备胎不是万能的 汽车备胎使用保养注意事项

五大坑爹汽车用品 这些产品千万不要买

近年来，社会上碰瓷事件频发，越来越多的车主选择在车
内安装起行车记录仪。在这一庞大的消费群体中，我们可以看
到一些特别有趣的现象，比如,尽管女司机们的“名声在外”，
但她们的行车记录仪装配量却不及男性车主的 1/9;在全国行
车记录仪装机量最大的省份排名中， 犀利的广东人民名列前
茅，“大东北帝国”则排名倒数;另外，在选购行车记录仪的过
程中，崇尚物美价廉的国人并没有将价格列为第一考量，清晰
度、夜视效果、手机查看视频等三大要素成为了消费者的核心
诉求。

以上数据来源于近日国内最大的互联网安全公司奇虎
360发布的《360行车记录仪用户画像》。 该报告从行车记录
仪用户的性别、年龄、地域分布，经济条件，以及对产品的核心
功能需求等维度，系统、详实地剖析了这一品类消费者的人群
特征。

男女用户比例 9:1，女车手“艺高人胆大”
从用户性别构成来看，360行车记录仪的用户主力为男性，占比达到

92.91%，女性占比仅有 7.09%，这一数据映射出汽车消费市场由男性主导
的格局。

都说女人没有方位感，开车时往往“神出鬼没”，甚至有人总结：凡
是看到前车奇慢、路口犹豫不决、不打灯缓慢变线、不该刹车时刹车(哪怕
高速路上)，超过去看看，多半是女人。 可是既然整体车技堪忧，却又不借
助行车记录仪这样的安全辅助工具，真可谓是“艺高人大胆”。

粤、浙、苏三省领跑，沿海人民风险意识高
用户地域分布方面，360行车记录仪购买最活跃的地区依次是广东，

浙江，江苏，各自占比达 12.94%，8.92%，8.77%。 位列四、五的分别是山东
7.92%和北京 7.09%。 可以观察到，这些地区基本上都是人均 GDP超过 1
万美元的城市或所属省份，不仅碰瓷的风险比较大，机会成本也较高。综
合来看，沿海人民的风险意识要高于内陆地区。

当然，除了经济环境因素外，行车记录仪用户的地域分布情况也和
自然环境及当地民风有所关联，比如排位末尾的高原省份青海，占比仅
0.15%，天寒地冻的还冒着高原反应的风险，谁会去碰瓷呢?此外，东北三
省排名倒数，主要因为当地彪悍的民风，胆敢碰瓷简直就是“找削”!
30-40岁人群占比近半，用户年龄层次跨度大

从年龄层次来看，30-40岁的人群是购买主力，占比 46.92%，基本上

是 70后、85前人群。与此同时，20-30岁鲜肉人群的占比达到了 40.47%，
也具有相当大的话语权。此外，40-50岁的人群占比也达到 11.09%，这表
明 360行车记录仪在 60后人群中也有市场。

天蝎、水瓶位列前茅，内敛金牛座垫底
用户星座分布方面，天蝎座比例最高，达 10.31%，水瓶座购买比例次

之为 9.62%。 紧随其后的分别为天秤座及处女座。 值得注意的是，星座排
名垫底的金牛座只有 6.88%。从星象学角度分析，这或与金牛一贯沉稳保
守的性格有关。 在金牛的看来，只要开车足够谨慎守规便可“驶得万年
船”，行车记录仪根本毫无用武之力。

行多“识”广，3年以上老司机购买最积极
从用户驾龄上来看，3-10 年的老司机是购买主力， 占比达到了

46.51%。其次是 1-3年的司机，占比为 25.34%。此外，用户中 10年以上的
老司机也不在少数，占据近 2成。 相比来说，一年以下的菜鸟胆子最大，
占比只有 8.02%。从这方面的数据我们可以看出一个很有趣的现象，老司
机们“见多识广”，反而更加“胆小”，往往安全意识更高。而新手之所以
装配比例较低，可能跟他们还没有真正吃过大亏，或尚未碰到过各种道
路事故有关，有道是“无知者无畏”。

10-20万区间经济车型占比过半，中档车成主力

用户车型价位分布方面，10-20 万的车占比最高， 达到
55.99%。其次是 10万以下价位汽车，占比达到 22.79%，20-30万
的车次之，占比 14.46%。 30万以上的车装配 360行车记录仪较
少，可能与高档车随车都搭配有相关产品有关，又或者是 360行
车记录仪定位 399的亲民定价，与其土豪气质不符的缘故。

制造业从业者购买最积极，政府机构超越 IT行业
从行业来看， 生产 / 加工 / 制造行业购买占比达到

18.74%，购买最为积极。 而政府 /非营利机构占比达到 16.24%，
超越了 IT/通讯 /电子 /互联网行业，排名第二。这表明个人从
事行业对消费习惯有一定影响，比如长期身处加工制造业，本身
就具备较强的安全生产意识，辐射到日常出行方面，对于道路碰
瓷及突发事故就显得更加敏感。 而国家及相关机关从业者处于
对安全的重视，装配新车记录仪也不难理解。同时， IT行业从
业者对各类的科技产品具备天生的敏锐嗅觉， 在车中装备一两
件酷炫的高科技神器也并不稀奇。

大品牌、高性价比、高配置的产品更受用户欢迎
在影响用户购买决策的因素当中，有 84.4%的用户首选了硬件配置，

68.94%选择了品牌知名度，62.23%的用户选择了价格。 从这个结论反向
来推导便不难解释为什么 360行车记录仪会如此受到市场欢迎。

硬件方面，360行车记录仪配备了 1296P超高清摄像头， 同时配置
OV4698图像传感器及美国安霸 A7A 图像处理器，并采用 160°大广角，
拍摄更清晰，视野更开阔。此外，产品采用六片全玻璃镜头，F1.8大光圈，
并且支持WDR/HDR，确保超强夜视效果。 在定价方面，产品采取 299
的价格推向市场，极具性价比，再加上 360长期以来的品牌累积，可谓是
精确地击中用户痛点。

清晰度、夜视效果是核心，手机查阅视频需求旺盛
用户对行车记录仪的功能需求方面，超 9成的用户选择了“拍摄视

频清晰角度广”及“夜晚拍摄效果好”选项，78.29%的用户选择了可以通
过手机 app查看视频，相信这几个方面也是大部分用户的刚需。

实际上，趋利避害是人类的本性，当汽车成为当今中国最主流的交
通工具时，每个理性的人都会为自己的家庭安全保障建立屏障。 临近春
节，360行车记录仪亦贴心推出猴年新年套装版，满足人们春节期间走亲
访友的送礼需求。 即日起，广大车主只需通过 360商城即可现货购买。

360行车记录仪用户大数据：女司机艺高人胆大不惧碰瓷


