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免税新政 11月 1日执行，
海岛游未受影响

超轻羽绒服今年正流行

◆晨报记者 杨焜宁 济南报道

� � 刚刚过去的两个月济南各家居卖场在
商品促销上可谓动足了脑筋、想尽了办法，
尤其是九月底十月初， 商家借中秋、 国庆
“双节假期”的契机，轮番上演各种形式的
打折促销、让利优惠，使泉城的家居市场在
“金九银十”中着实火了一把。 但晨报记者
在近日走访时发现，随着这股“促销热”的
逐渐冷却，济南的家居卖场或将再次面临冷
清局面。

卖场缺人气“大环境”是硬伤
记者近日在北园大街大明、 欧亚达、富

雅维美、 红星美凯龙等家居卖场走访时发
现，在传统的“金九银十”接近尾声的时候，
各卖场的人气已经出现了大幅度下降，很多
进驻卖场的品牌旗舰店甚至面临“鲜有顾客
进店”的尴尬，选择利用“促销季”即将结
束、元旦之前的时间将自家产品进行更新或
干脆停业进行店面装修的商家也有不少。 面
对卖场缺乏人气的现状，采访中很多商家显
得颇为无奈。 徐新是某板式家具品牌在济南
的市场部负责人，目前管理着该品牌在济南
的三家门店， 说起目前卖场销售转冷的状

况，他表示：“房产调控等外部大环境不景气
还是根本原因吧，但电商冲击、潜在客户需求
的调整等因素也不可忽视， 想让各卖场在不
搞大型促销、 不做大幅让利的情况下保持较
高人气是短时间内不太可能的事儿。 ”而对
于徐新这样的观点很多商家表示赞同， 也有
商家表示将会多多发起网络渠道的团购式促
销来拉动产品销售。

部分商家继续“让利”
但收效甚微

记者发现，部分商家选择把中秋、国庆
“双节”期间的促销方案延续至今，有的甚
至延续至十一月中下旬，希望通过这样的方
式进行节后促销，但从卖场内消费者的反应
来看，此类促销收效甚微。 虽然没有像“双
节” 期间那样大张旗鼓地宣传， 但德胜、百
强、曲美等家具品牌的部分产品目前仍在执
行双节期间的优惠促销价，然而，对此感兴
趣的消费者并不多。 针对这种情况，从事家
居销售多年的孙迎祥这样告诉记者：“如今
的建材或者家居市场，要想和几年前那样通
过一次长假或者一次规模促销就达成可观
的销售额已经不太可能了，要想维持一个说
得过去的销售额，商家必须‘把平常当节过、

把节当年过’， 不断抛出诱饵吸引消费者的
注意。”而对于消费者对“节后促销”并不买
账的情况，孙先生表示这很正常，“市场就这
么大，刚需消费者就那么多，在双节期间购
买量得到大幅释放之后出现销售额下降很
常见，即便延续优惠对消费者的吸引力也不
大。 ”

今年的九、十月称不上金银？
在传统的“金九银十”已经结束的时候，

各卖场也相继展开了对“金九银十” 期间
“销售战绩” 的宣传， 图片中火爆的销售场
面、 大幅增长的销售额度似乎都在向我们传
达家居建材市场依旧火爆的强烈信号。 但记
者从济南部分进驻卖场的商家处了解到，今
年的“双节”促销乃至整个九、十月的产品销
售情况并不理想， 即便是国庆长假期间销售
额也并没有带给商家太大惊喜，这个“金九
银十”并没有消费者想象的那样火爆，这似
乎与卖场的对外宣传形成了较大反差。 频繁
遇冷的家居卖场提醒着每一个处在行业内的
人，应该尽快调整产品销售战略、改变产品格
局、选择真正适合自身品牌的营销之路，而如
何走出不景气的行业困局， 则是每一个家居
品牌商都该思考的问题。

晨报济南讯 (记者 杨焜宁）
双节过后一个月， 各家居卖场再度
“转冷”的消息不断传来，面对这样
的局面， 商家都在思考如何转冷为
热、拉动产品销售。记者近日在采访
中了解到， 济南建材家居的不少品
牌接下来都将选择“双十一”作为
重点促销的时间段，按照往年经验，
这是“双节过后、元旦之前”很好的
促销机会。

记者近日在济南各大家居卖场
看到，部分品牌目前已经有了“双
十一”（即 2012 年 11月 11日 ）促
销计划， 部分产品的优惠促销力度
不输“双节”，打折、返现、赠品、套
购等促销形式均有体现， 需要特别
指出的是， 因为部分商家会选择在
年底将产品进行更新换代， 所以
“双十一” 期间可能是济南消费者
低价购进现有产品和底价购买样品
的好时机。 除了线下实体门店瞄准
“双十一”促销机会之外，已经开始
走电商路线的品牌更是打算在“双
十一”期间线上线下齐优惠，不同
促销渠道采取不同的促销战略吸引
消费者注意。以曲美家具为例，其网
上官方旗舰店目前贴出促销宣传，
线上部分产品将在“双十一”期间
打折促销， 其中最引人注目的是原
价 10000元左右的大转角沙发活动
期间将 2.8折促销， 这在曲美家具
销售历史上较为罕见。 而其他品牌
商家也通过各自电商渠道如淘宝
网、京东商城等于“双十一”期间开
展较大规模的促销优惠活动， 没有
在“双节”期间果断出手的消费者
不妨利用这次机会，在“双十一”期
间完成置家行动。

晨报济南讯（记者 王珊）11月
1日， 海南岛将正式执行新的离岛免
税政策，免税金额放宽到 8000元。 记
者走访济南各大旅行社发现， 济南赴
海南游客数量并没有出现大的浮动，
但业内人士表示， 海南离岛免税额度
放宽政策是对旅游市场的一大利好消
息， 或许会增加对国内较高消费阶层
的吸引力。

新政策规定， 调整后的海南离岛
免税购物政策内容包括： 将政策适用
对象的年龄条件调整为年满 16周岁
以上；增加美容及保健器材、餐具及厨
房用品、玩具(含童车 )等 3类免税商品
品种； 将离岛旅客每人每次免税购物
限额调整为人民币 8000元等。

10月 24日， 国务院宣布决定完
善海南离岛免税政策部分内容。 一周
的时间过去了， 济南市民赴海南旅游
的热情是否更加高涨？ 记者在走访中
发现， 济南市民并没有受到新政策的
影响， 海南旅游报名也未出现大幅度
上涨。“外出购物，大家更倾向于港澳
游，去海南主要还是欣赏风景。 ”在旅
行社前台咨询海南游的顾客这样告诉
记者。

山东中国青年旅行社总经理助理
武嘉峰却表示这项举措虽然没有激起
大家赴海南旅游的热情， 但是对旅游
市场来说肯定是个好消息。他说，冬季
旅游是海南的旺季， 之前免税金额较
低，在一定程度上限制了旅游消费，放
宽后或许会增加对较高消费阶层的吸
引力。

◆晨报记者 戴岳 济南报道

� � 济南的气温接连走低，不少人都开始为
自己添衣保暖。 近日，记者走访了济南市多
家大型商场，看到今年冬装很多品牌都在主
打“轻”。

超轻羽绒服热卖
10月 30日， 记者走访了济南市的多家

商场，发现今冬羽绒服大多在款式和设计上
更加讲究，以轻巧取胜。 户外品牌探路者、哥
伦比亚，运动品牌李宁、彪马，休闲品牌优衣
库、佐丹奴都在主打轻薄却又保暖的羽绒服
款式。

在和谐广场优衣库，记者看到几款超轻
型羽绒服摆在最显眼的位置，男士、女士、童
装都有好几种不同的款式可以让市民选择。
一位工作人员告诉记者：“今年超轻型羽绒
服卖得特别好，特别是这款女士超轻型抽带
式羽绒服，橘黄色、粉红色、白色的库存都不
太多了。 这款抽带的，穿起来特别有女人味，
而且这款羽绒服是采用高密度的轻便防磨损
材质，还具有防水功效。 ”一边介绍，这位工
作人员还向记者展示起这件羽绒服的轻薄之
处，只见她从羽绒服帽子处掏出一个长约 20
厘米的小袋子，三下五除二就将这件超薄型
羽绒服收进里面。

随后，记者在泉城路的一家佐丹奴门口
也发现了很显眼的挂着“轻薄暖”的招牌，店
内的轻薄羽绒服也正在热卖中。 在波司登、
艾格等一些品牌店内记者也看到了以轻薄著

称的羽绒服。 以前羽绒服给人的感觉就是厚
重， 而现在很多羽绒服都采用更新型的填充
物， 不仅保暖性能好， 而且穿着更青春靓丽
了。 而走线上销售的凡客诚品官网也在主推
超轻型羽绒服，他们推出的“60克”系列羽
绒衣重量比一台智能手机还轻。

美丽不“冻”人
通过走访记者了解到， 今年这种超轻型

羽绒服受到不少消费者的青睐。“这款羽绒
服轻得吓人，总感觉比一般的冬衣轻很多。穿
在身上很舒服，而且很保暖，再加上颜色很亮
丽， 很少有女孩子不喜欢这种类型的羽绒服
吧。 ”在一家专售户外服装的店内，一位女性
消费者告诉记者。

记者了解到， 这些超轻羽绒服虽然重量
很轻，但是并不会影响到它的保暖性。虽然是
“超轻型”，但是含绒量都在 90%以上，只是
在制作上抛弃了传统的工艺， 加了一些技术
上的改良，减轻了衣服本身的重量，但是保暖
度和舒适度都没有改变。

价格普遍上涨
其实这种超轻型的羽绒服去年就已经登

陆济南市场了，只是并没有受到太多的关注，
而今年更多的品牌参与到超轻型羽绒服的竞
争中来。 虽然很多品牌都在销售这种超轻型
羽绒服， 但是这种羽绒服的价格还是要比去
年贵了一些。“今年的抽带式羽绒服很漂亮，
在人工成本和原材料都上涨的情况下， 这种
羽绒服的价格也有所上涨，但涨幅并不大。 ”
优衣库的工作人员告诉记者。

在山大路上的波司登羽绒服专卖店，工
作人员告诉记者：“今年羽绒服的价格大多
还是在 1000元以上，不过目前很多商场在冬
装新上市的时候都会有新品折扣， 虽然价格
略有上涨，但是通过 9到 9.5的优惠折扣，售
价基本上应该是和去年持平的。 新款的羽绒
服一般在当季折扣很小， 如果消费者不十分
注重款式，可以选择老款羽绒服，折扣会相应
大一点。 ”
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在传统的“金九银
十” 接近尾声的时候，
各卖场的人气已经出
现了大幅度下降，很多
进驻卖场的品牌旗舰
店甚至面临“鲜有顾客
进店”的尴尬，选择利
用“促销季” 即将结
束、元旦之前的时间将
自家产品进行更新或
干脆停业进行店面装
修的商家也有不少


