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6 月 13 日，长城汽车节油
大赛济南站的比赛在锦云川乐
园开始。经过高峰赛、定量赛、
定载赛、定程赛四个环节的比
赛，搭载了全铝 1 . 5VVT 发动
机的长城炫丽，凭借其卓越的
科技含量和优异表现，以令人
信服的耗油量，让人们领略了
“节油王”的风采。

“科技节油 非常四合
一”，这是此次长城汽车节油大
赛的主题，也是大赛的看点和
创新之所在。所谓的“四合一”，
就是比赛包括四个环节：一、
“高峰”之战，即选择车流“高
峰”路段，选手在此地段驾驶，
凸现炫丽真节油的概念；二、定
量比赛，即每辆汽车加入 1 升

汽油，选择良好的路线，比较行
驶距离最远车辆；三、定载比
赛，即每辆车加入 1 升汽油，载
满 4 个人，进行满载测试距离；
四、定程比赛，即每辆车加入 1
升汽油，在指定的时间内完成
10 公里。四个环节的比赛，可以
充分考验长城炫丽的节油性
能，得出更让人信服的测试结
果。

最先进行的是高峰路段的
比赛，而这一比赛的场地选在
了从长城 4S 店至济南锦云川
乐园的路段上，该路段车流较
多、交通繁忙，接近于用户的日
常行车环境，用这项比赛来检
测车辆节油性能再合适不过。
比赛过程中要求选手在高峰路

段，不但要通过变速、变向来在
拥挤的车流里寻找行驶空间，
而且还要时不时的来个刹车应
对突发情况，如此“变化莫测”
的驾驶方式，再加上修路所造
成的恶劣的驾驶环境，显然对
油耗是个严峻的考验。而考验
结果显示，在经过了 72 公里的
行驶后，炫丽耗时 60 分钟，而
最低油耗仅为 2 . 65L，相当于
百里耗油 3 . 68L；最高油耗为
3 . 5L，相当于百里耗油 4 . 86L；
如此算来，高峰赛平均百里油
耗为4 . 0L .

随后进行的定量比赛，定
载比赛、定程比赛中，炫丽的表
现同样令人满意。比赛选手李
先生告诉笔者，他是炫丽的潜

在客户，关注炫丽已经有一段
时间了，这次亲自测试，让他切
身体会到炫丽卓越的节油性
能，也让打定主意购买既节能
又实用的炫丽。

值得一提的是，长城炫丽
的节油效果不依赖于驾驶者的
操作技巧，而是车辆自身性能
所致。组织此次比赛的长城汽
车工作人员告诉笔者，长城炫
丽之所以在节油比赛中有如此
优异的表现，是因为它所搭载
的全铝 1 . 5VVT 发动机，应用
了可变气门正时(VVT)技术，
这种技术的应用通过对发动机
的气门开启、关闭时间及进气
量进行连续调节，以适应在不
同路况下发动机的进气要求，

在提高发动机功率与优化扭矩
曲线的同时，带来卓越的燃油
经济性，使发动机具备了功率
扭矩大、油耗低、排放低等特
点。

除此之外，炫丽发动机的
全铝材质也是其节油的保证，
全铝发动机比铸铁缸体机型轻
20% ，更有助于降低油耗，而且

铝合金出色的结构刚性与优异
的导热性，发动机寿命更长，散
热效果更出色。

据了解，将多种衡量形式
融为一体的汽车节油比赛，在
国内并不多见，长城汽车能够
大胆颠覆传统的比赛形式，敢
于接受更加严峻的考验，可见
其对炫丽的信心。

长城炫丽高峰挑战赛 百里最低油耗 3.68L
——— 四赛合一 长城炫丽倾力打造科技节油王

作为自主品牌主攻入门
级市场的 SUV，哈弗自上市
以来便占据着绝对主力的位
置，其销量在同级中的领先
优势非常明显。

不久前，长城在哈弗的
基础上推出了哈弗 H3 ，这
款车身结构采用与路虎拦
胜、陆地巡洋舰、悍马 H2 等
豪华 SUV 相同理念的非承
载式车身，车身并没有多少
变化，尺寸、比例与之前并没
有太多改变，外观虽然谈不
上锋芒毕露，但在细节上的
改进则比较多。造型细节上，
前脸的“U ”型大嘴是当前
世界汽车设计界最主流的设
计；波浪型前中网、百叶窗式
前保险杠显得错落有致，富
有层次上的美感；镀铬饰条、
加宽的防擦条、加宽加固的

后尾杠、重新造型的尾灯，都
使整车呈现出大气豪迈的气
象。

坐上驾驶席，较高的座
姿让你一下子就感受到一种
驾驶的优越感，而开阔的视
野、宽敞的头顶空间有一种
不被束缚的自由感。方向盘
上下调节的幅度适中、座椅
虽是手动调节，但前后、上下
调节都很方便，完全可以适
应不同身材的驾驶者。哈弗
H3 的前悬架采用的是双横
臂式独立悬架，后悬架采用
的是四连杆螺旋弹簧非独立
悬架，这样一方面大幅增强
了车身的安全性和抗颠簸
性。
济南有道汽车销售服务有限
公司
电话：0531-85605888

我是 H3 我怕谁
——— 试驾长城哈弗 H3 乘联会数据显示，江淮瑞

风 5 月销量达到 4001 辆，在继
续稳居 MPV 市场冠军宝座并
大幅拉开与主要对手差距的
同时，在国内外经济环境逐渐
转好的局面下，率先演绎了一
个漂亮的“V”字反转。5 月份
是传统的销售淡季，而江淮瑞
风却取得了领先第二名 1148
辆、领先第三名 1827 辆的优异
成绩。自 2002 年进入 MPV 市
场，瑞风从当年的市场黑马仅
仅用了不到 2 年的时间就一
跃成为三甲，随后一路凯歌，凭
借节节攀升的销售战绩和不
可动摇的行业地位成为同类
产品中的领导品牌。从 08 年的
销量冠军到今年第一季度率
先突破 1 万辆、领先第二名
3500 辆，江淮无愧于“MPV 制
造专家”的美誉。

2 0 0 9 年瑞风在中高端

MPV 市场重拳出击，推出“一
家亲”系列，以造型经典、配置
丰富，极高的性价比拉开了争
夺中高端公务用车市场的大
幕；以 11 . 98 万元— 13 . 98 万
元的价格序列，达成月销一千
余辆的市场规律，为瑞风今年
稳居 MPV 冠军贡献了重要的
增量。
济南金万通经十路店
地址：济南市经十路 28967 号(段
店立交桥西行 1.5 公里路北)
销售热线：0531-87515420
济南金万通工业南路店
地址：工业南路 72 号(历下区第
三人民医院门口西侧)销售热
线：0531-88523077
济南金万通章丘店
地址：章丘市济青路与西外环
交叉口往西 50 米路北
销 售 热 线 ：1 5 8 6 5 3 1 3 6 0 1
66907778

5 月 MPV 市场现状分析
2009 年 5 月 16 日，市

场期盼已久的一汽轿车全
新力作奔腾 B50 正式登陆
中国市场，并全面接受预
定。据笔者了解，从上市
到现在，全国各个奔腾 4S
店奔腾 B50 的订购情况极
为火爆，很多到店消费者
都是慕名而来。由于订车
量太大，很多地方的消费
者都不得不选择排队等
候，能够在第一时间拿到
现车，已成为众多奔腾
B50 准车主最大的心愿。不
久前，第一批奔腾 B5 0 的
首批用户实现了顺利交车，
成为第一批订购者中的“幸
运儿”。

奔腾 B50 出现这样火
爆的订购场景绝非偶然，因
为它是目前国内车市难得

的一款“全面越级”的车
型。奔腾 B50 是基于著名
的轿跑车平台 CD 3 打造
的，其悬挂等级之高甚至
连标准 B 级车也无法匹
敌。在开发之初，奔腾
B50 在轴距和轮距上完全
延续了 B 级车的数据和标
准。因此从骨子里来说，
奔腾 B50 实际上就是一款
标准的 B 级车。

奔腾 B50 上市以后的
销售火爆以及首批用户的
顺利交车，标志着一汽轿车
以客户价值为导向的生产
管理体系、供应物流体系、
营销服务体系的更进一步
完善。随着产能的逐步提
升，奔腾 B50 必将与目前销
量稳步增长的奔腾 B70 一
起，把奔腾品牌推向更高！

梦想照进现实
奔腾 B50 顺利启航


