
Mazda8 是一款宜商宜家的 7 座时尚高
端 MPV ，不仅拥有传统 MPV 的大空间和
豪华舒适性能，其时尚大气的外观、灵活
多变的内部空间布局更满足消费者商用家
用兼顾的需求，无论是驾驶者还是乘坐者
都能在 Mazda8 车内获得舒适的驾乘感受。

配置方面，电动天窗、真皮方向盘、

高级真皮座椅、驾驶员座椅 8 方向电动调
节等一应俱全。特别是马自达特有的智能
双模式双侧电动滑门以及四门一触式升降
电动门窗等科技配置提升了 Mazda8 的豪华
感。安全方面， Mazda8 配备 ABS+EBD(电
子制动力分配系统)、 EBA(电子刹车辅助
系统)、 DSC(动态稳定控制系统)等主动安
全装备，还拥有 6 位安全气囊，高刚性 3H

车身，可最大程度保护车内人员的安全。
活动链接：本周末，一汽马自达济南

经销商推出岁末置换让利活动，活动期间
购买 Mazda8 优惠 1 . 5 万元；任意品牌、任
意车型置换 Mazda8 最高可享受 1 万元现金
补贴。
山东东骏达汽车销售服务有限公司
试驾体验专线： 0531-88556888/67876660

济南明盛汽车销售服务有限公司
试驾体验专线： 0531-87501299/87505199

11 月 24 日，由润华天信奥迪举办的
“领骑·巅峰感受” VIP 贵宾骑士之旅活动
在位于济南东郊的山东爱马人马术俱乐部
举行。润华奥迪在此次活动中提供了 15 台
A6L 和 A8L 车型供嘉宾全程体验，并得到
了 80 余位奥迪贵宾的积极响应。

同时，值感恩节之际，润华天信奥迪
展厅开展了“感恩狂欢季”活动。店内推

出了全新 A6L 超值优惠活动，其中 2012 款
2 . 8L 35 FSI quattro 豪华型市场指导价
66 . 96 万元，现价销售 58 . 96 万元。另订购
奥迪全系车型可享多款金融优惠方案，最
低首付 20% ， 18 期零利率，最低月供仅
188 元(全系)。还有超值“感恩狂欢六重礼
遇”隆重钜献，详情请致电润华天信。

(韩林廷)

在 11 月 22 日开幕的广州车展上，江淮乘
用车携旗下 18 款车型和 4 款主推动力产品以最
大参展规模参加本届广州车展，并隆重发布以
客户为导向的“瑞风+和悦”双品牌运营战略。
根据这一战略，未来江淮乘用车旗下新品将按

目标客户的不同分别归入“瑞风”与
“和悦”两大品牌之下，统一采用
“品牌+字母+数字”的命名方式。其
中，“瑞风”品牌主要面对公商务及
城市个性化市场，为目标客户提供
MPV 、中型 SUV 和公商务轿车为主
导的系列化产品，“和悦”品牌主要
面对大众化和家庭消费市场，为目标
客户提供家用轿车、紧凑型 SUV 、小
型 MPV 等系列化产品。

在广州车展上，内部研发代号为
SII 的江淮 SUV 正式命名为瑞风 S5 ，
这款定位于新世代城市 SUV 的新车将
于明年初正式上市；内部研发代号为
B Ⅱ的全新 A 级轿车也是首次亮相车

展，并正式命名为和悦 A30 。随后，采用全新
自主动力技术平台的全新车型将陆续加入“瑞
风”与“和悦”两大品牌阵营，以强大的产品
矩阵满足不同客户群体的全方位用车需求。

江淮汽车股份有限公司副总经理、江淮乘
用车公司总经理戴茂方表示，“瑞风+和悦”双
品牌战略的启动，是江淮汽车根据中国汽车市
场发展趋势并结合江淮乘用车发展实际，为应
对未来市场竞争而作出的一项重大战略决策，
是江淮大乘用车战略的深化与升级。它改变以
车型品类划分品牌的传统模式，回归消费者原
点，重新构建以客户为导向的模式，标志着江
淮乘用车由产品经营的“ 1 . 0 时代”正式进入
品牌经营的“ 2 . 0 时代”。江淮乘用车将按
“整合全球资源造世界车”的思路，以卓越的
品质获取品牌溢价，以优质的服务赢得品牌口
碑，将瑞风、和悦打造成为具有国际竞争力的
中国品牌。

业内专家指出，江淮乘用车“瑞风+和悦”
双品牌战略的实施，不仅可以将两者现有的品
牌优势得到强化，更提高了其他现有产品和新
上市车型的品牌溢价能力。

(小同)

一汽马自达于 2012 年 8 月 1 日推出了 2012

款 Mazda6 ，凭借全系最低终端售价 13 . 58 万和
增加诸多安全性和舒适性配置的双重举措，掀
起了 2012 年最强势的 Mazda6 热销浪潮。

2012 款 Mazda6 的经典外型是其热销的主要
原因之一。曾经任职华夏汽车网的“六翼天
使”是一位资深的汽车玩家，他是这样去评价
2012 款 Mazda6 的：延续了马自达一贯的经典设
计理念，流线型的车身动感时尚。内饰也十分

出众，包裹性极强的运动型座椅可以给驾驶者
提供很好的乘坐感受，蛇形设计的挡位也凸显
了运动气息，扎实厚重的方向盘提供了很好的
驾驶感受。 2012 款 Mazda6 将马自达崇尚运动
的设计元素表现得淋漓尽致。

浙江的艾丽丽在家乡小城开了一家蓝调音
乐主题咖啡厅，“这两年，小城里的车越来越
多了，在我的咖啡厅门前，经常能看到停着的
Mazda6 ，不经意间总是被它那刚柔并济的外型
所吸引，每次我都会多看上几眼。而当我在好
姐妹的婚礼上，看到了一水的红色 Mazda6 婚车
队时，突然让我感到它就是爱与幸福的象征，
于是我开始期待自己也能拥有一辆 Mazda6 。今
年 9 月 ， 我 终 于 如 愿 以 偿 得 到 了 心 爱 的
Mazda6 。车一到手我就迫不及待的出去兜了几
圈，车很稳，感觉很踏实。很喜欢它的内饰，
红色自发光仪表盘在夜晚很美， USB 接口可以
播放我喜欢听的爵士和蓝调音乐。 2 0 1 2款
Mazda6的性价比也很不错，车不贵，还有档

次，很超值！”
2012款Mazda6的热销不仅仅因为它的外

型，其优良的品质和操控性也是必不可少的。
网友“KKK97”在爱卡汽车论坛发布了自己买
车后的使用感受帖：今年8月3日提车，紫色2 . 0

手自一体时尚型。之前也开过一些别的车，但
是2012款Mazda6是我驾驶过的操控性最好的车
子，尤其转弯的时候几乎感觉不到侧倾。最开
始感觉方向盘有点沉，在开过500公里以后就习
惯了，并且喜欢那种沉重的感觉，更增加了一
分安全感。

2012款Mazda6在上市之后一直热卖并非偶
然现象，通过 13 . 58 万的终端售价使其成为唯一
一款与国际价格接轨的 B 级车，同时令其一举
打进 A 级车的价格区间，但是 B 级车的平台又
保证了它在品质上的优势，使消费者选购时
“一部到位”，更凭借近 60 万用户的良好口
碑，实现了 2012 款 Mazda6 的热销和“车坛长
青树”的美誉。

一 款 风 靡 都 市 年 轻 人 的
A P P 游戏，一经面世便登上
APP TOP 25 热门榜单，累积下
载量超过 14 万次，关于它的微
博话题讨论数，高达 158 万次。

有一台虚拟的 SUV ，它经
过无数人的手，在现实的城市场
景中已穿越 851 公里。

有一群最具创意和勇气的玩
家，他们在 180 秒的时间里，竞
相追逐，完成了 1,382 次近乎完
美的藏匿。

1 1 月 1 7 日 至 2 3 日 ，
“ENCORE全城大搜藏”APP游
戏首次登陆了青岛。

青岛玩家通过搭载有 I O S
5 . 0 及以上或 Android 2 . 2-4 . 0 系
统的智能手机对游戏进行免费下
载。在活动期间，青岛站总冠军
(7 天内单次成功藏车时间最长的
参与者)名为“ Tony 哥的微博”
的玩家将获得一辆真正的别克昂
科拉 ENCORE 两年使用权，而
单日冠军也将获得 New iPad 一
台。同时，“ ENCORE 全城大
搜藏”青岛站的游戏数据也随着
总冠军的诞生显现出来：
平均在线人数: 114 人
ENCORE 共被隐藏： 450 次，人
均藏车 5 . 6 分钟
ENCORE 累计被移动： 313 公里
冠军最长藏车时间： 21 分 16 秒

据 了 解 ， 别 克 昂 科 拉
“ E N C O R E 全城大搜·藏”
APP 游戏将在全国 16 座城市展
开，每个城市游戏时间为七天。
目前，该 APP 已登陆上海、杭
州、南京和长沙，在青岛站过
后，还将继续深入北京、成都、
西安、广州、大连、郑州、宁
波、武汉、重庆、苏州、深圳等
城市。

2012 款 Mazda6 触手可及的经典之美

江淮乘用车发布双品牌战略
别克昂科拉

“ENCORE

全城大搜·藏”

APP游戏登陆青岛

润润华华天天信信奥奥迪迪马马术术体体验验日日完完美美上上演演

Mazda8 置换加速

最高优惠 1 . 5 万元，置换可享万元补贴
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