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综合

本报8月16日讯（记者
王光照 实习生 亓玉慧
毕慧婷）“七夕节就要到
了，你不想说点什么吗？”早
在“七夕”前几天，许多网站
便推出这样的专题。随后，花
店、商场、酒店大打“七夕”
牌，各种名头的打折促销铺
天盖地。不少年轻人表示，在
他们对传统情人节还存在钝
感之时，不知不觉间，已经
“被七夕”了。

16日下午，记者走访了
省城几家大型超市发现，商
家都在努力营造中国传统情
人节的浪漫氛围。在一家超
市，经过装饰的各式巧克力
摆在柜台最醒目的位置，化
妆品专柜也特意推出了各种
礼盒，还贴出大幅促销标语。
各大商场在借“七夕”搞让利
促销活动方面也毫不示弱，
尤其是部分珠宝店，甚至抛
出了5折优惠。一些花店，早

在几天前，就开始关注“七
夕”这个卖点，象征纯美爱情
的玫瑰花价格一路攀升。

然而，相对于商家的热
情，许多年轻人对“七夕”的

态度却显得平淡很多。在省
城某公司上班的邰镇宇说，
其实自己更看重的是2月14
日情人节，并不看重传统情
人节，觉得“七夕”除了有牛

郎织女的传说之外，没有其
他象征性的东西，送玫瑰、巧
克力都觉得不土不洋。
“过节的气氛都被商家

营造好了，想不过节都不

行。”大学生付饶无奈地说。
他说，现在大街小巷从商场
到花店炒作的都是“七夕”，
网上更热闹，“七夕”祝福语、
“七夕”活动方案、“七夕”礼物
大全等等。“不过这个节，好像
不看重感情一样，只能说我
们已经被七夕了。”

一些商家的促销效果，
也在一定程度上印证了许多
年轻人对“七夕”的淡漠态
度，一知名巧克力品牌的促
销员告诉记者，虽然此品牌
早在10天前就开始为“七夕”
让利促销，但是效果并不理
想。“与年轻人普遍看好的洋
情人节相比，七夕节售出的
巧克力数量至少低30%。”
朝山街一家花店的老板也表
示，2月14日情人节玫瑰能
卖到20元一枝，而“七夕”
玫瑰花每枝虽然只卖 8 元
钱，销量却只有洋情人节的
三分之一。

本报8月 16日讯（记者
崔滨 实习生 郭立伟
姚鲁） 在“七夕”中国情

人节主题的带动下，虽然近
一周来，省城千足金价格每
克上浮了5元左右，但想要
在七夕表达爱心的省城市
民还是舍得出手购买。记者
16日了解到，省城各大品
牌的黄金饰品销售普遍出
现了一成多的增长。

16日上午，省城街头
悄然增加的玫瑰鲜花暗示
着七夕的甜蜜。在爱情的推
动下，省城各大品牌的黄金
珠宝品牌，均迎来了一个销
售小高潮。

在银座商城的周大福
珠宝专柜，记者看到千足
金饰品的价格已经重新涨
到每克 328元，千足金金
条的价格也在每克323元。
贵和商厦老庙黄金的销售人
员告诉记者，“最近这两天
涨了2块钱，不过七夕到了，
销售情况不错，至少多了一
成。”

据了解，不到一周前，
省城价格最高的周大福千
足金饰品价还停留在每克
323元，近来以平均每天每
克1元的幅度小幅攀升，而
齐鲁金店的千足金价格也
从一周前的每克 318元上
涨至目前的323元。只有太
阳金店，千足金饰品近一周
保持每克290元。

本报8月16日讯 七夕
这一天，麦当劳泉城路餐厅
内举办了一场别开生面的
“情侣对对碰大赛”，引来很
多顾客的参与。

据介绍，从8月11日至
17日，在麦当劳餐厅任意
消费加99元即可获得一对
七夕节爱之熊，爱之熊有牛
郎爱之熊与织女爱之熊两
款，同时，还在早餐后推出7
元一对的蜜汁柠檬鸡翅、超
值午餐和套餐等优惠活动，
并通过“牛郎织女鹊桥牵”、
“杯水传情”、“心有灵犀”等
活动，为年轻朋友打造一个
难忘的七夕节。

（李茜）

本报8月16日讯（记者 王光
营 实习生 王翠翠 李杰） 8
月16日七夕节，被很多人看做是
中国的“情人节”。在这个特殊的
日子，不少热衷上网的年轻人开
始在网上过节，网络征友、网上
“秒杀”购物等受到热捧。

“七夕节了，晚上六点去人民
商场岔路街吃龙虾吧，费用A A
制。”16日，网友xujun8909在网上

发帖征集网友一起过七夕节，而
跟帖的网友达到了几十位。“没
有情人的情人节，找个人一起
过。”类似的帖子在百度济南贴吧中
屡见不鲜。很多单身的年轻人选择
在网上寻找“过节的另一半”，相约
一起吃饭、聊天、看电影，以摆脱情
人节形单影只的情景。

此外，记者还发现，虽然很多
花店、商场都推出了七夕促销活

动，但真正买账的却不是很多。可
是，与现实中商家的落寞相比，网
上的“牛郎织女”们却相闹甚欢，
网上购物、送礼煞是热闹。很多网
店都趁七夕节推出了促销活动，
“七夕特价”、“七夕送礼包邮”比
比皆是，其显示的销量也很不错，
尤其是首饰、香水、化妆品等大卖
特卖。

据了解，在网店中热卖的情

侣饰品中，木梳最
受欢迎。据介绍，木梳
在古代是男女之间的定情
信物，在七夕节这个传统的情
人节里，它也成为很多年轻男士
首选的礼物。此外，木质竹简也成
为今年七夕节的热门礼品，这种
由顾客设计情书内容，店家负责
排版制作，刻在竹片上的竹简情
书，受到许多年轻人的追捧。

本报8月16日讯（记者 喻雯
实习生 孟燕） 在七夕节到

来之际，市中区七里山街道办事
处专门举办了一场“七夕寻缘，爱
在七里山——— 单身青年联谊会”。
来自七里山地区的各级机关、学
校、部队等单位的100多名单身青
年到现场寻觅有缘人。

15日，七里山街道办事处“七
夕寻缘，爱在七里山——— 单身青
年联谊会”在利豪大厦多功能厅
正式开始。100多名单身男女把握
每个机会，抱着一张张公开详实
的资料反复研究，都在为即将开

始的联谊活动锁定目标。“十分钟
约见”后，很多单身青年由开始
的羞涩腼腆逐渐变得开朗大方起
来，十分钟的约谈时间结束，很
多男青年还恋恋不舍身边的姑
娘。

七里山街道党工委副书记刘
冬介绍，现在年轻人生活与工作
的节奏和压力都很大，大家的交
际圈子变窄，以至于许多人将自
己的终身大事放在了事业与工作
的后面，大龄未婚人数不断上升。
为此，办事处为他们搭建一个平
台，希望他们都能大胆说出爱。
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看到心仪女士，主动上去献花。本报记者 喻文 摄

不少商家都借“七夕”促销。 本报记者 王光照 摄


