
清凉一夏，欧亚达家居
火爆启动首届木门地板节。
据悉，5月15日、16日，欧
亚达家居携手百家木门地板
专卖店即将掀起一场木门地
板的购物狂潮，“冰点价
格”让利顾客，如果您想购
买木门、地板不妨来逛一下
吧。

劲爆特价 限量抢购

5月15日、16日，欧亚
达家居携众多知名地板、木
门商家展开一场继五一之后
又一劲爆促销活动，数百款
惊爆价商品，让前来消费的
顾客享受实实在在的优惠，
数量有限，赶快来抢购吧！

携手家具品牌齐让利

家具建材一站购齐

欧亚达家居积极贯彻
“一站式购物”宗旨，联合众多
知名家具品牌带给泉城消费
者更多的惊喜和实惠，活动期
间，凡在欧亚达家居建材馆购
买地板木门商品且缴款满额
的顾客，均可获赠高额梦蒂家
居代金券，凭此代金券均可到
本次活动指定家具专卖店进
行消费。(参加活动的家具专
卖店名单参见店内公示)

我爱记歌词 唱响有好礼

为了此次活动更加精彩，
欧亚达家居携手商场内CAV

商户共同推出“CAV我爱记
歌词 唱响有好礼”活动，活
动期间，凡在欧亚达家居建材
馆购买地板木门商品且缴款
满额的顾客，均可报名参加此
次活动，赢取食用油一壶，每
天每场仅限40人报名。

全程价保

开心购物乐无忧

欧亚达家居坚持实施先
行赔付、不满意就退货等服务
举措，重点强调和突出了全程
价保承诺，欧亚达家居坚决杜
绝活动前虚高标价再虚假打
折的现象，折上折的优惠政策
和全过程的价保政策，确保消
费者购物价格全程无忧！

自2002年东方家园建材
超市作为一种全新的家居建
材业态模式进入济南市场后，
一举打破了济南家居建材行
业一直以来被传统的租赁式
市场垄断的局面，开启了济南
建材超市的先河，成为推动济
南建材行业发展的领航者。东
方家园是一家集建材、家具、
家饰、家装于一体化的专业家
居建材连锁卖场，经营十大类
5万余种家居建材类商品，可
以满足家庭装修的一切所需。
它借鉴了国际上先进的现代
商业经营管理模式，以统一采
购、统一经营、天天平价、一站
购齐、自由选购、自由退货为
经营特色，已经在国内开办

了24家连锁超市，是目前国
内最出色的家居建材零售企
业之一。

2010年5月1日，东方家
园建材超市第25家门店济南
二店洪楼店盛大开业。再次
改写济南建材家居行业的格
局，打造出全新的济南东部
新建材家居商圈，为推动济
南东部商圈的经济发展增添
一股强劲的新动力。

东方家园洪楼店开业以
来热闹非凡，人流如织。东方
家园济南两店共同推出8重
惊天大礼，回馈泉城消费者8
年来的支持与厚爱，无需购
物抽汽车、惊爆折扣1折起、
高额现金券大派送、“1元、10

元、100元，超级均一价”、满
额送大礼、“你装修，我买
单”……层层优惠，同时享
受，真可谓是重拳出击，震撼
泉城。

据东方家园山东区域总
经理陈立鹏先生介绍，五一
期间东方家园两店销售突破
2000万。应广大消费者的一
致要求，东方家园建材超市
济南奇贤店、洪楼店 5月 14
日开始，将推出百款超低惊
爆价、大类超低折扣、高额返
券、满额送大礼等数重优惠，
让更多有选材装修需求的顾
客得到真正的实惠，东方家
园建材超市也将再次迎来销
售高潮。

“五一小长假”，突然蹿
高的气温让人有点“一日入
夏”的感觉。为“五一”备战已
久的家居建材行业，迎来了一
次销售高峰。各大家居卖场人
头攒动，五花八门的打折促
销、抽奖等活动，让“五一”的
济南家居销售顿时升温。

“五一”黄金档已成家居
业必争之地

2009年济南房地产市场
异常繁荣，持续保持的高成
交量，将直接刺激作为下游
产业的家居行业，为济南家
居建材业带来了巨大的潜在
需求，这让业内意识到2010
年将是济南家居业的春天。
作为商家必争的“五一黄金
档”，各家居卖场都推出了眼

花缭乱的打折促销活动。
据统计，五一三天银座家

居北园店和燕山店的销售额
就破亿元，几乎成为济南家居
行业的销量标杆。银座家居北
园店和燕山店在此次五一假
期推出了“缤纷五月置家特惠
不夜天”活动。活动不但推出
了五折、六折、满额优惠等活
动，针对银座家居会员推出了
“会员积分超值换购”活动，银
座家居双店的营业时间也延
长到了晚上9点，为消费者提
供了更多的购物时间。

品牌和服务才是长期立
足市场的根本

笔者注意到在济南众多
家居卖场中，银座家居的五
一促销活动内容不是最多

的，但笔者到各大卖场“探
班”时发现，在五一三天假期
当中，无论哪一天，无论哪一
家门店，银座家居的人气却
是超旺的，任一收银台前等
待交款的队伍一直都是蜿蜒
长龙排列着。

银座家居国际时尚生活
广场总经理王晓琳此前在接
受笔者采访时表示，“价格竞
争只是行业竞争的初级阶段，
作为买方市场的家居业，要想
赢得更多消费者的认可，那就
要不玩花样、不搞噱头，实实
在在的让利回馈消费者，同时
将更多的精力投入到店面管
理、售后服务和品牌建设上面
依靠塑造企业的品牌影响力
来提高竞争力”。(张晖)

“五一”一向被家居行业
视为一年中最好的时节。笔
者五一期间走访各大家居卖
场发现，居然之家无论客流
还是车流都最为火爆，卫浴、
地板、橱柜、木门、儿童家具、
壁柜、沙发、床、实木及古典
家具等成为本次五一居然之
家销售的热点。

据了解，为方便顾客假
期出游，居然之家五一促销
一直进行到5月9日。9日当
天，笔者在居然之家北园店
看到，除了各收银台前排满
长队外，服务台前更是挤满
了参加买赠、抽奖的顾客，队
列由一队增为两队，后又变
为三队、四队，最后，居然之

家工作人员全员出动，帮助
服务台应对“供不应求”的活
动场面。更让人始料未及的
是，尽管当天已对赠品进行
了两次补货，但仍出现赠品
不够的情况，最终居然之家
用灵活的方式妥善解决了赠
品问题。而在此背后所隐含
的，是居然之家单日数千万
的销售业绩。

此外，据活动期间的调
查问卷显示，顾客对居然之
家最多的建议不是提升品牌
档次和质量，也不是增加优
惠，而是多设置收银台，让顾
客减少排队。对此，居然之家
负责人表示，感谢广大市民
对居然之家的信赖，居然之

家将在把好品牌关和促销关
的同时，不断提升服务质量。

据了解，在活动开始前
居然之家就对一线员工进行
了集中培训，许多商家也早
早增强了队伍建设，加大了
宣传力度。此次槐荫店、北园
店销售全线飘红，无疑是居
然与各商家共同努力的结
果。

居然之家山东公司总经
理周志峰最后表示，“活动不
是促销花样的简单变幻，最
核心的是真正给顾客带来优
惠，在一次次促销中赢得顾
客的好口碑，带来更多的回
头客，这是我们的一项制胜
法宝。”

世博会的灯光效果早已
引起世界各地观光者的关注，
也成为今年世博会旅游的看
点之一，即是被誉为“中国红”
的灯光效果，这将是一届由中
国人营造的低碳时代的“光影
世博会”。

世博会赏灯“谍报”

世博会刚刚开幕，赏灯
“谍报”不断。本届上海世博会
的灯光效果，因每个场馆的主
题不同而呈现出不同的个性，
比如美国馆营造的“欢乐灯
光”，法国馆营造的“感性灯
光”，德国馆营造的“金属灯
光”等。各具特色的场馆造型
与流光溢彩的灯光效果交相
辉映，让夜色下的世博园美轮
美奂。据了解，这些个性色彩
浓厚的灯光效果，来自同济大
学建筑与城市规划学院、三

雄·极光照明等机构长达几年
的精心合作。

中国民间自古有赏灯习
俗，特别是正月，玩花灯已是
固定的古老节目，即使在数九
寒天的北方，也有热闹的冰灯
节。随着上海世博园区的开
放，赴上海观光的游客赏灯热
情持续高涨。“今年世博会专
门出售夜场门票，如果准备分
数次游览园区的话，一定要抽
出一天时间晚上入园逛逛。”
世博园区夜景照明设计相关
负责人表示，一轴四馆是夜游
必看的景点。

赏灯不忘节能，节能成了
时下全民关心的话题。据悉，
一轴四馆主要采用三雄·极光
的LED技术，大面积替代传
统照明工具，大大降低了照明
能耗，突破了传统光源的照明
局限。特别值得一提的是，中

国馆的线条式灯具，主要采用
三雄·极光高显色性的T5光
源，和新一代HID金卤灯电子
镇流器，在夜间能更加烘托出
“中国红”的视觉效果，更具艺
术表现力和感染力。

低碳中国的“光影世博”

为了在低碳时代营造喜
庆气氛的“中国红”，本届世博
会在照明设备的节能效果上
可谓煞费苦心，要求甚严。以
一轴四馆项目为例，上海世博
集团专门组织了“世博轴智能
照明控制系统”的全球招标，
三雄·极光、GE、欧司朗等国
内外品牌以先进的节能技术、
一体化的照明设计解决方案
成功中标，其中本土品牌三
雄·极光继奥运会场馆之后，
再度成为世博会场馆照明最
重要的设备供应商。

据记者了解，由于中国政
府在照明节能领域不断加大
引导力度，本届世博会全面废
弃了旧式灯泡，主要采用中标
品牌的节能灯与LED产品，
在保证亮度的基础上节能
90%左右，极大程度地减少了
能耗以及二氧化碳排量。正如
上海市政府一位官员所说的
那样，为期184天的上海世博
会场，即使夜夜“中国红”，也
比以往的世博会熄灯10天还
要节能。
“一时熄灯，不如日日节

能。”中国照明协会一位专家
指出，这次由同济大学、三雄·
极光、美国GE等机构共同营
造的上海“光影世博”，不仅是
节能照明工程的经典案例，亦
反映出中国特色的“低碳思
路”。

五一小长假催热居业，签单成交再掀季末新高

欧亚达首届木门地板节

全场冰点价格 唱响有好礼

买赠赠品抢空了！！

居然之家五一促销火爆程度出乎意料

东方家园建材超市济南洪楼店成功开业！
——— 双店5月14日再掀钜献！

世博赏灯：低碳时代的“中国红”

5月8日，全国大型家居卖场红星美凯龙
之全球家居设计博览中心在上海浦东隆重开
业。这是红星美凯龙在上海第三家分店，也
是国内第66家分店。该店总建筑规模达26万
平方米，还将联手宜家等国内外知名企业，
共同打造上海地区唯一以“家”为主题的购
物区，使该区域成为一个现代化大型商业集
聚地。据悉，筹备4年之久红星美凯龙济南
世博中心也将在国庆节前夕开门纳客，为泉
城消费者提供高品质的家装家居购物中心。

齐鲁楼市·爱家
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