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齐鲁楼市·爱家

一线建材品牌

被团购公司利用

4月10日，记者路过北园
大街时，接到北京家家户户文
化有限公司的宣传单，传单将
圣象、大自然、世友、生活
家、欧圣、莱茵阳光等地板品
牌；欧派、海尔、好乐家、康
洁等橱柜品牌；立邦、多乐
士、都芳等乳胶漆品牌列入了
拟参加现场砍价会品牌名单。
记者大致数了数宣传单上的品
牌，总共有150多个品牌被列
入了拟参加现场砍价会品牌名
单。对这样的宣传单记者很疑
惑，据了解，在济南一线建材
品牌很少参加别的团购公司组
织的团购活动，即使参加，也
是一线品牌自己组织或几个一
线品牌联合组织的团购。这次

怎么会有这么多一线品牌参
加，记者打电话询问这些品牌
或其所在的家居卖场，得知以
上品牌没有一家参加北京家家
户户文化有限公司组织的团购
活动。

至于为什么一线建材品牌
会被列入名单之列，记者进行
了电话采访，圣象地板的毕经
理说：“圣象地板知名度高，
常常容易被人利用，为了维护
圣象地板的品牌形象，圣象地
板很少参加团购公司组织的活
动。”大自然地板的冯总也提
出了自己的看法：现在的团购
公司比较混乱，正规的公司很
少，参加这样的团购活动对品
牌形象没有帮助，只会给消费
者造成误解，降低品牌美誉
度。欧圣地板的谢经理说的比
较直接：团购公司利用我们大
品牌做宣传，把我们当成了托
儿，吸引小品牌参加；如果我

们欧圣不参加就会给消费者造
成误解，如果参加又会对品牌
形象造成伤害，对于参加的小
品牌消费者既不认可也不敢
买，这会对消费者造成不良影
响，让我们左右为难也很无
奈。

团购公司玩数字游戏

今年3月份开始，记者每

次路过北园大街时，都会接到
不少团购公司的宣传单，宣
称：我们是现场团购会的全国
创始人，全国最大、最专业的
千人现场团购砍价会！还有的
团购公司的传单宣称：家居装
修材料万人现场砍价会！

记者很疑惑：发发传单消
费者就能去上千人，能去上万
人？尤其是济南消费者对很多
东西有很高的警惕性，能理性
消费。 4月 4日，记者来到济

南历城商务宾馆大礼堂参加千
人现场团购砍价会，看到总共
能容纳900人的上下两层大礼
堂，只使用了一层的六分之一
的地方，人还坐的稀稀疏疏，
二层没有使用；记者详细的数
了数，包括工作人员总共有76
人。这也证实记者当初的怀
疑，团购公司所称的千人现场
团购砍价会，是用来吸引消费
者报名参加的数字游戏罢了。

现场用托儿诱导消费

4月 4日，记者参加千人
现场团购砍价会时注意到，每
次消费者砍价时，都会有几个
相同的人积极响应。按照正常
的程序，消费者同意砍到的底
价之后，会找商家登记下订单
购买，但是最早积极响应的几
个人总是在现场响应，直到最
后才离开。

现场团购会结束后，记者
在历城商务宾馆门前采访了一
位参加完活动的王先生，他说：
现场大吵大闹的，不知道哪个是
真，哪个是假，坐在我身边那个
人喊的特别卖力，一看就像托
儿，所以不敢买，并且参加团购
的绝大多数品牌没有听说，因而
最后还是没买。 (爱家记者)

团购砍价会 习惯用托儿
托，迷子，帮助设套者成功的人，也叫托儿。商业活动中用

托儿的例子很多，医托是比较典型的一种托儿，医托将到正规大
医院看病的人，带到小诊所骗取病人钱财，耽误病人治疗，因此
人人痛恨。近期，记者多次参加过现场团购砍价会，发现现场团
购砍价会将托儿的使用发挥到了淋漓尽致的程度。

联 合 声 明

◎地 板类：圣象、大自然、升达、莱茵阳光、菲林格

尔、世友、生活家、书香门地、安信、阿姆斯壮、必美、

瑞士卢森、德威、富得利、柏年嘉华、久盛、欧圣、亿祥

阳光。

◎卫浴类：科勒、阿波罗、 TOTO 、摩恩、浪鲸、金

牌、安华、吉美、尚品、东鹏、美标、法恩莎、惠达、箭

牌卫浴、乐家、尚高、欧琳水槽、。

◎瓷砖类：马可波罗、宏陶、诺贝尔、亚细亚、东

鹏、 L&D 达芬奇、斯米克、蒙娜丽莎、冠军、金意陶、

兴辉、长谷、简一、罗马利奥。

◎橱柜类：海尔、欧派、科宝·博洛尼、康洁、柏林

世家、韩丽、威乃达、好乐家、德宝西克曼、金牌、志

邦、老板·安泊、麦杰拉·百洁、帝森。

◎木门类： TATA 、博亮、华鹤、一统、益圆、珊

嘉欧斯特、美心美家、梦天、楷模、背靠背、美心蒙迪。

◎推拉门：好莱客、索菲亚、史丹利、美国 KD 、联

邦高登、意莱德、顶固、宜和悦家、科凡、科莱诺、班尔

奇、维意、一米阳光、丹麦风情。

◎吊顶类：品格、友邦、宝兰、奥普、法狮龙、现代冠军。

◎散热器：佛罗伦萨、努奥罗、凯捷、太阳花。

◎乳胶漆：立邦、都芳、多乐士。

◎五金类：名门、凯恩斯。

◎电器类：方太、老板、华帝、西门子、美大。

◎窗帘类：千羽罗兰、摩力克、艾家彩轩、绫罗坊；

圣卢迪亚。

◎家具类：光明、赖氏、联邦、多喜爱、红苹果、喜

临门、顾家工艺、左右、百强、芝华仕、皇朝、我爱我

家、东方百盛、大自然床垫、穗宝、简欧、米洛。

2010 年 5 月 13 日

近期，北京家家户户文化有限公司假借本品牌名义，在济南市范围内到处散发传单误导消费者，传单称

本品牌拟参加家家户户将于 5 月中旬举行的现场砍价会。

本品牌严正声明：本品牌没有参加任何形式的团购组织活动，更没有参加 5 月中旬的现场砍价会活动。

由于北京家家户户文化有限公司的误导，对消费者造成的损失本品牌不承担任何责任。本品牌提醒消费者注

意辨别，避免购买到假冒伪劣产品；同时本品牌强烈要求北京家家户户文化有限公司停止对本品牌的不法侵

害，本品牌保留法律诉讼的权利。

声明品牌：


