
上世纪五十年代，美国
T B T车膜品牌诞生。凭借
节能、环保、安全方面的卓
越性能，TBT开始占据美国
市场的领导地位，成为车膜
行业的巨头。在1981年里根
总统的遇刺事件中，TBT膜
的安全防爆性能被全面肯
定，刺客向总统射击时，子弹
并未穿入，总统只是受到轻
伤。自此，TBT专业隔热防爆
膜在安全膜领域的杰出成就
得到了广泛认可。

TBT专业隔热防爆膜以
百年金属处理为基石，采用
金、铂、钛等稀贵金属，运用
尖端的双面多层磁控溅射工
艺，并结合航天等离子制造
技术来达到对太阳光谱的智
能化选择。同时它还具有超
强的隔热性能，完美的紫外
线阻隔率，清晰通畅的单向
透视性，防眩光，隐密性好，

反射率低，不氧化，不褪色。
自登陆中国市场以来，

TBT凭借过硬的品质与完善
的售后服务受到了广大车主
的一致好评。在进入中国市
场前，TBT就已申请通过国
家质量监督部门来审核监督
TBT产品，并承诺与TBT签
订了十年质保的协议，消费
者同时仍享有TBT原厂提供
的十年质保，消费者通过拨
打TBT全国400热线，进行真
假信息辨别。

目前，TBT正在火爆举
办贴膜送品牌GPS活动，具
体门店有：济南伟仕佳、济南
乐峰汽车用品、乐陵矩圆汽
车装具用品、德州聚源汽车
用品有限公司、济南泰锐汽
车技术有限公司等等，敬请
关注TBT！全国热线：400-
600-2766，山东办详情热线：
0531-87056977、87056700

□本报记者 辛升

车展开幕当天，风尘仆仆
的朴宗沃在百忙中专程赶到
现场与记者约见，由于下午三
点便要赶飞机离开，采访时间
被压缩得很紧张。即便如此，
在与其简短的对话中，记者仍
然深刻感受到东风悦达起亚
强劲的增长势头，以及对产品
品质的那份专注。

在区域性车展中，齐鲁车
展对于东风悦达起亚的重要
性不言而喻，因此也成为朴宗
沃第一个亲赴现场考察的地
方车展。虽然论规模、论档次，
齐鲁车展与北京、上海等国际
性车展相比还有差距，但朴宗
沃敏锐地发现，现场像A类车
展上纯粹赏车的人很少，冲着
买车而来的人却占了大部分。

“这种针对于消费人群的车
展，从效率上来讲，对销量的
促进作用远大于北京、上海等
A类车展，我们将尽最大努力
提升东风悦达起亚在山东市
场的占有率。”朴宗沃的话语
中充满自信与期待。

本届齐鲁秋季车展上，东
风悦达起亚展台取得了300余
台的销售“战绩”，这一成绩单
背后，蕴藏着该品牌在全国
市场的强劲之势。今年1-5月
份，东风悦达起亚累计销量
突破8万台，仅5月份便实现
销量 1 9 0 2 9 台，同比增长
52%；接下来的淡季里，6月
销量首次突破2 . 1万台，7月
份又以21292台的销量创造了
企业成立以来的单月最高
值，而刚刚过去的8月份，高
达105%的同比增长率成为企

业历史之最……
如此迅猛的增长势头，不

单靠高明的营销手段，企业旗
下各主力车型的出色产品力
才是关键所在，“质量稳
定”、“可靠”、“高性价
比”，这些韩系车的代名词
被东风悦达起亚演绎得淋漓
尽致，而其中表现最为突出
的当属6月18日火热上市的全
新中级车福瑞迪。朴宗沃告
诉记者，与韩国市场不同，
一款新车在中国市场投放成
功与否一般需要3-5个月的时
间才能看出来，但福瑞迪自
上市以来，每月销量稳步递
增、供不应求，来自企业的
数据表明，目前该车意向客
户已突破三万，因此可以断
定，福瑞迪是一款极为成功
的产品。作为中级车市的新

生力量，福瑞迪将加速东风
悦达起亚销量进一步冲高，
对于该车型产销5万台的年内
销售目标，朴宗沃显示出十足
的信心。

其实，对于东风悦达起亚
来说，业绩的提升并非企业立
命之本，而对产品品质与客户
满意度的不懈追求才是重中
之重。今年，东风悦达起亚将
提升产品品质作为最大目
标，不断强化产品力，5年/
10万公里的保修政策并非空
洞的口号，只有对自己的品
质有绝佳信心的企业才敢做
出如此承诺。如今，在与德
系、美系等“世界车”的竞
争中，东风悦达起亚所代表的
韩系品牌在品质上绝不输于
二者，其所欠缺的仅仅是品牌
认知度的进一步提升。

50年传奇贴膜品牌
——— 美国TBT专业隔热防爆膜

品质铸就销量
——— 专访东风悦达起亚总经理朴宗沃
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