
□朱俊义

第四届齐鲁家居博览会在济
南舜耕国际会展中心举办的消息
刚一见报，就在家居业内引起一
阵参展热潮，咨询参展事宜的电
话不断。短短三天，家博会展位
预定已经超过大半，展位的热销
程度超出家博会组委会的预期，
展位的热销是多种原因共同促成
的。

市场回暖 销量猛增

春秋两季历来是家庭装修的
黄金季节，由于受国际金融危机
影响今年春季没有像往年一样出
现装修旺季，因而家装建材的消
费旺季被迫压缩到了今年秋季，
从最近有统计的消费数据就能明
显看出来。银座家居6周年店庆
促销活动在8月16日结束，仅9
天时间，近7000万的销售业绩
在业内引起轰动，也刷新了山东
家居卖场的销售记录。无独有偶
圣象地板8月22日举行的总裁签
售活动也取得了骄人的成绩。这
种现象表明家居建材销售已经进
入旺季。

蓝海市场 潜在爆发

济南现有的家装公司和家居
建材商营销策略一直停留在房地
产业的下游，从意识上永远跟
着房地产业走，因而家装建材
市场越来越窄，竞争越来越激
烈。从“蓝海战略”的观点
看，造成这种局面是由于对家
居建材市场局限于传统市场所
致。事实上，家居建材市场是
一个潜力巨大的市场，不能仅
局限于房地产市场的下游，楼
盘整体的精装修市场是家居建
材业未来发展的方向。第四届
家居博览会和 2009齐鲁(秋季)
房地产展示交易会同一时间同
一地点举行，从企业战略上会
将家装公司和家居建材商引导
到亟待开发的蓝海市场，发掘潜
在的巨大市场，摆脱激烈的无序
竞争，取得企业战略的优势。

快鱼效应 占得先机

“大鱼吃小鱼”是传统的市
场规律，而“快鱼吃慢鱼”是现
代市场经济的重要规律，这次齐

鲁家博会招商完全遵循现代市场
规律。招商函刚一发出就有家装
公司要求参展，万泰装饰表现尤
为积极，万泰装饰的陈经理说：
“在上半年的齐鲁家博会上我们
公司订单就超过100单，潜在的
客户突破了1000，下半年齐鲁
家博会效果会更好！”大自然地
板的冯总也积极应对，在收到招

商函时起十分钟之内就预订了展
位，并且说：“展位我要最好
的，价格不是问题！”参展商的
热情感染家居行业的同行咨询电
话不断，也感染了家博会组委会
的每一位员工，大家对家博会充
满期待，期待金秋家博会上盆满
钵满的收获。

去年，家装市场在经历了新一轮的
“洗牌”之后，一些弱势的企业惨遭淘
汰，但也不乏一些优秀的品牌在这次调
整的浪潮中“水落石出”。锦绣装饰作
为一个成立不久的公司有幸在这次大调
整中稳步走到今天，并受到业主的好
评。

8月30日（本周日）早8：30至晚
6：00，济南锦绣装饰公司将在良友富
临大酒店三楼多功能厅举办《挑战价格
冰点装修大团购》活动。活动小区包括
凯旋新城、中建文化城、名筑美嘉、鑫
苑国际、他山花园等 3 0多个品牌楼
盘。活动当天订单业主除了可以享受
“价格冰点”超低震撼折扣的优惠签单
外，还可自己选择公司的金牌施工队施
工。当天签单客户的装修过程中用工用
料将更加规范，工程部经理、总经理将
全面参与工程，将为业主打造一个最舒
心、最贴心的家。
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