
“活动古迹”吸引众多眼球
专家称，此举将成为展会的新兴经济增长点

□记者 王振国 杨凡

本报曲阜9月23日讯 在
文博会济宁会场，各参展商
都使出浑身解数吸引来自海
内外的参观者，在现场，能
够移动的仿真版名胜古迹相
比宣传画册更能引起人们的
关注。我省旅游及会展界的
相关专家表示，越来越巨型
的移动模拟名胜古迹成为目
前行业内一个重要的新生力
量，也将成为今后一段时间
内新兴的文化盈利方式。

在文博会济宁会场，温
州一家大型文化企业的玉石
材质的大成殿、彩石材质的
孔子成长事迹图及孔子周游
列国金质像成为最大亮点之
一，高3米、长宽各近4米的
立体大成殿气势恢宏，碧绿
的玉石光彩夺目，众多游人
纷纷在这些罕见的名胜古迹

仿真模型旁拍照留念。孔子
成长事迹图采用各色石材，
拼凑成各种各样的造型，摆
放在32块屏风之上，惟妙惟
肖地反映了孔子各个阶段的
故事，令众多参观者拍案叫
绝。

温州这家企业的负责人
告诉记者，这些艺术作品是
聘请了几十位专家工匠经过
长时间的拍摄、取样，最终
精心完成的，目前除了外出
参加各种会展外，平时都在
温州博物馆展出。“尽管制
作这些艺术作品花费了大量
的心血和金钱，但这种做法
是对儒家文化的一种崇敬和
弘扬，同样企业通过这样的
大手笔操作，也取得不错的
经济效益，赢得了社会的认
可。”该企业负责人非常满
意地说。

记者在现场看到，来自

周庄等地的省外文化旅游企
业，也纷纷将模拟的特色建
筑、渔船等代表性的文化标
志物搬上展会。相关企业的
工作人员介绍说，这也是第
一次在专家的指点下，进行
这样大胆的创意，最终取得
成功，赚足了眼球。

旅游及会展行业的相关
专家在接受记者采访时表
示，旅游推介、会展形象展
示就是在有限的时间内向参
观客人介绍自己的企业及文
化，照片及录像资料自然能
够传达一定的信息，但还不
足以向游客传递关于企业最
核心的内容，这种能够动起
来的“活动古迹”将成为众
多商家今后的一个新动向。
目前最早参与这些“活动古
迹”展览及模型生产的企业
无疑会从这股新潮流中赚取
不菲的收入。

□本报记者 杨凡 王振国

鱼缸能养花种菜，还能当
茶几用。23日，在文博会济宁
会场二层山东旅游商品文化

博览会上，许多参观者被鱼缸
上长出的植物所吸引。在这个
特别的鱼缸里，金鱼活泼地在
水藻中穿梭，而在水面上方的
茶几上，则长出了绿色植物。
“这叫生态鱼缸，整体上就

是一个生态系统。水里加上菌
类，鱼的粪便就能分解。植物的
根浸泡在水中，可以吸收鱼粪
做肥料，而植物残叶脱落入水，

又成了鱼的食物。这样鱼也不
用喂，花也不用浇水。”“生态鱼
缸”的制作者老冯说，鱼缸从今
年5月开始研发制作，“几个月
来，鱼缸里的水一直很清，鱼儿
游，花儿开，和谐共生。”据介
绍，鱼缸造价在千元左右，适合
酒店和家庭使用。

搞水培研发和水培植物
销售的老冯本行其实是导

游。“平时我就喜欢养花弄
草，刚开始只是个业余爱好，
1999年昆明世博会时以色列
展出的庞大水培设备吸引了
我，因为在田地浇水漫灌中，
会有三分之二的水都浪费
了。”老冯介绍说，以色列的
水培设备造价较高，他因此
决定研发低成本水培技术。
随着研发的突破，从2003年

开始，老冯开始做起水培花
卉销售、园地采摘旅游等项
目。从最初的60多平方米的
水培园地发展到现在，老冯
的园地扩展到 1 0 0 0多平方
米。同时，他还在不断研发新
的产品，像“不用浇水的鸡尾
酒花”等等。老冯说，展会上，
已经有不少人对他的产品和
设计表示了加盟意向。

鱼缸种花菜 家中享自然

“奥运风”升温

齐鲁文化

□本报记者 杨凡

通过在文博会济宁会场
的游览，记者发现，齐鲁大
地的文化产品及其影响力也
卷进了奥运元素，并以不同
形式升温。

文博会场二楼是 2008
山东省旅游商品文化博览
会，让人感觉像是赶了个火
热的文化产品大集。山东各
地推出的文化产品中，北京
奥运会中国首金得主陈燮霞
面塑以及奥运福娃们频频现
身。楷雕如意本是曲阜文化
旅游产品中最常见的“曲阜
三宝”之一，而展会上当地一
家公司推出的“红木镶和田
玉如意”也非常吸引眼球。

“奥运风”发挥的“蝴
蝶效应”也升温了齐鲁文化
的影响力。在展会上，记者
遇到了正挑选礼品《山东古
代圣贤剪纸插图集》准备捎
往国外的李女士。李女士
说，她的儿子本打算明年去
美国作客，但奥运会一开，
美国的朋友接连催促，访问
日程也因此提前了。

展会上的卡通造型吸引了众多参观者。
本报记者 郭建正 摄
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