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10 .山东·泰山世界地质公园

泰山安，四海皆安

历朝历代，无论是帝王将相，还是
名人宗师，都对“五岳之首”泰山仰慕
备至。而今天的泰山，依旧是热门的
“必打卡地”，深受登山和徒步爱好者
的喜爱。

坐标：山东省泰安市泰山区红门路
54号

11 .河南·云台山世界地质公园

在碧水中感受柔情丹霞

在这里，你可以带上相机，拍摄
“丹霞碧水”；在这里，你可以穿梭红
石峡，看碧水如翡翠；在这里，你还可
以登上茱萸峰顶，望千里太行深处……

坐标：太行山南麓，河南省焦作市
北部

（综合）

值得一游的中国世界级地质公园（4）

▲泰山 ▲云台山

“风乍起，吹皱一池春水”，
这句话用来形容景区文创再贴切不
过。故宫文创风靡全国，让许多旅
游景区眼界大开，跃跃欲试。国家
对重点国有景区门票降价的要求，
更促使景区紧盯文创，增加二次消
费，培育新的增长点。

顺势而为增加二次消费

目前，山东多家景区涉足文
创，如泰山、三孔、趵突泉、崂
山、台儿庄古城、青岛啤酒博物
馆、东阿阿胶产业园等。其中，
2018年青岛啤酒博物馆实现营业收
入8700万元，文创等二次消费占比
超过50%。东阿阿胶旅游养生有限
公司开发东阿阿胶文创产品，2018

年文创销售收入超过1000万元，今
年计划超过3000万元。

2 0 1 7年年底，泰山景区党工
委、管委会提出发展景区文创，
2018年正式启动，开发主体是国有
企业岱宗旅游开发公司。2018年，
崂山在太清宫旁边建立了“崂山书
房”，游客在这里既可以选购崂山
道士绘本、扇子等文创产品，还可
以品茗小憩。

今年春节，济南趵突泉花灯会
推出了花灯系列衍生品，不少家长
带着孩子买花灯。景区工作人员介
绍，“灯笼简易又便宜，而且充满
了儿时的回忆。我们小时候就玩这
样的灯笼，只不过那时候灯笼里面
是蜡烛。”

蓬莱阁景区管理处副主任曲桓
生表示，景区为了自身宣传，提高

知名度，同时增加新的盈利点，需
要开发文创产品。不过，目前，旅
游景区的文创大多只是形象展示。

崂山区文化和旅游发展委员会
文化处处长栾绍刚指出，目前，旅
游景区的文创主要是文化形象展
示，对景区的营收影响还不大。一
则文创是小众消费，尚不会形成太
大规模。二则游客对景区纪念品的
印象多是同质、低质，购买意愿不
强，即使景区有好产品，也需要较
长的时间来培育市场。

值得注意的是，目前旅游景区
谈及文创主要是指有文化创意的旅
游购物，并不包括旅游演艺、动
漫、影视等。有的景区甚至直接把
文创等同于旅游商品，有玩弄概念
之嫌。

提炼文化讲究实用美观

旅游景区在开发文创过程中，
已普遍认识到要深入挖掘自身文
化，加以创造性转化。泰山已经生
产出来的文创产品有100多种，后续
设计的有1000多种。岱宗旅游开发
公司根据习近平总书记调研山东时
提出的“矢志不渝、砥砺前行”的
泰山挑山工精神，制作出了泰山挑
山工系列文创产品，包括泰山挑山
工夜灯、文具套装等；他们与封禅
大典公司合作，设计出的封禅帝王
3D卡通人物；依照岱庙馆藏文物生
产推出了“泰山三宝”系列产品
等。同时，还将泰山元素巧妙融入
旅游纪念品、日常生活用品、办公
用品中，开发出艺术性和实用性有

机统一、适应现代生活需求的文化
创意产品，研发了登泰山保平安公
交卡套、泰山药材手工皂等包含泰
山特色的产品。

岱宗旅游开发公司负责人张鹏
说，泰山作为世界自然与文化双遗
产景区，特有的文化内涵和特色景
观为文创产品的设计研发提供了掘
之不尽的资源。文创要与新时代游
客的生活需求、精神需求、审美观
相结合，坚持品质化，不断提升文
化内涵和科技水平，才能成为景区
的盈利点。

三孔景区之前做的主要是文
物复仿，年销售额3000万元左右。
同时，景区也开发了诗礼传家系
列 、 金 榜 题 名 文 具 系 列 文 创 产
品 。 景 区 营 销 中 心 主 任 董 亚 军
说，文创产品要依托儒家文化符
号进行创新突破，要有实用性，
如果只是一个摆件的话，市场会
越来越小。他指出，单纯的文物
复 仿 与 旅 游市场 脱 钩 ， 销 量 有
限，作为景区盈利点。

台儿庄大战酒因炮弹造型的酒
瓶而吸引游客目光。台儿庄古城旅
游集团副总经理黄晓莉考虑将船妹
子的服装加以创意设计卖给游客。
她强调，文创产品的开发一定要有
本地的文化特色，一定要与现代日
常生活相结合，考虑各类人的需
求，不能只追求艺术性和观赏性，
更要实用和美观。

近年来，青岛啤酒博物馆开发
了300余款产品，每年都会有30余款
新产品上市，覆盖啤酒、食品、服

饰、日用品、玩偶等10余种类，从
十几元的小物件到几百元的特色礼
品，满足了游客的不同需求。东阿
阿胶养生旅游公司开发的文创产
品——— 毛驴衍生品，包括带充电功
能的笔记本、夜灯等。东阿阿胶养
生旅游公司总经理贝广介绍，毛驴
钥匙扣卖得最好，现在公司向食品
领域进军，譬如，生产阿井水，今
年还计划制作连环画等。

目前，山东景区文创产品常见
的有摆件、明信片、钥匙扣、T恤
衫、充电宝、盖章本、扇子等，尚
缺少爆款、网红产品。有2家景区
推 出 了 吉 祥 物 ， 趵 突 泉 的 “ 泺
泺”、台儿庄古城的“和和鸽”。
2家景区建立了独立文创空间，崂
山的崂山书房、台儿庄古城的“台
城小礼”，销售文创、图书、饮料
等。

化解难题探索合作共赢

放眼全国，故宫引领文创风
潮，但对很多景区来说其模式不容
易模仿，资源自是与故宫不可同日
而语，在资金、人才、运营等方面
也是面临诸多难题。趵突泉工作人
员介绍，文创太压资金，少说也要
投入几十万元，数量越多成本越
低，但存放又是问题，而且销售市
场不容易预料。目前，景区的文创
还主要是与相关公司合作。

岱宗旅游开发公司目前有20多
人的团队，该公司还与国内三大美
院师生及故宫博物院的文创人员进
行合作。合作双方采取利润分成等

方式结算。张鹏表示：“这样做既
丰富了品牌文创产品种类，还能有
效避免产品滞销所造成的库存积
压，降低文创产品研发风险。”

张鹏说，文创产品研发的投入
比较大，一款产品从设计到生产一
般需要3到8万元，要保证收入才能
继续研发。公司坚持线上线下运
营，最近刚在淘宝上开通了五福泰
山文创官方店，同时在泰山中天
门、红门开设运营了两家旗舰店，
并计划逐步增加门店。未来，公司
要多设立旗舰店，设计统一的风
格，增强视觉冲击力，提高品牌认
知度。目前，泰山文创的定价多在
100元以内。张鹏对市场潜力很有信
心，消费者对文创产品的接受程度
越来越高，主打是中低端产品，高
端产品还相对小众。张鹏介绍，景
区还规划将文创与书吧、静吧、主
题文化酒店等结合，同时，联合工
商、执法，保护文创的知识产权。

东阿阿胶文创去年营收1000万
元，300多万元是在景区4家门店实
现的，另外600多万元销售额是大客
户定制。贝广介绍，现在产品主要
是走量，不追求利润，以后再提高
利润。

三孔景区有自己的文创团队，
也有供应商，根据合作方的投入和
销售情况进行分成。董亚军说，景
区态度很开放，主要是授权，一定
要接地气，提高景区文创的转化
率，不能曲高和寡，要与合作方共
同保护这个市场，双方都要盈利。

(郭旗)

山东景区文创谋求突破

妈妈是人世间最无私的人，中
国妈妈是世界上最具奉献精神的女
性，她们默默地生存着，默默地付出
着，默默地期盼着，从不问自己得到
什么，只求家人过得幸福，只愿儿女
长有所成。受年代的限制和影响，她
们大多没有什么文化，也没见过多
少世面，但她们有生活的积累，有人
生的沉淀，有对世事的洞察、感悟与
深谙，更有一颗对儿女赤诚的心。她
们说出来的话也许很粗糙，甚至土
得掉渣，但话里面有哲理、有世界、
有乾坤，真实得透亮，深切得入髓，
受用得如水。中国妈妈最善良，中国
妈妈最智慧。儿女面前，妈妈都是活
菩萨；世人面前，妈妈都是哲学家。

大自然有春夏秋冬，人世间有
冷暖阴阳，唯有妈妈的温度是永远；

人生与乡愁相随相伴，唯有对妈妈
的乡愁最浓和最不间断。那是妈妈
的情常在心间温暖，那是妈妈的话
常萦绕耳畔。

妈妈是个说不完的话题，是本
读不完的书。朋友们一次次相聚，每
当说起自己的妈妈，个个都是那样
动情、那样自豪，间或也带着些许愧
疚，四五十岁的人了就像个孩子，眼
里总是噙着泪花。妈妈那些经典的
话，像当年的“语录”，感动了自家儿
女，也感动了大家。

一位妈妈的话可以影响一家儿
女，众多妈妈的话汇集在一起，能够
让无数个儿女终生受益。一个冬日
的晚上，一帮“心中有妈”的中年人，
又说起妈妈的话题。于是，“为中国
母亲立言、为天下儿女立铭、为茫茫

人海立镜”的强烈愿望水到渠成、骤
然而生；于是，路秀儒、孙娘便有了
撰著《一句顶一句——— 中国妈妈的
100句家训范例解析》这本书的构想
与行动。经过一年多的采访、筛选、
思考与撰写，这本饱蘸着母亲的爱、
承载着家训精华、充满着正能量，能

够照亮心灵与人生的“红书”，在人
们的期盼中面世了。

一百位来自不同年代、不同地域，
有着不同身世、不同经历的妈妈，是一
个丰厚而多元的群体，她们是中国妈
妈的代表与缩影，她们说出了中国妈
妈的感悟与心语，也展现了中国妈妈
的修行与智慧。这一百位妈妈中，既有
方志敏夫人缪敏这样的革命妈妈，又
有土生土长的普通妈妈；既有培养出
省长、师长的“大功”妈妈，又有教子有
方的平凡妈妈；既有人生阅历丰厚的
传统妈妈，又有70后、80后有文化有见
识的现代妈妈。一百位妈妈的一百句
话，一百句话背后的一百个故事，一百
句话影响下成长的一百位儿女，一百
位妈妈的无数个亮点，跃然纸上，让人
流连忘返，获益匪浅。

《一句顶一句——— 中国妈妈的
100句家训范例解析》这本书，分“妈
妈的话”“妈妈介绍”“子女链接”“语
境介绍”“家训夹议”等板块。该书以

一句句思想深邃、富有哲理、特色鲜
明、个性十足，接地气、有味感的话
为主线，回望妈妈的人生历程、优秀
品质，讲述妈妈教诲背后的动人故
事，以及子女的人生感悟，在此基础
上展开深入思考与漫议，把对“妈妈
话”的认识推向一个新的高度。这一
百句话，涵盖了做人做官做事、创业
创新闯世、生老病死持家等各个方
面，是一本不可多得的来自人生感
悟的人生教科书，既适合大中小学
生等广大青少年学习，也适合家长
朋友阅读，同时也是中青年干部加
强自身修养的好读物。

人与人相识是一种“遇见”，人
与书会面同样是一种“遇见”，这里
面有缘分，更有情分。感谢路秀儒、
孙娘为我们提供了这本感念母亲、
传递人生智慧的好书，也感谢您阅
读这本点亮心灵、照亮人生之路的
大书，我们相信您与妈妈会在书中

“遇见”。 (孙岩)

一语照亮人生
——— 《一句顶一句》一书简介
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