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“多参加淘宝节庆活动”

徐柏军4天销出5000吨苹果

这一阵儿，栖霞的“电商达
人”徐柏军忙晕了。他携自己的
“五香上将”苹果网店刚从圣诞、
元旦短短4天的“鏖战”中突围，
一举拿下5000吨的苹果销售成绩，
还没等喘口气，又一头扎进了春节
的备战节奏中。

“4天卖5000吨苹果，全淘宝苹
果类目销量排行第一，这样的成绩
令人振奋！”栖霞市商务局主要负责
人说道。更令他们兴奋不已的是栖
霞电商运营全面告捷，仅圣诞、元旦
两个节日，网销苹果数量便达到2 . 5

万吨、车厘子30万斤，销售额达到5亿
多元。这样的成绩为栖霞的电商队
伍增添了巨大信心。

这几年，随着苹果价格的持续
走高和栖霞苹果产业链条的不断健
全，栖霞的电商产业迅速崛起。该
市顺应电子商务迅猛发展的新形
势，大力实施“网销进万家”工
程，建立起以大宗商品电子交易为
骨干，以特色网络店铺交易为主
体，仓储、物流相配套的具有地方
特色的电子商务体系。

他们采取建平台、抓培训、强
保障等措施，引导越来越多的企
业、专业合作社和城乡居民加入到
网销大军，全市掀起了从企业到个
人、从城区到农村各个层面竞相学
习电子商务、应用电子商务的热
潮，网销已经成为市场拓展的新方
式、就业创业的新渠道、群众增收

的新亮点，尤其在特色农产品销售
方面取得突破性进展。目前，“网
销进万家”工程已取得初步成效，
全市大宗商品电子交易市场发展到
3家，建设农产品行业门户网站8

个，参与大宗商品交易的企业、合
作社 6 3 0家，发展网络店铺5 6 0多
家；2013年以来，该市大宗商品单
边交易额达到1500亿元，电子商务
交易额达到60亿元。

徐柏军的“网战”成功，代表
了栖霞电商的一项有效探索。

“我的体会就是多参加淘宝节
庆期间的活动。”在栖霞市商务局组
织的一次网销交流会上，徐柏军对
于自己的成功“秘诀”毫不讳言。

据了解，进军电商以来，徐柏军
主攻淘宝，以自己位于栖霞庙后镇
驻地的“柏军专业合作社”为后
盾，创立了两个大的淘宝商铺，分
别是专卖大樱桃的“霞谷献珍”和

专卖苹果的“五香上将”。正如他
在交流会上说的那样，他的主要销
售策略就是抓住一切节庆期间的淘
宝活动。

圣诞、元旦期间，徐柏军携
“五香上将”网店参加了挑食活
动。该网店以青年群体为主攻消费
阶层，充分利用青年人的购买心
理，打出“爱从未离开，只是有时
忘记了表达”这一活动主题，推出

“爱的系列”主打玫瑰、苹果，从九朵
云南特产玫瑰，到一个印有“你是我
的小苹果”字样的艺术苹果，再到全
淘宝独一份的心形包装盒，徐柏军
将自己的“爱的系列”打造得近乎完
美，产品一经推出便被疯抢，创下一
小时2000单的“疯狂”记录。

为在春节期间再创佳绩，近
日，徐柏军和自己的团队继续在创
意上狠下功夫，力求从众多店铺中
脱颖而出。

“坚持‘二八’原则”

孙永卫微信卖出两万多高价果

栖霞电商的战果并不仅在淘宝
创下，该市电子商务网店具有“多
模式、高层次”的特点。为最大程度
地挖掘电商潜能，该市相关部门引
导该市企业、专业合作社、果品经销
商、个人依托淘宝、天猫、京东、1号
店等知名大型交易平台，采取“龙头
企业+网店”、“农业合作社＋网店”、

“实体店＋网店”、“景区＋网店”、
“个人＋网店”等模式开设网络店
铺，取得明显成效。目前该市网络店
铺达到560家，成为全烟台市网店数
量增速最快的县市区之一。

栖霞的老牌电商企业客来美公
司在守好淘宝老阵地的同时，将眼
光更多地瞄向了更加新潮的微信。
据了解，客来美主打“艺术苹果”，走
高端路线，世博会期间以印有世博
吉祥物的“栖霞苹果”轰动上海滩，
打开了南方市场。

客来美的老板孙永卫是一个80

后，不善言谈的他对电商潮流却有
着敏锐的嗅觉。由于坚持高端，孙
永卫对客户的筛选异常严格，他在
公司开发了一套特别的客户管理系
统，将所有客户划分为至尊VIP、
VIP等不同的级别，分级别开展对
应的公关活动。

“我一直坚持二八原则（注：
意大利经济学家巴莱多认为，在任
何事物中，最重要的、起决定性作
用的只占其中一小部分，约20%；
其余80%的尽管是多数，却是次要

的、非决定性的，被称作二八定律
也叫巴莱多定律、二八法则），所
以发展客户从来不盲目求量。”孙
永卫谈起自己的发展策略时，这样
解释。因此，为发现并发展有潜在
价值的大客户，孙永卫积极尝试一
切线上和线下的交友平台，平时还
会花重金参加省级以上的培训班、
对外交流等活动，成效明显。

随着微信的盛行，孙永卫将微
信作为一个开拓市场的重要平台，
采取“线上发展客户，线下实体交
易”的模式，一方面通过加入微信
的精英群，积极认识新朋友、拓展
客户渠道，另一方面则通过朋友式
的问候与沟通加深感情，促成长远
合作关系。上个周，短短几天时间
内，仅仅依靠至尊VIP客户的其中
一小部分，孙永卫便销售“艺术苹
果”20000多个，产品因包装不同，
价格从3 2元至9 9元不等，战果赫
赫。

京东商城、糯米网、1号店等
知名商务平台也纷纷留下栖霞果品
企业的足迹。其中，清田果蔬、德
丰食品等十几家企业与京东商城、
糯米网、众筹网等达成供货协议，
由 上 述 平 台 负 责 销 售 “ 栖 霞 苹
果”；博士达集团公司则在京东商
城、1号店等平台以销售电子礼品
卡的形式进行苹果销售。

春节临近，栖霞市商务局表示，
他们会继续做好相关服务工作，组
织和引导当地电商企业开展丰富多
彩的营销活动，力求在春节佳节期
间创造更大的“惊喜”。

（王强 言芳 海超）

多种营销模式创造奇迹

栖霞电商：圣诞、元旦两节创５亿元销售额

“为什么种植户常常为玉米的
销路发愁，而畜牧行业的养殖户又
常 常 苦 于 寻 找 全 株 玉 米 青 贮 饲
料？”1月17日，山东登海先锋种业
有限公司(下称登海先锋)新业务经
理杨海泉介绍，这是因为在种子的
商业经营模式中，渠道商仅止步于
卖掉种子这个环节。

“如果把这条产业链延伸下去，
让种植业和饲养业实现跨界合作，
那多方都会受益。” 杨海泉说。

据了解，目前登海先锋不仅致

力于为我国黄淮海玉米区和西南玉
米区的农业种植户提供优质杂交玉
米良种，从2014年年初开始，更着
力在山东的各个地市扩展种业产业
链的延伸，目前临朐、章丘等地的
种植户已开始为养殖户订单种植玉
米青贮的合作模式。

临朐县瑞丰种业公司总经理侯
全智去年年初开始参与种业产业链
延伸这项工作，他告诉记者：“通过
这条产业链的延伸，公司在一年的
时间内扩销了一万多亩玉米种子。”

候全智介绍，要让种植业和养
殖户“合作”，最难的就是前期需
要做通双方的思想工作。“2014年
年初公司先召开全县畜牧业培训大
会，把各大养殖场的需求作了一个
详细的记录。再到种植区域召集种
植大户进行讲解，并对有意向的大
户签订协议书，去年年初签订了
13000亩的订单。”侯全智开玩笑的
说，“现在我们的角色可比以前重
要多了，已从单纯的卖种子转化为
卖服务，现在我们就是种植户和养

殖户的桥梁和纽带。”
侯全智说，去年还在全县成立

了“大农户俱乐部”，俱乐部里的
成员主要负责为种植户服务。从前
期的选种、播期、施肥、打药以及
种植密度的把控，全部都有“大农
户俱乐部”进行统一管理。“这样
不仅确保了玉米的质量，同时也能
为养殖场提供最优质青贮饲料。”
侯全智说。

侯全智告诉记者，目前的这种
模式不仅让经销商尝到了甜头，种

植户和养殖户均是受益方。“这样
一来种植户为养殖场提供的青贮饲
料不仅有了质量保障，更不会再出
现买不到青贮饲料的现象。对于种
植户来说，不仅解决了销路难的问
题，同时还解决了粮食的晾晒难
题。”

“目前公司正在做的就是传播
全新的业务理念和方式。在中国，
农业还处在传统的买卖双方交易阶
段，没有发展成为现代农业阶段的
订单农业。在种子行业的商业模式
中，种植业和养殖业‘合作’好
了，才是一条完整的产业链，才能
促成订单农业的形成，这也是种业
最需要做的。”杨海泉说，因为老
百姓买你的种子实际是在买收益，
收益怎样决定你种子的价值，那如
何让种子有更好的收益，那就需要
把这条产业链延伸下去。

种植业、养殖业“合作”实现产业链延伸
农村大众报记者 房孝钰

农村大众报金乡讯 （记者房
孝钰 通讯员李潘潘）1月 1 0日，
金乡县司马镇政府大院里热闹非
凡，金乡供销京信合作社正在召
开2 0 1 4年度分红大会。

该县霄 云 镇 王 楼 村 的 王 大
爷 拿 着 刚 分 到 的 红 利 高 兴 地 告
诉 记 者 ： “ 加 入 合 作 社 不 仅 能

买 到 物 美 价 廉 的 生 产 资 料 和 生
活 用 品 ， 过 年 了 还 能 领 分 红 ，
合 作 社 挺 靠 谱 ， 希 望 明 年 分 得
更多。”

据 悉 ， 金 乡 供 销 京 信 合 作
社 按 照 全 年 的 经 营 情 况 进 行 财
务 决 算 后 ， 按 照 合 作 社 章 程 及
相 关 财 务 制 度 ， 制 定 了 1 2 . 6 %

年 分 红 率 ， 根 据 社 员 入 社 股 金
多 少 和 入 社 时 间 长 短 进 行 计
算 ， 股 金 从 2 0 0 元 到 5 0 0 0 元 不
等 ，分 红 也 由 2 5 . 2 元 到 6 3 0 元 不
等 ，分 红 总 额 达 8 7 万 元 ， 占 全
年利润总额的近 2 0 % 。

金 乡 供 销 京信合作社理事长
杨建强告诉记者：“2 0 1 4年，京
信合作社社员已达3万户，服务镇
街由3个发展到8个，进一步提升
了服务能力和质量，全年经济效
益突破500万元，社会效益显著提
高，农户成员平均增收 5 0 0元以
上。2 0 1 5年，京信将一如既往的
秉 持 合 作 发 展 、 服 务 三 农 的 原
则，为社员带来更多收益。”

金乡供销京信合作社挺靠谱———

87万元分红给社员

▲徐柏军店铺里，工人们正在忙着装箱发货。
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