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农村大众报济南讯 省委常
委、宣传部长孙守刚 9 月 2 4 日对
《农村大众》作出批示，称《农村
大众》摘登习近平总书记在浙江任
职期间所著《之江新语》一事做得
好，希望农村大众报坚守好农村主
流舆论阵地，更好地为三农服务助
力。9月26日，本报编辑部认真学习
了孙守刚的批示精神，并研究贯彻
落实具体措施。

今年6月3日至7月9日，《农村
大众》从习近平总书记任职浙江期
间所著《之江新语》中，摘登了27

篇关于“三农”的短论。9月24日，
省委常委、宣传部长孙守刚了解到
相关情况后，作出批示：“这件事
做得好！宣传贯彻习近平总书记系
列重要讲话精神和贯穿其中的思想
作风，是宣传战线的重要政治任
务，贴近群众的宣传形式，有助于
加深群众对党的方针政策的理解和

贯彻落实。希望农村大众坚守好农
村主流舆论阵地，更好地为三农服
务助力。”

本报编辑部在学习中认为，孙
守刚部长的批示在对本报工作给予
充分肯定和寄予殷切期望的同时，
指出了宣传战线应该宣传什么、应
该如何宣传，具有很强的指导意
义。

大家在学习中认识到，贯彻落
实孙守刚部长的批示精神，必须
继续坚守好农村主流舆论阵地，
培 育 和 弘 扬 社 会 主 义 核 心 价 值
观。下一步，《农村大众》将继
续发挥好新闻媒体的桥梁纽带作
用 ， 宣 传 好 中 央 和 省 有 关 “ 三
农”的政策，反映好民情民意，
做好上情下达、下情上达，把体现
党的主张与反映人民心声统一起
来；继续办好“乡村儒学”、“乡
贤榜”、“功德录”等专版、专

栏，牢牢把握正确舆论导向，弘扬
主旋律，传播正能量。

大家在学习中还认识到，贯彻
落实孙守刚部长的批示精神，必须
继续坚持“三贴近”，力行“走转
改”。下一步，《农村大众》要继
续完善坚持了3年的基层联系点制
度；继续办好“记者体验”专栏，
让记者深入到农民中，与他们同
吃、同住、同劳动；继续做好服务
新农村公益大讲坛，加强生产技术
类专栏专版的建设，以报纸为平
台，整合省内专家资源，为农民提
供点对点的专业化技术服务。

一直以来，《农村大众》在新
闻宣传中始终坚持四条底线，即坚
持农业专业优势,保证内容的专业性
和通俗性；坚持科学理性,保证不盲
目跟风炒作,避免损害农民的合法权
益；坚持对农民的利益同情地理解,

保证弱势的农民有一个发声的平

台；坚持对中央和省“三农”政策
的全面准确把握,保证与中央和省委
省政府保持高度一致。大家在学习
批示精神中认识到，贯彻落实孙守
刚部长的批示精神，就必须坚定不
移地继续坚持好农村大众报新闻宣
传的四条底线，替农民发声，为农
业服务，帮农村发展。

当天，本报编辑部还认真学习
了国家信访局就《之江新语》相关
文章的宣传给本报编辑的回信，回
信称“感谢你们为贯彻中央农业农
村工作部署、宣传习总书记有关
‘三农’问题论述所做卓有成效的
工作，希望你们继续坚守农村主流
舆论阵地，再创佳绩，为实现中华
民 族 伟 大 复 兴 的 中 国 梦 贡 献 力
量”。

在学习孙守刚部长批示精神和
国家信仿局回信的过程中，《农村
大众》编辑部的全体人员认为，当

前，我们正处在一个大变革时代，
新型城镇化和农业现代化正在协
调、快速推进，我们将亲眼见证这
一段轰轰烈烈的历史。作为一名服
务于“三农”党的媒体工作者，应
该具有强烈的使命感、责任感和荣
誉感，要体现出一名党的新闻工作
者所应有的担当。所以，本报编辑
部向全体“三农”媒体人发出倡
议： 1 、认真坚持“三贴近”，扎
扎实实地做好“走转改”； 2 、始
终在报道中要以弘扬主旋律、传播
正能量为主，做好社会主义核心价
值观和中华优秀文化的宣传； 3 、
抓好新闻宣传的基层工作创新，为
坚守农村主流舆论阵地、推进农村
社会稳定发展作出贡献； 4 、搞好
对“三农”的服务，以自己的专业
化报道推进农业现代化和新型城镇
化的协调发展。

（本报记者）

省委常委、宣传部长孙守刚对《农村大众》作出批示———

坚守好农村主流舆论阵地
更好地为三农服务助力

本报编辑部认真学习贯彻批示精神，向“三农”媒体人发出倡议

农村大众报沾化讯 （记者房
孝钰 通讯员陈方明 高占根）9

月 28 日，第十六届沾化冬枣节在沾
化冬枣城拉开帷幕。

沾化冬枣节已成功举办十五
届。本届冬枣节坚持“为民、务实、节
俭”的理念,开幕式仅用了 15 分钟。
开幕式现场，100 名获奖枣农在主
席台领取了获奖证书，成为本届冬
枣节最大的亮点。与此同时，本届冬
枣节还为 100 名获奖枣农布置了冬
枣样品展区，游客在现场品尝到了
口感纯正的沾化冬枣。

特等奖得主之一的刘景利来自
沾化县冯家镇刘寨村，他的展区被
游客围得水泄不通。当天就签订了
一万多斤的销售订单。“我们在获得
荣誉的同时，冬枣销路也打开了。”
刘景利高兴地说。

“为枣农卖枣是我们举办本次节
会的唯一目的，通过本次宣传，预计
国庆黄金周前来采摘冬枣的消费者
可达 50 万人。”沾化县沾化冬枣产业
办公室副主任郭庆宏介绍，“目前，沾
化冬枣种植面积已达 50 万亩，已形
成集生产、销售、贮藏、包装、物流、加
工和旅游于一体的产业集群。”

枣农成为
沾化冬枣节主角

农村大众报济南讯 2 7日上
午，大众传媒产业基地暨齐鲁汽车
生活广场在济南长清区盛大启用。
齐鲁生活广场的启用，标志着山东
乃至整个华东地区有了首家汽车6S

营销模式。在启用仪式当天就售出
汽车上百辆，来自全省各地的消费
者达上千人。

大众传媒产业基地暨齐鲁汽车
生活广场是由大众报业集团倾力打
造，是大众传媒产业基地的重要组
成部分。大众报业集团不断推进由
报业集团到传媒集团，再到大型文
化企业集团的建设， 2 0 1 3 年集团
经济规模综合排名位居全国第三。
大众传媒产业基地，就是大众报业
集团积极发展文化产业，投资建设
的大型文化产业园区。园区包括广

告创意、数字印刷、智能物流等项
目。其中一期汽车生活广场占地
480 亩，由齐鲁晚报负责运营。

顾客不仅可以在这里购买几乎
所有类型的汽车、享受优质的售后
保养服务，同时还可以当场办理缴
税、上牌等服务。在齐鲁汽车广
场，顾客均可实现当天购车当天上
路。在 2 7 日当天，相关部门现场
为购车者办理汽车牌照。下一步，
为方便消费者，齐鲁汽车生活广场
还将增加审车验车功能。

齐鲁汽车生活广场不仅为消费
者提供了最佳的购车基地，也为全
省汽车爱好者提供了一种新的汽车
生活方式。其中 6 S 模式是齐鲁汽
车生活广场独有的、创新的汽车服
务模式。它在 4 S 店整车销售、零

配件、售后服务、信息反馈“四位
一体”为核心的经营模式上，新增
汽车后市场服务与汽车生活体验两
种形式。

据齐鲁汽车生活广场相关负责
人介绍，齐鲁汽车生活广场的目标
是成为全省乃至华东地区的价格洼
地。他说：“在汽车反垄断法出台之
后，异地购车限制取消，品牌独家销
售权力取消，你无论来自哪里，都可
以在这里买车，理论上经销商也完
全可以销售其他品牌车型，这是汽
车销售服务形式的全新改变，将为
购车者创造全新的服务格局。”

据介绍，我省目前有 2 7 0 0 多
家 4S 店，全年销售 1 5 0 万辆车，
全国第一，全世界第十一。但在汽
车营销、新车发布、汽车高峰论坛

方面，山东没有多少作为，原因之
一就是汽车场地硬件太差。而齐鲁
汽车生活广场的 6 S 模式填补了山
东乃至华东市场的空白，改变了当
前 4 S 店占地多、盈利弱、布局乱
的市场业态。

齐鲁汽车生活广场位于济南市
长清区，拥有5个大型汽车展厅、
30 个汽车品牌、 400 米加速跑道、
1 . 2 万平方米试乘试驾场地，目前
已有奥迪、沃尔沃、马自达、吉
利、长城等 3 0 个汽车品牌入驻。
汽车生活广场未来将覆盖二手车交
易区、汽车娱乐区、露天展示场、
汽车装潢美容产品展销区和汽车售
后服务配套区、汽车改装、轮胎、
润滑油等众多功能区域。

（韩适南 孟燕）

大众传媒产业基地盛大启用
齐鲁汽车生活广场同日开业，山东有了首家汽车6S营销模式

9 月 25 日，潍坊市东方乐
园， 1000 多位 60 岁以上老人共
享“千寿宴”。

此次活动由潍坊市文明办、
潍坊市老龄委及潍坊好人网等单
位发起组织，另有爱心企业赞
助，敬老志愿者在现场服务。在
“九九”重阳节即将来临之际，
为老人们送去美食和关怀，旨在
弘扬中华民族的优良传统，倡导
尊老、爱老、敬老、尊亲、爱
亲、敬亲的社会风尚。

(任治安 摄)

千寿宴

雪下高山，
霜打洼地；

无雨无云无晴朗，
明天早上要防霜。
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