
贝尔特生产车间

贝尔特（烟台）海洋生物产业园
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“知道贝尔特这几年风头强劲，但
没想到发展这么快。 ”一位长期关注海
洋经济发展的中国海洋大学教授对记
者说。 贝尔特是何方神圣？ 为什么近几
年风声鹊起？

贝尔特两大“利器”

大部分消费者也许对蛋白并不陌
生，但海洋蛋白也许还是个新名词。 蛰
伏多年之后， 贝尔特在 2013年底推出
终端产品，将纯天然、无污染的海洋蛋
白、 海洋寡糖等蓝色食品铺向全国市
场。 据记者调查，人体摄取蛋白有多种
方式，包括植物蛋白、动物蛋白，但决定
蛋白品质的关键还是分子量，食品专家
指出，分子量越小，蛋白被人体吸收的
效果越佳。 再就是蛋白的原料来源，目
前远离污染的蛋白材料是深海，从深海
中提取的鱼虾蛋白组成与人体蛋白质
组成接近，而且海洋蛋白不存在陆地动
植物的疾病、药物、重金属等危险。比陆

地蛋白更利于吸收， 脂肪含量特别低，
目前是最佳蛋白。

记者从贝尔特实验室获悉，贝尔特
区别于普通蛋白的关键点是分子量，贝
尔特具备自主知识产权的生物酶解技
术， 在生产中能获取低分子量蛋白
（肽）又能最大限度地保持蛋白的分子
结构和生物活性。

贝尔特的第二个杀手锏业已出炉，
记者查阅了美国药典，硫酸软骨素已经
明确被作为治疗关节疼痛，及其血管神
经和增加骨密度等药效，在美国、德国、
澳大利亚和日本有广泛应用。作为关节
症状重要辅助药赫然在列。 在中国，青
岛贝尔特是这一领域惟一的巨头。中国
在软骨素市场中占据绝对主导， 欧美、
日韩涉及硫酸软骨素的产品均从中国
进口。对此，青岛贝尔特有着更加长远的
打算，已经在青岛、烟台和日照三地布局
完毕，正在处于“摘果实”的道路上。

建全国最大海洋蛋白生产线

全国有许多科研机构在研究海洋

蛋白的提取技术，但目前为止还没有一
家企业能真正实现规模化、 产业化生
产。可喜的是，目前，贝尔特已经攻关完
成了海洋蛋白规模化、产业化生产的所
有技术性难题。 不仅如此，贝尔特还已
经完成了海洋蛋白小规模的生产。

记者获悉，贝尔特(烟台)海洋生物
产业园获得了国家支持的“清洁化联
产 3500吨海洋蛋白”生产线正在如火
如荼地建设中。 在一期厂房内，只见密
密麻麻的管道和各式各样的巨型钢
罐，纵横交错。“企业具有自主知识产
权的生物酶解技术， 最大限度地保持
了蛋白的分子结构和生物活性， 有助
于人体更好的消化吸收和利用； 先进
的生产线， 保证了海洋蛋白的纯净度
和品质。 ”曹荣军说，海阳产业园一期
生产的大部分产品都出口了美国、欧
盟等发达国家和地区， 随着产业园二
期的建设， 希望生产的优质纯净的海
洋蛋白能尽快提供给广大国内消费者
享用。 对于未来海洋蛋白产业的发展
前景， 他满怀信心地告诉记者：“海洋
蛋白在不久的将来会是海洋经济发展
的重要支撑，也终将成为国民经济新的
增长点。 ”

据了解，贝尔特“清洁化联产 3500
吨海洋蛋白”生产线建成投产后，将成
为全国最大的海洋蛋白生产线，仅海洋

蛋白系列产品一项的年产值将达 10亿
元。而整个占地 350亩的海阳产业园全
部建成后，这里将成为亚洲最大的海洋
生物制品及生物医药生产基地。

贝尔特做山东蓝色第一股

记者在中央电视台首播的《大道
鲁商》中注意到，一匹黑马———贝尔特
横空出世，这似乎预示着官方对蓝色经
济开始发力。这部由山东省委宣传部拍
摄的七集大型文化纪录片，是我国第一
部跨越人文和经济学两大领域的文献
纪录片。 在这部惊世之作中，海洋生物
产业领军人物———曹荣军作为当代鲁
商企业家杰出代表受到力邀，这个从临
沂走出的武汉大学高材生， 在深圳、北
京打拼 20年，正值事业巅峰之时，扭头
走向海洋。 在曹荣军的经营哲学中，有
一点性格鲜明———眼光长远，不追求眼
前利益，能坚持。在“列强环视”的生物
科技领域，曹荣军有着山东人特有的坚
韧，毅然决然要在“虎口夺食”。记者查
阅了《大道鲁商》纪录片，曹荣军在其
中讲到“择地治生法则”，他之所以选
择青岛作为总部基地，看好的就是这个
城市海洋科技力量雄厚，青岛具备得天
独厚的海洋科研单位和精英人才，企业
可以最大限度整合科研力量，曹荣军认

为，走出去布衣草鞋，走回来金玉满堂。
择地治生法则鼓励商人突破地域限制，
在更大范围寻找适合自己发展的地方
创业，曹荣军选择青岛，就是想在科技、
人才、信息、技术资源得到有效释放，做
出企业核心竞争力。

从庙堂之高到江湖之远

束之高阁与市场导向，贝尔特集团
选择了后者。“一项技术或者产品能否
成功，最终是市场说了算。 ”贝尔特健
康事业部总经理王明一针见血。王明之
前在某跨国企业从事保健产品，有几十
年从业经验。海洋蛋白，硫酸软骨素，消

费者可能还没一般性体验，但这将是今
后提升生活质量的巨大市场。 束之高
阁， 与市场导向， 贝尔特更加“接地
气”。 贝尔特强大技术团队，已经远远
走在行业前面。 在这边蓝色经济方阵
中，独树一帜。行百里者半于九十，贝尔
特产品已经定型，并在欧盟和北美获得
大量订单，对于海洋蛋白和硫酸软骨素
等产品，贝尔特市场团队更加注重国内
市场。 记者在济南部分消费群体中获
悉，由于硫酸软骨素的特殊功效，已经
让部分老年人尝到甜头。他们已经形成
固定消费习惯。随着青岛贝尔特的持续
发力，专家认为，贝尔特产品和品牌将
获得更大市场认可。

蓝色经济突围 贝尔特担纲
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