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山东七成 CDM项目前景难料
<<上接 A1版

而随着欧债危机的持续及欧洲经济
的低迷， 国际市场碳交易价格还在走
低， 让更多的 CDM项目陷入难以执行
的境地。
“今天（11 月 30 日）的报价是 0.7

欧元 /吨。 ”程汉超告诉导报记者，这样
的行情导致他们中心不能单纯地依靠这
方面的收入维持， 所以正在逐步地开展
与之相关的一些业务。

山东国联环境保护对外合作中心提
供的数据显示， 截至目前， 山东省共有
126个 CDM项目通过国家发改委审批，
并且在联合国注册， 报审企业中以风力
发电企业为主，预计年减排量在 3000万
吨左右。 但除了 39 个项目已经买方签
发， 其余 87个项目仍在运作过程中，但
以目前的市场环境，买家并不好找。

“卖碳翁”的新难题

“我们当时（2009 年）与法国一家
企业签订的意向价格是 9.6欧元 /吨。 ”
王辉说， 他们的新能源发电项目规模不
大，只有 10兆瓦多一点，但在碳交易颇
为热闹的 2009 年间， 还是初步申请了
CDM项目，并与买家进行了接触。 但现
在价格跌成这样，即使买方违约，也是可
以理解的。
“这个发电项目之前因为一些土地

问题没有如期开展，现在已经建设完工，
准备在 12月底进行并网发电。 ”王辉表
示，按照公司的发电项目计划，接下来原
本应准备着手申请 CDM 项目执行，但
是现在的价格的确让人寒心， 似乎也没
有申请的必要了。

与聊城安杰新能源发电有限公司同

期达成 CDM 意向的山东亚特尔集团，
情况也大同小异。 “之前听说过这个项
目，但是后来就不了了之了。 ”山东亚特
尔集团工作人员告诉导报记者， 这种项
目太难做，手续太复杂。
“一个 CDM项目的周期，从立项到

最终通过联合国审批， 一般至少 18 个
月。 ”程汉超表示，CDM项目虽然审批
手续复杂，但很多企业都是实施项目后，
才去报审 CDM交易， 所以审批遇阻不
会耽误项目的进展， 只是减弱企业上新
项目的动力。

“中国在国际碳交易市场上话语权
不够， 国外近几年来要求中国为减排加
大投入的呼声越来越高，这实际上是国外
大企业为自身谋求最大利益。 ”程汉超还
表示，买家违约或订立“阴阳合同”的情
况也比较普遍，主要原因还是当初的意向
价格都太高了， 与现在价格差距太大，同
时受经济不景气影响，国际需求不振。

建立国内碳交易体系

实际上，除交易价格下跌外，西方正
不断向中国施压， 企图让中国退出国际
碳交易的卖方行列。
“中国当初的承诺是到 2020年退出

卖方行列， 但如果发达国家施加的压力
不断增大，中国也有可能提前退出。 ”山
东科学院能源研究所副所长许崇庆对导
报记者表示， 我们应该把发达国家的压
力变成我们国家自己建立内部碳交易市
场的一个机遇。

许崇庆表示，建立国内碳指标交易市
场有利于实现节能减排的目标，有利于改
变我们的生活环境，对企业而言，也可以
提高效率， 促进技术进步， 提高竞争力。

“目前最大的问题就是建立一套完整的低
碳审核机制，然后通过政府政策引导。 ”

导报记者注意到，我国“十二五”规
划提出，到 2015 年，单位国内生产总值
能源消耗比 2010年降低 16%，单位国内
生产总值二氧化碳排放比 2010 年降低
17%，并计划逐步建立碳排放交易市场。

对此， 程汉超表示，“国内开展碳交
易的前提是必须得有需求。 ”他解释说，
现在国家对碳排放的控制相对比较松，
必须建立严格的碳排放约束体系， 使部
分企业有碳排放指标的需求， 进而才会
有交易。
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大型站流血鏖战 “小而美”悄然兴起

团购网站加速两极分化

◆导报记者 王迎波 济南报道

团购行业继续遭受“寒流”之苦，而
面向社区的小型团购网站正悄然兴起。

团购导航网站团 800最新公布的统
计报告显示，10月份团购网站数量、主流
团购网站成交额等指标环比继续下滑。
10月， 全国团购市场月度总成交额已经
较 8月的峰值下跌 3.3亿元。 在山东市
场，10 月主流城市团购网站销售额达
8179.3万元。 其中，济南和青岛排名前两
位，月成交额均超过 2000万元。

消费专家、 团 800联合创始人胡琛
告诉经济导报记者，今后，团购网站将呈
现两极分化， 排名靠前的团购网站进一
步提高市场份额， 一些面向社区的小型
团购网站凭借差异化服务， 也将获得较
大发展空间。

济南近四成无法访问

团 800济南团购导航显示， 截至目
前，团 800共收录 141个济南团购网站，
可正常访问的有 91 个， 占网站总数的
64.5%。 其中，10月成交额排名前五位的
依次为美团网、窝窝团、大众点评团、糯
米网和拉手网。

据统计，济南市场 10月份团购成交
额共 2495.9万元， 比高峰的 8月份减少
了 500万元； 今年前 10月累计成交 2.6
亿元。 目前，济南本地“参团”商家已累
计达 8336家。

从各类团购的成交额的分布情况来
看，以自助餐、火锅烧烤、地方菜为主的
餐饮美食类需求仍然最旺， 约占 58.9%；

以电影票、KTV 为主的休闲娱乐类占
14.9%；以摄影写真、洗浴美容为主的生
活服务类占 14.5%；酒店客房和旅游团购
占 10.2%，本地自提的商品和其他本地服
务约占 1.5%。

10月， 济南市场销量与成交额最高
的团购细分类为自助餐饮， 其月销量占
总销量的 21.9%，成交额占全部团购成交
总额的 21.1%；在售团单数量最多的细分
类为酒店住宿， 在售团单数占全部在售
团单的 16%。

提价后吸金力受挫

团购大站争斗现“马鞍形”断层，前
5名集中化发展加速。团 800提供给导报
记者的数据显示，10月份，全国主流团购
网站总成交额为 17.8 亿元， 购买人次
3478.4万，继 9月下降之后继续小幅环比
下跌，下跌幅度分别为 4.3%和 3.1%。截至
10月底， 全国团购网站总量继续减少至
2908家，较 9月份减少 11家。

愈发常态化、 价格悄然上浮的团购
产品也逐渐在消费者眼中失去吸引力，
吸金能力不复以往。据团 800统计，10月
份团购服务单和实物单的客单价分别为
62元和 16元，而在今年 1月份，两个数
字还分别为 55.6元和 14.1元；平均折扣
力度也从 2年前的三折变为四折。

胡琛分析认为， 团购价格上涨与团
购网站从今年下半年调整策略寻求盈利
有一定关系。 在普遍失去新一轮资本注
入的现状下， 团购网站都在努力控制运
营成本， 折扣力度将会调整至一个消费
者能接受、 团购站自身也有一定盈利的

最佳平衡线上， 团购运营重心也会向客
单价更高的服务品类逐渐转移。

“小而美”崛起

在大型团购站流血鏖战的同时，一
批以居民社区为半径生长的本地团购网
站正在悄然兴起，呈现出别样的生命力。
它们往往脱胎于小区业主论坛， 并通过
团购频道的方式， 为小区居民提供日常
生活所需的周边餐饮服务、 生鲜蔬果和
地方特产等。

除了采用标准的团购预付模式外，
在这种社区型团购网站上，消费者可在
白天上班时下单选择自己家附近的蔬
菜生鲜，下班路过团购网站提货店时再
自行带走。

目前， 北京已经有多个初具规模的
社区型团购网站， 如回龙观团购网、天
通苑团购网等，在当地居民小区内形成
了良好口碑。 但据导报记者了解，在济
南市场，这样的社区型团购网站还几乎
是空白。

胡琛告诉导报记者， 与大型团购网
站相比，“小而美”社区型团购站由于根
植于本地社区，所以用户忠诚度高、黏性
更强，且定位于区域居民服务，不需要有
太大的拓展及运营成本。 这类似于小区
周边的超市和便民食品店，与沃尔玛、家
乐福等大型超市形成足够的差异化而得
以生存。

胡琛认为， 在团购网站经过将近 3
年的发展后， 这种回归服务本源的方式
为 O2O（即 Onlinee Toe Offline）行业的
整体发展提供了新思路。

国家气候战略中心主任李俊峰：

越早参与碳交易越好
国家气候战略中心主任、 中国资源

综合利用协会可再生能源专业委员会主
任委员李俊峰近日表示， 碳交易对于企
业来说，可能参与得越早越好。

李俊峰表示：“碳交易制度是通过
市场机制来引导企业节能减排的一个很
重要的制度安排。 碳市场确实对企业的
发展形成压力，比方说发电厂，给它定一
个排放指标的话，它只能有 3种可能，一
种可能是减少发电量， 但这是不可能的
事情；第二种是尽量减少排放；再一个就
是发展新能源或者核能等低碳的燃料，
这就是发展方式的转变。 从这个角度来
说，碳市场可能对企业是一个机遇，也是
一个挑战。从机遇来说，你有新的发展机
会；从挑战来说，你必须有新的技术。 ”

（据中新社）
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