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Consumption消费

原材料成本上升 金龙鱼、福临门领涨

食用油价迎上涨周期我国消费者网购频率
全球最高

据新华社电 全球知名专业审
计与咨询公司———普华永道近日所
做的一项调查显示， 约 70%中国受
访者表示他们每周至少网上购物一
次， 而美国和英国这一比例约为
40%，荷兰、法国和瑞士约为 20%。

普华永道中国及亚太区零售及
消费品行业主管合伙人余叶嘉莉表
示：“中国的消费者正在变得更加
成熟， 他们的在线购物比例在不断
增加。鉴于此，零售商需要考虑其商
店在未来的角色。 ” （何雨欣）

国内首个家电
七星服务标准出台

据新华社电 买房了，装修了，
家电搬到家才发现，插座位置不对，家
电风格不协调等等，装修中小小的疏
忽都可能让效果大打折扣。 现在这成
串的“烦恼”开始有解决的希望了。

中国标准化协会近日发布了家
电行业首个《家用和类似用途电器七
星服务标准规范》，包含产品之星、质
量之星、设计之星、健康之星、便捷之
星、速度之星、服务之星七个方面。

以设计之星为例， 根据用户需
求， 不仅可以为消费者提供免费的
家电设计方案及家装设计方案，还
可以提供家电安装前的预打孔和预
埋管路等服务。

赴爱尔兰免签计划
顺延至 2016年

据新华社电 从爱尔兰旅游局
最新获悉，未来 4 年，爱尔兰将对
中国游客继续实行“短期签证免签
计划”。
“短期签证免签计划”的内容

是，至 2012 年 10 月底，凡持有英
国短期访问签证的中国公民， 经由
英国赴爱尔兰访问将享受免签证待
遇， 在英国签证有效期内可在爱尔
兰最长停留 90天。去年 7月 1日该
计划实施后， 中国游客赴爱尔兰旅
游数量激增。 经过半年良性运转与
评估， 爱尔兰决定延长这一免签计
划，直至 2016年 10月底。（钱春弦）

奔驰自燃一年内曝光9起
被疑不重视中国市场

导报讯 梳理发现， 去年以来，
被曝光的奔驰汽车自燃事故多达 9
起。业内人士认为，多次自燃事件及奔
驰的售后服务态度冷漠， 可能是奔
驰骨子里对中国市场的不重视。

汽车业资深观察家张志勇表
示， 无论是不是产品质量问题导致
自燃，奔驰方面都应该公开调查，做
出有关声明。若迟迟无任何动作，那
就是对信誉、 售后服务及消费者权
益的不重视。 他建议引入第三方机
构检测鉴定， 有关部门也应该介入
进行调查。 （李晶晶）

市场纵横
Shiichangizongiheng

全新 LANDD CRUISERD 200
兰德酷路泽焕然上市

近日， 一汽丰田汽车销售有限公
司（以下简称一汽丰田）正式推出了
全新 LANDD CRUISERD 200D 兰德酷
路泽（以下简称 LC200）。

LANDD CRUISER 品牌自 1951
年诞生以来，已享誉全球 60余年。 而
LC200 更是将 LANDD CRUISER 品
牌发扬光大， 不仅传承了丰田的品牌
活力和经典设计，更诠释了“四驱之
王”的全新风范。 自 2007年底登陆中
国市场，LC200便以硬朗外观、先进技
术、豪华配置及卓绝的越野性能，成为
高端 SUV领域的代表车型。

进入市场的近 5年来，LC200 不

断依据市场需要进行产品优化， 推出
改款车型， 以更为突出的产品性能满
足了消费者更高、更多样化的需求。正
是基于自身尊贵的气质、 不断提升的
产品力和创新进取的精神，LC200 在
销量及口碑上双双引领高端 SUV市
场，并当之无愧地成为新一代的“四
驱之王”。

此番改款，将使 LC200产品优势
更为突出，从而以更为锐利、霸气的外
观和强劲的动力操控给消费者带来更
为舒适、安全的驾乘乐趣，以及更为酣
畅淋漓的专业越野体验， 必将赢得更
多消费者的青睐。

不忽视任何一个风险监测———蒙牛乳业生产链见闻
近期，国务院办公厅下发的《2012

年食品安全重点工作安排》 中，“深化
乳制品风险监测”再度被列为重点。 如
何从源头抓起，确保国人饮用安全奶？记
者走访蒙牛乳业集团发现， 为全面提振
消费者信心， 蒙牛正下大力气投入加强
管理，对接国际标准来保障更高品质。

原奶检测，是生产出放心牛奶的第
一关。记者跟随一辆送奶车抵达位于呼
和浩特市和林格尔县的蒙牛四期工厂。
化验员告诉记者，目前国家规定的原奶
必检指标有 11项，但为确保原奶品质，
蒙牛的原奶检测目前包含理化、微生物
等 36项必检指标。

按照国家规定，原奶的抗生素检测
只须抽检即可，但在蒙牛，这项检测已

被列为批批必检项目。 仅此一项，全年
增加的检测费用就将达到几千万元。据
了解，2012年，蒙牛在原奶和成品检测
上的总体资金预算达到了 3.5亿元，按
销售额占比近 0.9%， 是国际行业平均
水平 0.4%的两倍以上。

就在记者走访蒙牛集团总部的当
日，世界最大的乳品企业之一———新西
兰恒天然公司的专家小组也刚刚结束
对蒙牛为期 2天的走访。双方决定将在
两周之内组织一支包含了恒天然各方
面专家的国际团队进驻蒙牛，用几个月
的时间全面调研，从产业链的每一个环
节入手，比照国际标准，针对蒙牛设计
一份质量安全控制改进方案。

近几年，在全国进行奶源布局。 从

香港联交所公布的年报和其他财务资
料可以看到，近年来仅蒙牛自身用于投
资、参股和扶持牧场建设的资金累计已
经达到 40亿元。 被称为“青城第一牛
人”、拥有几千头奶牛的昭君牧场的创
办者崔志刚，先后得到的蒙牛的贷款和
借款总计就达到了三千多万元。蒙牛每
天收购的牧场原奶超过 8000吨， 这些
原奶就来自 2500个崔志刚这样的牧场
和牧场化小区。

中国乳制品工业协会理事长宋昆
冈认为，对这些牧场，企业有一整套严
密的技术服务和质量管控体系，并经过
多年的规范化运营，牧场原奶的品质和
安全的可控性已经有了相当的保证，目
前奶源主要的风险还是来自分散饲养

的奶户。
为了保证品质受到更广泛的监督，

蒙牛已经与中国检验检疫科学研究院
签订了合作协议，中国检科院将联合全
国 11家具备检测资质的机构， 每月对
蒙牛在各地市场上的产品进行随机采
样和独立检测，并将结果及时登载在检
科院的网站上，向社会公开。

除了引入社会监督之外，在日常检
测方面，蒙牛已经将原奶和成品的检测
分立为两个独立的部门，在关键指标上
交叉检验，相互监督。 质量管理中心负
责人叶峰表示：“让质量监控透明公
开，确保企业的质量安全居于绝对优先
的战略地位，是保障产品品质、防范风
险的重要保障”。

◆导报记者 王伟 济南报道

继去年 8月以金龙鱼为首的食用
油生产企业提价获得通过后，近日，金
龙鱼和中粮福临门两大食用油生产巨
头再次传出涨价消息。

经济导报记者从两大品牌的经销
商处了解到，上月底，各经销商已经接
到涨价通知， 涨价幅度为： 菜籽油方
面，金龙鱼上调 5%-10%，福临门上调
3.5%-10%； 花生油方面， 金龙鱼上调
7%-9%，福临门上调 8.1%-8.9%。

对此，多名分析人士认为，占据市
场垄断地位的两大品牌的涨价行为，
必然会带动整个食用油市场的整体价
格上涨，食用油全面涨价箭在弦上。

牵一发而动全身

7日，导报记者走访济南市多家超
市发现， 两大品牌的涨价通知已经在
个别终端市场有所体现。

在位于槐荫广场的华联超市，导
报记者看到，5升装金龙鱼 AE纯香营
养菜籽油， 已经从 72.9元上调到 77.9
元， 每桶上涨 5元；5升装金龙鱼精炼
一级菜籽油， 从 63.9 元上调到 69.9
元，每桶上涨 6元。

在大润发山水店， 一名食用油销
售人员对导报记者表示，已经接到金
龙鱼和福临门供货商的提价通知，两
大品牌将在近期上调小包装食用油
价格， 主要针对花生油系列和菜籽油
系列。

据了解， 去年国内小包装食用油
销售量在 700多万吨，其中，金龙鱼的
销量在 300万吨左右， 占据 40%左右
的市场份额，福临门则占据 15%。

去年 8月初， 在经历了长达半年
多之久的食用油“限价令”后，金龙鱼
终获涨价许可， 从而带动了食用油市
场的整体调价行为。 此番金龙鱼和福
临门同时发出提价通知， 会否再次引
领食用油市场价格的整体上调？

上述大润发销售人员表示， 依据
以往的销售经验， 食用油市场的涨价
一般是牵一发而动全身。“虽然目前还
未接到其他品牌的涨价通知， 但是一
旦金龙鱼和福临门上调价格，鲁花、龙
大等品牌提价是迟早的事。 ”

对此， 中证期货油脂油料分析师
彭东杰认为， 目前应该是食用油价格
上涨的第一波， 由于原材料成本不断
上涨， 未来食用油价格将会迎来上涨
周期。

期现货市场均涨

据了解，受南美大豆减产、国内需
求旺盛等因素影响， 我国食用油期现
货市场均出现稳步上涨态势。

南美持续干旱天气导致大豆减产
预期强烈， 国际谷物理事会将全球
2012-2013年度大豆产量预估下调近
4%；美国农业部季度报告显示，今年美
国大豆意向种植面积 7390.2 万英亩，
低于分析师预计的 7539.3万英亩。

南美大豆减产预期持续影响着大
豆期货市场，进入 2012 年以来，芝加
哥大豆及豆油期货价格不断攀升，我
国油脂现货市场跟随上扬，豆油、菜籽
油及棕榈油价格均有明显提升， 花生
油及玉米油价格在成本高及大环境利
好的情况下也有大幅走高。 据统计，截

至 5日，CBOT（芝加哥商品交易所）
大豆涨幅为 15.78%；年初至今，CBOT
豆油期货涨幅在 6%左右，我国散装豆
油涨幅为 12.36%。

导报记者从卓创资讯了解到，截
至 6日， 山东日照一级豆油市场报价
在 10050-10180元 /吨。菜籽油市场在
期货及原料紧张的支撑下，整体也明显
走高，华中湖北地区四级菜籽油当地出
厂报价在 10800元 /吨； 西南四川地区
四 级 菜 籽 油 主 流 出 厂 报 价 在
11100-11400元 /吨；华东安徽地区四级
菜籽油主流出厂报价在 10800元 /吨。

花生油市场方面， 各地原料花生
收购价依然偏高，据导报记者了解，山
东部分企业油料花生米收购价在
10800 元 / 吨。 受原料价格高企影
响， 目前山东地区压榨一级花生油
主流出厂报价为 21000 元 / 吨，华中
地区压榨一级花生油出厂报价为
20500元 /吨。

在油脂市场整体向好的情况下，

加之原料胚芽供应偏紧并且价格持续
走高， 玉米油市场整体上扬幅度更是
“惊人”———清明节前山东地区一级精
炼油上调 300元 /吨， 节后开盘第一
天又继续攀升 300元 /吨， 目前山东
一 级 精 炼 油 主 流 出 厂 报 价 在
10600-10800元 /吨；河北地区一级玉
米油主流报价在 10800-11000元 /吨。

卓创资讯油料分析师张兰兰表
示， 南美大豆减产及美国大豆意向种
植面积减少会继续推升芝加哥大豆及
豆油市场， 加之国际经济形势暂时得
到缓解， 一系列利好的经济数据及美
国暂不继续推行宽松货币政策， 都会
刺激期现货市场。
“无论从宏观经济面还是供需基本

面看， 散装油脂市场依然存在上涨空
间。 在散装植物油价格不断走高及需
求低迷的大背景下， 小包装植物油涨
价实在是‘无奈之举’。 两大品牌涨价
后，估计其他品牌的植物油也会跟随，
相继涨价。 ”张兰兰说。

◆导报记者 吕文 济南报道

居高不下的菜价让都市人连呼
“吃不起”的同时，也在想方设法地
“自力更生”。 经济导报记者近日调
查采访发现，为了实现“自己动手，
丰衣足食”， 都市种菜族纷纷涌现；
为满足人们对种菜高效、健康的更高
要求，类似“阳台种菜机”的新产品
也应运而生。

种种迹象表明，高菜价催生的低
碳城市农业正蓬勃兴起。

“自己动手，丰衣足食”

张萍是济南大学的一名退休教
师，平时喜欢养花养草，可最近她却
把一些花盆里的花草换成了韭菜、香
菜、大葱和蒜苗。 不仅如此，她还找来
几个泡沫塑料盒子，装上泥土，也种
上了绿叶蔬菜。 谈及这样做的原因，
她颇为无奈又略带调侃地说：“现在
菜价这么高， 低于两元一斤的寥寥
可数， 连香菜都卖到了 15元一斤，
不自力更生真是吃不起了。 ”
“自己动手，丰衣足食。 ”实际

上，随着菜价的高涨，像张萍这样的
都市种菜族正日益增多。这些市民在
自家阳台、屋顶或门前，用花盆、破旧
脸盆等器具盛满泥土， 种上辣椒、萝
卜等各种蔬菜，自给自足以减少买菜
支出。

在济南英雄山花鸟鱼虫市场，导
报记者发现销售菜籽和各种花盆的
商家生意十分兴旺，韭菜、蒜苗等盆
栽蔬菜受到不少顾客的青睐。一名摊
主告诉导报记者，由于春节后菜价居
高不下，现在询问和购买菜籽、花盆
的顾客比年前明显增多，其中不少是
年轻人。 种菜人数的增多，还带动了
铲子、喷壶、肥料甚至是活蚯蚓的旺
销，让相关商家赚了个盆满钵满。

7日， 导报记者在 Google输入
“阳台种菜”检索，竟然得到 260万
余条相关信息；在淘宝网，有关“阳
台种菜” 的工具和书籍等产品也是
琳琅满目，简直可以组成一个城市农
业的产业链。

低碳城市农业浮出水面

不过，用花盆搞“阳台种菜”毕
竟效率较低。 导报记者发现，为适应

市场需求，一些阳台种菜的专用设备
开始登台亮相。

值得一提的是，山东省科学院的
有关专家日前也介入到低碳城市农
业领域，开发出简单实用的阳台种菜
机，一个阳台因此可以拥有一分多地
的“特供有机菜园”， 不仅低碳、环
保，而且绿色、健康，受到了市场的
欢迎。

发明这种阳台种菜机的，是山东
省科学院科技发展战略研究所研究
员吕兆毅。导报记者日前在他的办公
室和家里看到，这种阳台种菜机由多
层半圆形的 PVC管材组装而成，管
材内放置有机基质， 机器底部有水
箱，通过水泵进行自动滴灌。 种菜机
内种植的油菜、韭菜、蒜苗等蔬菜长
势十分旺盛，据说可以种植上百种绿
叶蔬菜，连人参、荆芥等药用菜也可
以种植。

据了解，这种获得国家专利的阳
台种菜机采用有机基质，可以实现无
土栽培。有机基质由秸杆、牛粪、鸡粪
等粉碎发酵制成， 经过高温消毒，使
用起来健康、安全，也无异味。 平时，
既可以通过水泵进行自动滴灌，也可
以改用喷壶喷灌清水，不需要使用营
养液，也不需要使用农药，比养花还
容易、简单。

不仅如此，这种种菜机的产量还
挺高。 一台种菜机可种植叶类蔬菜
120棵， 特别适合种植有机韭菜，种
一次长 4年。 一个阳台可摆放 8台，
可种植近 1000棵蔬菜， 等于拥有了
一分多地的“特供有机菜园”。

在吕兆毅看来，采用阳台种菜机
不仅可以减少燃烧秸杆带来的环境
污染，避免农药对人们造成的健康伤
害，而且可以满足部分城市居民的消
费需求，契合了低碳城市农业的发展
方向，因此具有良好的发展前景。 据
介绍，这种种菜机还可以放在窗台和
楼顶，只要有阳光，种植的蔬菜就可
以茁壮成长。

济南社科院经济研究所所长王
征则表示，近日我省启动的“城市绿
荫”行动中，“屋顶公园”的建设是
一个重要的组成部分，仅济南市今年
就要“空中造绿”5 万平方米，这无
疑为发展低碳城市农业提供了难得
契机，类似阳台种菜机这样的设备完
全可以大显身手，为美化城市空间做
出一份贡献。

导报讯（记者 姜旺）在 7日的
花冠 K8馥郁芝麻香济南品鉴会上，
来自各地的酒界高手、领导嘉宾齐聚
一堂，共同品鉴花冠重拳推出的高端
新品花冠 K8。 作为芝麻香核心高端
白酒，花冠 K8在泉城揭开神秘“面
纱”，正式向全国市场进军。 花冠 K8
的降临，让鲁酒芝麻香阵营更具风范
和权威性。

为何叫“K8”？ 花冠集团总经理
刘念波揭开了谜底：“King翻译成汉
语是‘王者’之意，花冠的‘冠’字也
有‘王者’的意思，因此用 King的缩
写 K来命名 K6、K8、K9这一系列产
品。花冠品牌基因里就含有‘尊贵的
气质、王者的风范’，这组产品紧紧

抓住‘冠’字，把酒瓶创意成‘皇
冠’，瓶身采用青瓷、青花瓷、彩瓷工
艺， 最大程度地诠释了民族特色，酒
瓶本身就有很高的收藏价值。 ”

花冠集团董事长刘法来补充道，
花冠 K8是一款馥郁芝麻香型产品，
以芝麻香为主体，兼有浓、清、酱 3种
香型之长，固有“一品三味”之誉。其
酿造技术难度大、 酿造要求条件高，
堪称白酒中的贵族香型。

中国著名酿酒专家王金亮则从
技术上介绍了 K8的特殊性：K8由 7
种粮食酿造，其他白酒是 5种；其特
有的酒曲，添加了初夏时节的牡丹花
瓣；窖泥采用麒麟诞生地独有的黄土
铺底；原酒储存 10年以上等。

阳台种菜既环保又健康

高菜价“催火”低碳城市农业

花冠推出高端新品 K8

鲁酒芝麻香再添核心成员

“虽然目前还未接到其他品牌的涨价通知，但是
一旦金龙鱼和福临门上调价格，鲁花、龙大等品牌
提价是迟早的事”


