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继标致品牌于 2010 年 1 月 8 日在法国
巴黎举办隆重的启用新标识与“Motion&
Emotion”品牌口号后，东风标致这个标致品

牌的中国合资企业，也于近日在北京五棵松
体育馆进行了全球标识更新。

业内人士认为，此次标识的更新，预示
了标致品牌的全球振兴计划已经拉开序幕。
正如标致全球总裁菲利普·柯澜在换标大会
上表示的那样，这次换标对于有 200 年悠久
历史的标致品牌来说不仅仅是标识的改头
换面，更是这个欧洲老品牌追求活力、创新，
适应新发展阶段的表现。

整个标致品牌历史是 200 年，选择在这
个时候进行品牌视觉形象标识的更新，不单
单是换标识的形式和举措，而是要将标致品
牌悠久的历史积淀进行传承创新，并与现在
日新月异变化的现代感充分融合。

伴随着东风标致的换标，东风标致也启
动了新的品牌战略。东风标致副总经理雷新
在换标仪式上表示，对于东风标致来说，
2010 年将是一个承上启下的关键年。伴随着

新品牌形象的导入以及全新战略的启动，东
风标致将以此为契机，全力推进以“用户
满意度”为核心战略，以品牌重塑、产品
开发及网络渠道提升为骨架的三大支撑战
略，力求为用户提供更加人性化的关怀服
务和创新的车型。

雷新说，作为标致全新战略实施的重
要市场，东风标致将承载起标致品牌拓展
当今最大汽车市场的战略重任。标致品牌
全球振兴计划的实施也将为东风标致品牌
形象的提升带来绝佳的发展机会。随着新
品牌形象的发布和新产品密集投放期的到
来，东风标致也将在 2010 年迎来品牌提升
的黄金机遇。

笔者在山东泰通 4S 店了解到，作为济
南地区标致经销商，新的狮标将给他们带
来新的机遇。

山东泰通负责人认为，此次换标意味

着东风标致全新市场战略的启动，东风标
致将以此为契机，全力推进以“用户满意
度”为核心的战略，将为用户提供更加人
性化的关怀服务和创新的车型。东风标致
这种理念上的转变势必会带来东风标致品
牌从厂家到经销商、从营销到生产、从产
品到服务、从价格到价值的全方位体系竞
争力的提升。同时也对我们经销商提出了
更高的要求。

2010 年 408 的成功上市更加让经销商
看到了东风标致厂家全新市场战略的实施，
同时 408 所拥有的远超同级车的竞争优势、
408 的热销现象都让经销商切实感受到了这
个欧洲老品牌追求活力、创新，适应新发展
阶段的诚意。

山东泰通作为东风标致的经销商，将一
如既往地贯彻“蓝盒子”承诺，让客户享受到
高品质、全方位的标致式服务。

标致换标：新标识带来新机遇
近期，众泰新品乐睿即将隆重上市，定价或在 5 万— 7 万元区间。
此次乐睿上市，众泰提出了“硬派轿车”的定位，凭借硬朗时尚

的外观，舒适自在的驾驶感受，强大的通过性以及丰富的配置，乐睿
所打造的是与圆润可爱的轿车完全不同的硬派风格，这与目标消费群
体对个性的追求是相契合的。

据介绍，乐睿硬朗的外形设计理念来自欧洲，粗犷的线条，明亮的
大灯，宽大的轮胎，在欧洲就广受欢迎。而动力方面，乐睿采用来自三菱
系列的多点电喷发动机，技术比较成熟，相对而言，动力充沛而又节能
环保，较低的油耗，可以为消费者节省不少开支。同时，高达 190mm 的

最高离地间隙，则使
乐睿拥有了大大优于
同级别车的通过性，
能够轻松满足白领一
族周末出游的用车需
求。号称“让快乐更
有型”的乐睿，能否
在 5 万— 7 万元区间
市场上大展拳脚，开
拓出一片“硬派”天
地，值得期待。

众泰乐睿即将上市

定价或在 5 万— 7 万元区间

近日，上汽通用五菱首次正式对外公开轿车业务计划，全新乘用车
品牌即将于近期发布，而根据可靠消息进一步获知，其轿车业务主攻中
级车市场，品牌面世时间就在上海世博会期间。

扩充产能 全面备战

日前，上汽通用五菱公布了最新的产能提升计划。根据规划，到
2012 年下半年，其柳州基地的整车年产能将从现有的 59 万辆提升到
80 万辆。青岛基地最终产能将由现在的 30 万辆提升到 51 万辆。而其
柳州发动机工厂产能也将在今年底二期完工后提升到 87 . 5 万台/年。

此外，其东西部两厂的改造早在去年就已完成，大幅提高了产品制
造水平和柔性化程度，为乘用车上马在技术与设备上也实现了可能。不
仅如此，占地总面积 139 . 59 公顷、总投资 43 . 5 亿元的柳州河西工业
园也在年初开工建设，将为上汽通用五菱乘用车项目的零部件和物流
方面提供全面的配套。

夯实基础 固本开源

“2010 年是上汽通用五菱的全新开局之年。”公司总经理沈阳在年
初曾表示，上汽通用五菱将以“低成本、高价值”的经营理念，在巩固微
车市场优势的同时，积极推进海外业务，稳步推进乘用车业务。

上汽通用五菱在微车领域取得的成功不言而喻，其唯一一款乘用
车乐驰取得的成绩同样令人瞩目。乐驰 2009 年全年销量超过 6 万辆，
同比 2008 年增长了 47 . 1% ，增幅位居 A00 级市场前三位。
“新的中级车品牌很快就会发布，具体时间尚未最终确定。”上汽通

用五菱汽车销售公司总经理杨杰说。他甚至透露，乘用车渠道招商计划
也在紧锣密鼓地开展中。

上汽通用五菱中级车上马在即

全新乘用车品牌近期发布
近日，笔者从鸿发森泉雪佛兰 4S 店了解

到，备受关注的雪佛兰新赛欧两厢版将于 6 月
1 日正式上市销售，预售工作已全面展开。

雪佛兰新赛欧两厢作为“全民理想家轿”
幸福理念的延续，除了外观更加动感外，新赛
欧两厢还将新增五速手自一体 EMT 变速箱，
摆脱新赛欧之前只有手动变速箱的尴尬。

Boxy 复兴！两厢新赛欧也玩方形潮流

新上市的两厢车型更多融合了时尚建筑
界最 in 的 boxy 风格，车身塑造出复古方平形
状，再配上明快的芝士黄，使得整车充满活力
却又不失居家温暖。两厢新赛欧采用 boxy 设
计，正是为了优化整体的内部空间，除了头部
空间宽裕之外，还能呈现让你意想不到的储物
性能。

配载 S-Tec 高效发动机和

五速手自一体 EMT 变速箱

两厢新赛欧将搭载 S-Te c Ⅲ 1 . 2 L 和
1 . 4L 两种排量的高效率发动机。两款发动机
升功率都超过 53 千瓦，但百公里综合油耗仅
为 5 . 7L 。而变速箱部分，除了传统的手动挡
车型，两厢新赛欧还将搭载一款 EMT 变速
箱，EMT 变速箱以其低制造成本，低油耗的
优势，减轻消费者的购车和使用负担。除手排

的省油体验外，更可以提供自排的操作方式，
让女士也可以轻松操控。

选择雪佛兰 信赖鸿发森泉

山东鸿发森泉汽车销售服务有限公司成
立于 2005 年，是上海通用雪佛兰首批授权经
销商。历经五年多发展，鸿发森泉累计销售
雪佛兰已突破 11000 台，在省内首屈一指；
旗下雪佛兰车友会会员逾 6300 位，是目前济
南唯一一个以专业 4S 店服务为依托的、规
模最大的雪佛兰车友会；售后服务站维修保
养雪佛兰车辆占济南市的 45% ；是省内首家
荣获上海通用销售售后双五星级的雪佛兰经
销商，同时也是唯一一家蝉联双五星的雪佛
兰经销商。

别克全新一代君越 2 . 0T 荟萃领先尖端科技，以 2 . 0L Turbo DI 直喷涡轮增
压发动机的高效强劲动力、安吉星 OnStar“全时在线助理”的人性化随行关怀服
务，并集别克新君越家族化引领新潮的设计风格、静界独到的宁静舒适、从容领先
的安全科技于一身，不仅为新时代财智精英带来不断超越的享受与乐趣，更增添了
新君越作为新时代高级轿车的气质与魅力。

别克全新一代君越 2 . 0T 搭载与别克新君威 2 . 0T 相同的 Turbo DI 直喷涡
轮增压发动机，是中高级车高端细分市场中最强劲的直喷涡轮增压动力核心。得益
于使用了缸内燃油直喷、双流道涡轮增压、DVVT 进排气门连续可变正时和铝制
活塞与喷雾冷却等先进技术，新君越 2 . 0T 发动机的燃烧效率大幅提升，在爆发
162kW 最大功率和 350Nm 最大扭矩的同时有效提升燃油经济性，真正实现“低排
量、大功率、高扭矩”的最佳平衡。彪悍的动力匹配迅捷顺畅的 6 速手自一体变速
箱，在为新君越 2 . 0T 带来平顺与舒适的同时，更赋予其 0-100km/h 加速只需 8 . 2
秒的惊人成绩，加之 230km/h 的最高车速和仅 6 . 8L 的 90km/h 等速油耗，让
2 . 0L Turbo DI 直喷涡轮增压发动机的高效与澎湃锋芒毕露。基于全新平台打造
的扎实底盘也让新君越 2 . 0T 呈现出与强劲动力完美匹配的舒适与操控，前增强
型优化设计的麦弗逊悬挂有效降低震动，控制噪音；后多连杆悬挂则特别采用轻量
化的铝制材料，反应速度更快，路感更细腻，辅以 Magnasteer 随速可变助力转向系
统，令别克新君越 2 . 0T 在操控性能上可圈可点。收放自如的动力与精准随心的操
控将助力新君越在中高级车高端细分市场再创新格局。

作为上海通用“双五星级最高荣誉奖”经销商，鸿发别克自开业以来始终坚持
“以人为本，以客户为中心，不断创造顾客满意”的经营理念，努力提高自身素质，全
力打造服务型团队，赢得了客户们的高度肯定和赞扬。鸿发别克将一如既往地本着
“为家人服务，我们精益求精”的原则，不断满足客户需求，“一样的别克，不一样的
鸿发森岳”，我们用真诚与微笑迎接您的到来。

别克新一代君越 2 . 0 T

“鸿发别克”火热预订中
赏君越到森岳享金牌服务

鸿发森泉延续“属于你的幸福”
两厢新赛欧全面接受预订


