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□ 本报记者 吴洪斌 胡伟

37 个旅游大项目同时开业，这在中国旅游
发展史上可谓造就“山东气魄”。

2010 年 4 月 27 日，值得山东旅游界大书
特书。这一天，恰逢上海世博会开幕前夕，山
东有 37 个新投资的旅游大项目开业，总投资
达 277 亿元。

项目是旅游产业的基础，是建设旅游强省
的重要支撑。在发展旅游产业的征途中，山东
一直持续不断地抓好大项目建设，十年磨一
剑，终成正果，为旅游强省建设绘就了浓墨重
彩的一笔。

政府主导，旅游项目建设的推动力

国内旅游业在发展初级阶段，大都走的政
府主导型战略的路子。山东这些年的实践也证
明了这一点。

山东同全国一样，自改革开放初期到上世
纪 90 年代，旅游业一直处于粗放发展阶段。
进入新世纪，伴随着政府主导发展一系列措施
的实施，山东旅游驶向快车道。

早在 2000 年，山东省委七届五次全会率
先在全国将旅游业定位为国民经济的主导产
业。 2006 年，山东省委、省政府召开全省旅
游发展大会，进一步确定旅游业在服务业中的
龙头地位，明确提出建设旅游经济强省的奋斗
目标。为体现政府主导，山东省政府从 1999
年开始设立旅游发展专项资金，扶持壮大这一
朝阳产业，一直坚持到现在。

去年底，国务院出台了《关于加快发展旅
游业的意见》，提出要把旅游业培育成国民经
济的战略性支柱产业和人民群众更加满意的现
代服务业，标志着旅游业正式纳入了国家战略
体系。此前，山东省委、省政府出台了《关于
进一步促进旅游业又好又快发展的意见》，确
定了率先建成旅游强省的奋斗目标。

政府主导最大的优势是为项目建设提供了
好的产业发育环境。近年来，山东省政府先后
多次召开旅游项目建设管理现场会议，鼓励社
会投资。山东省省委书记、省人大常委会主任
姜异康今年 2 月在泰安市调研时指出，要实现
科学发展，必须加快转变经济发展方式，调整
经济结构，立足当地实际，发挥优势，突出特
色，大力发展旅游业，努力把资源优势转化为
产业优势、发展优势，实现经济社会可持续发
展。山东省委副书记、省长姜大明在今年省
“两会”《政府工作报告》中也指出，落实国
家关于鼓励旅游业发展的意见，完善政策，整
合资源，进一步打响“好客山东”品牌，建设
一批在国际国内有较大影响力的旅游项目，尽
快把旅游业培育成战略性支柱产业和人民群众
更加满意的现代服务业。

经过环境的营造，近五年来山东旅游大项
目进入投资高增长期。 2008 年山东省完成旅
游投资 600 亿元，去年完成 800 亿元。预计今
年有望完成旅游投资 1000 亿元。这不仅将加
速旅游业转方式、调结构步伐，也将充分发挥
旅游业在国民经济发展中战略性支柱产业的作
用，在全国具有示范意义。

市场参与，产业集聚的原动力

山东旅游大项目的快速发展，得益于山东
旅游的决策者在旅游发展的关键时期创新提出
了“市场主体论”。

2005 年，山东旅游总收入首次突破 1000
亿元； 2008 年，突破 2000 亿元。这标志着山
东旅游产业在经过了量的积累之后，开始走向
质的提升。

建设旅游强省必须有市场主体做支撑，必
须有一批叫得响的大项目。山东旅游决策者深
知旅游强省建设的根本所在。

2008 年，山东分管旅游工作的副省长才利
民在全省重点旅游项目建设现场会暨创建旅游
强县工作会议上指出：“重点旅游项目建设工
作是旅游业发展的重中之重，必须始终抓住不
放。”为此，山东省旅游局将“加快培育壮大
市场主体”摆到议事日程。当年，山东开始试
点旅游强县工作。旅游发展渗透到基层的县
域，被各地列为县域特色经济。山东各地呈现
大抓旅游项目的热潮。

山东要力推大项目，还源于旅游产业要素
发育的现状：拿旅行社来说，全省旅行社平均
资产只有 100 多万元，旅游企业“小、弱、
散”制约着产业的升级。

山东省旅游局适时启动“三个一批工
程”，即重组一批、转型一批、引进一批，积
极培育旅游大企业集团。

各地走出去，请进来。 2009 年，山东省
省委书记、省人大常委会主任姜异康率团赴香
港招商，山东省委副书记、省长姜大明率团赴
日韩招商，他们都将旅游招商作为重点，推介
签约了大批重点旅游项目。各级党委、政府大
抓特抓旅游项目，其中青岛、烟台、威海等市

将旅游大项目建设作为城市转型升级的重要抓
手，三市在建项目投资额约占全省的 60％以
上，推动黄金海岸旅游带建设步入转型升级的
快车道。山东银座旅游集团、山东交运旅游集
团、青岛城投旅游集团、烟台南山旅游集团、蒙
山旅游集团等一批旅游企业集团相继挂牌。深
圳华强集团、港中旅集团以及洲际、雅高、国旅
总社等一批知名旅游企业集团在山东落户，为
山东旅游发展提供了最直接最强劲动力。

旅游强省，山东的梦想与辉煌

当前，旅游业肩负着扩内需、促消费、转
方式、调结构的历史使命。我国已经把扩大内
需作为必须长期坚持的方针。旅游消费作为一
种综合消费、最终消费、多层次消费和可持续
消费，对扩内需、保增长具有战略意义。特别
是山东经济结构性矛盾突出，第三产业比重低
于全国平均水平 7 个百分点，最终消费率低于
全国 5 . 4 个百分点，大力发展旅游业也是转方
式、调结构的现实需要。去年，山东省委、省
政府出台的《关于进一步促进旅游业又好又快
发展的意见》中指出，坚持政府主导推动、社
会参与联动、旅游品牌带动、大企业大项目拉
动，努力优化产业结构，提升产业素质，转变
发展方式，建设旅游强省，打造在国内外具有
一定知名度和竞争力的观光与休闲度假旅游目
的地。

山东连续三年召开高规格的全省旅游会

议，利用三年打造了一个“好客山东”的品牌，而
今，山东以这 37 个大项目为领头羊，构建起山
东旅游业的产品体系，立起国民经济新支柱。

“旅游大项目将改变山东旅游总体格局，
使山东旅游线路产品布局更加合理。”长期从
事规划工作的山东旅游规划设计研究院院长陈
国忠说。他认为，旅游项目辐射效应巨大，每
一个大项目，带来的都是一个完整产业链条，
由此带动辐射着整个所在区域，同时也作为重
要支撑点和动力点推动着大区域产业的丰富和
升级。

更重要的是，山东这几年投资的大项目许
多填补了产品空白，极大增强了山东旅游的市
场竞争力。像青岛海泉湾温泉度假村、威海天
沐温泉度假村等一批温泉、滑雪以及室内旅游
项目解决了困扰山东旅游多年的“冬冷夏热、
夜冷昼热”问题；而泰安方特欢乐世界、泰山
封禅大典实景演出、济宁汶上礼佛大道和礼佛
广场等项目则有利于打破“西冷东热”的旧格
局。这些项目背后关联着国内外众多顶级投
资、经营商，带来先进的理念，提升山东休闲
旅游文化品牌的经营层次和水平。

业内人士预测，伴随着系列项目的竣工带
来的产业集聚效应，山东旅游将迎来战略机遇
期和新一轮旅游大项目投资热。制约山东多年
没有大项目的“缺憾”将成为历史，山东将从
此与众不同！

（山东新开业的 37 个大项目介绍详见今
日第 22 版和第 23 版）

37 个旅游大项目造就“山东气魄”
——— 写在山东 37 个旅游大项目同时开业之际
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本报蒙阴讯 近日，山东省新闻学会报纸副
刊工作委员会年会日前在蒙山云蒙景区举行，
《大众旅游》周刊正式成为省报纸副刊工委会员
单位。今后《大众旅游》刊发的稿件将参与山东
新闻奖（报纸副刊类）评选。

山东省报纸副刊工委会成立于 1993 年。目
前拥有会员单位 50 余家，致力于探讨报纸副刊理
论，研究办好报纸副刊的规律。并受山东省记协委
托组织山东新闻奖（报纸副刊类）评选工作，每年
评选一次。《大众旅游》创刊于 2006 年 1 月 19 日，
是省内第一份以刊登旅游信息为主要内容的文化
类周刊，逢周二出版，随大众日报全省发行。

□记者 吴洪斌 报道
本报济南讯 往年本是淡季的一季度山东旅

游高位开局。据统计，一季度，山东旅游总收入
突破 500 亿元，达到 513 . 3 亿元，同比增长
22 . 6% ，主要旅游市场的收入指标增幅均超过
20% ，好于预期，高于往年。

山东省旅游局人士分析，支撑高位增长的主
要因素是今年以来举办“贺年会”推动了全省旅
游消费经济，系列产品与活动有效激活了冬季旅
游市场。据悉，“贺年会”期间的国内旅游接
待、收入分别占一季度全省总量的 7 2 % 和
78% ，显示“贺年会”促消费成效显著。

从旅游效益结构看，游客综合购物花费所占
比重提升到 21 . 6% ，同比增加 1 . 8 个百分点。其
它指标如省外游客比重、入境客源增长等都有显
著提高。

一季度山东旅游

总收入突破 500 亿元

《大众旅游》成

山东报纸副刊工委会员

□记 者 刘 英 报道
本报济南讯 记者从省旅游商品中心获悉，

2010 上海世博会上，享有“中华平安玉”美称
的泰山玉纪念品“中国馆”和“龙形玉玺”，将
作为“中国符号”进入中国馆展卖，有望成为上
海世博会的抢手藏品。
“泰山玉中国馆”(上图)以泰山美玉为原料，

运用了多种玉石雕琢技法打造而成，传神地复制
了上海世博会中国馆的造型。打开精美的红木木
盒，一方泰山美玉雕成的龙形玉玺“泰山玉世博徽
宝”泛着迷人的翠绿光泽呈现在我们面前。其印面
为上海世博会会徽，玉印采用传统座龙的升祥龙
为主要造型，中心龙珠由纯金打造，升龙造型的印
钮，浑然大气又含蓄内敛，东方神韵悄然呈现。

泰山玉“中国馆”

“龙形玉玺”亮相世博


