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□董小菲 欧日亮 报道
本报招远讯 8 月 28 日，首届“招金杯”魅力金

都全国文学大奖赛颁奖典礼在招远举行。
据悉，此次“招金杯”全国文学大奖赛由山东招金

集团有限公司与《青年文学》杂志社和中共招远市委宣
传部联合承办，共分散文类、诗歌类、小说类、评论类
等四类奖项，最终评出金奖 4 名、银奖 2 名、铜奖 3
名、优秀奖 3 名。此次大赛是近年来金都招远在文化建
设方面举办的最高层次的比赛，进一步宣传和展示了
“魅力金都”和“招金”品牌。

□于鹏 董小菲 报道
本报荣成讯 9 月 6 日，一位鹤发童颜的神秘长者

在赤山明神像下，朗诵祈福词，拉开了赤山风景区以
“福文化”为主题的大型祈福活动的序幕。

据悉，本次祈福活动由上海春秋国际旅行社组织的
200 余名游客专程抵达赤山，以“登赤山、拜明神”的
形式，庆祝荣成国际滨海旅游度假周开幕，为 2009 年
上海世博会祈福。其间，共举办诵祈福词、石岛大鼓表
演、秧歌表演、武术表演、放飞和平鸽等一系列活动。

□董小菲 报道
本报济南讯 济南九顶塔第六届“赶秋节”自 9 月

1 日开幕以来，受到了广大游客的热捧，再掀九顶塔旅
游高潮。

本次活动将持续到 11 月 30 日。除 16 个少数民族
民居、民俗、风情展示和精彩的歌舞演出外，游客还可
以尽览三大原生态舞蹈《陕北腰鼓》、《彝族跳菜》、
《鼓子秧歌》，还有专门为小朋友设置的传统民间滚铁
环比赛。此外，大型马战实景剧《好汉秦琼》、红色经
典参与剧《地道战》以及好莱坞场景剧《山洪爆发》、
情景剧《燕青打擂》更是精彩纷呈。同时，在夜间还推
出了大型原生态篝火狂欢晚会《香格里拉之梦》。

□ 本报记者 胡 伟

编者按 9 月 2 日，以“好客山东”旅
游品牌与价值推广为主题的 2009 中国区域品
牌传播论坛在北京举行。山东省旅游局局长
于冲在会上围绕区域旅游品牌的打造做了主
题演讲。省域旅游品牌的建设是一个新事
物，山东走在了全国前列，为此，记者在会
后专门采访了山东省旅游局局长于冲。

记者：于局长您好，打造省域旅游品
牌，是山东旅游界的一大创新，但目前很多
人对此还没有明确的认识，甚至存在一些争
议，对此您怎么看？

于冲：是的。关于应不应该创建以省为
单元的区域旅游品牌，在社会各界还有一些
不同的看法，有人认为旅游是聚集行为活
动，已经有了城市旅游品牌，有了景区的品

牌，有了旅行社的品牌，不再需要省域品
牌。还有人担心省域空间组合多变，难以形
成品牌。但是，我们认为，省一级的区域旅
游品牌不仅需要，而且将成为国际国内旅游
的重要力量。

首先，加强区域旅游品牌的宣传和营
销，是现在市场经济发展的必然要求，是旅
游产业壮大发展的迫切需要。其次，从历史
来看，我国从秦代开始实行郡县制，虽然经
历了两千多年的分统沧桑，却一直保留着地
域的印记，正因如此，才有了巴蜀文化、中
原文化、齐鲁文化等地理文化。这些文化具
有视觉上的鲜明性、文化内涵的独特性、景
观印象的标志性和空间上的稳定性。文化是
旅游的灵魂，从地域文化中提炼出的旅游品
牌形象就更具有明显的视觉性、唯一性和开
发性，这也是“好客山东”品牌形成的重要
的理念和基础，可以说，“好客山东”是顺
势而生。

再有，从旅游产业的发展来看，旅游需
求已经从观光向休闲度假全面跨越。从区域
旅游竞争和合作来看，区域旅游竞争已经从
单纯的产品和服务竞争上升到目的地竞争的
高度，下一步，旅游区域的联合实际上是品
牌的联合，这种联合会产生不同层次的品牌
之间的叠加效应，把区域相互的优势发挥到
极致，乃大势所趋。

从山东旅游的实际来看，山东已经形成
了完善的区域旅游功能和产品体系，形成了
三天、五天、七天不等的旅游产品体系和线
路，国内外的各大旅行社也对外营销山东的
旅游产品，要在一个十几万平方公里的土地
上集中销售，必须有一个统一的平台来引
领，因此打造区域旅游品牌势在必行。

记者：那作为省域旅游品牌创建的先行
者，山东是如何做的？品牌创建过程中，最
关键的问题是什么？

于冲：山东在省域品牌策划和创建上大

体经历了三个阶段：第一阶段，我们从著名
的景区来提炼和研究，提出了“一山一水一
圣人”、“走近孔子，扬帆青岛”等区域旅
游形象。第二个阶段，从文脉上把握和提炼
山东的旅游品牌，“好客山东”的区域品牌
应运而生。第三阶段，从旅游产业以人为本
的本质出发，适应现代旅游产业市场的发展
需求，从好客文化中的注重亲情化、体验
化、个性化，提炼出现在的面向未来的高品
质的服务品牌。总之，“好客山东”这个品
牌既是对山东连绵两千多年好客文化资源的
一个凝炼，又是体现以人为本的好客文化精
髓，打造高品质旅游服务品牌的一个标志。
而对于山东品牌的高品质的定位是我们在品
牌策划中的一个创新。

在品牌创建中，就山东经验而言，最重
要的是要坚持政府主导区域旅游品牌。我们
研究了要不要打造区域品牌的问题之后，关
键就变成这个品牌由谁来打造？我们认为由
于区域旅游品牌是一个涵盖区域内旅游产业
各要素和各级行政区域的综合性的品牌，涉
及面广，一个企业和一个景区难以承担责
任。而政府主导旅游品牌营销是大势所趋，
许多国家和地区的政府都将打造区域旅游品
牌，作为提升区域形象和发展软实力的重
点。因此，从 2007 年开始，山东省旅游局作
为山东省政府的主管部门，开始了山东旅游
的策划创意工作，聘请国内一流的设计公
司，按照打造国内著名、世界知名高品质区
域旅游品牌的定位，进行了旅游品牌的策
划、创建，保证了山东区域旅游形象策划的
定位。

记者：作为国内省域旅游品牌的样板，
“好客山东”品牌接下来还将如何进一步提
升发展？

于冲：下一步，我们一是在品牌传播方
面，创新营销方式，实施“联合推介、捆绑
营销”战略，集中资金、整合资源，调动各

种媒体资源，使品牌传播得更广、更快、更
深。二是运用各种机会和手段，全方位推进
品牌落地。利用重大活动推动“好客山东”
品牌落地。特别是今年以来在山东举办或即
将举办的第十一届全运会、第十九届全国书
博会、园博会、绿博会、香港山东区域发展
战略说明会、山东文化博览会等许多重大国
际性、区域性文化、体育、经贸活动，都统
一使用了“好客山东”标识。第十一届全运
会的所有测试赛，全部冠名“好客山东”。
再就是利用公共基础设施推动“好客山东”
品牌落地。在省内高速公路、一级公路、城
市出入口等重要地段，在车站、机场、码头
等显著位置，设置了“好客山东”公益广告
牌。在旅游景区、旅游星级饭店、旅行社等
全面推广使用了“好客山东”标识。同时倡
导党政干部使用带有“好客山东”标识的名
片。山东省委、省政府主要领导带头使用带
有“好客山东”标识的名片。春节贺年卡也
都使用“好客山东”标识。全省各级旅游部
门和旅游景区、旅行社等旅游企业的干部职
工统一使用带有“好客山东”标识的名片。
三是做好“好客山东”品牌的运营。围绕
“好客山东”主体品牌建设，组建“山东客
栈”、“鲁菜馆”旅游企业管理集团，使之
成为山东区域旅游品牌的物质载体。待条件
成熟时，组建山东旅游无形资产专营公司，
以“好客山东”品牌为龙头，整合全省的旅
游资源和旅游无形资产进行资本运营，通过
资本运营加快实现“好客山东”无形资产证
券化，或通过成立“好客山东”无形资产担
保公司等扩大旅游融资，引导和实现财富的
转移，获取品牌溢价。真正将“好客山东”
打造成为中国一流、世界知名的高品质的区
域旅游品牌。

（“好客山东”旅游品牌与价值推广论坛各
专家发言详见第 14 版）

打造区域旅游品牌势在必行
——— 访山东省旅游局局长于冲

□于鹏 小菲 报道
本报济南讯 为庆祝中国第 25 个教师节，济南水

帘峡景区将推出教师节游园系列优惠活动。 9 月 10 日
当天，凡去景区游览的教师，持本人身份证和教师资格
证、工作证，享受当天的门票免费。 9 月 12 日、 13 日
去景区游览的教师，持本人身份证和教师资格证、工作
证，享受门票八折优惠。

□记者 刘 英 报道
本报济南讯 9 月 2 日，“ 2009 全运中国，好客山

东——— 青岛海底世界挑战自驾游吉尼斯纪录”大型活动
新闻发布会在济南举行。据悉，该大型自驾车活动将于
9 月 19 日启程，目的地为青岛海底世界景区，拟组织
568 辆自驾车 1500 多人共同从济南出发，以创造单一城
市到达同一景区自驾游有史以来最大规模的形式挑战吉
尼斯世界纪录。

赤山拉开“福文化”祈福大幕

“赶秋节”再掀九顶塔旅游热

□李 文 报道
本报济南讯 “无锡是个好地方”无锡旅游推介会 9 月 2 日

在济南举行，新一轮“山东人游无锡”主题活动随之启动。
此次无锡市推出吴地文化游、太湖美景游、灵山胜境游、影视

文化游、运河风情游、江南园林游、名人故居游和特色休闲游等一
批极具无锡特色的经典旅游休闲产品和旅游线路。推介会上，济南
市旅游局与无锡市旅游局签署两市旅游战略伙伴协议，无锡多家
旅游企业分别与山东省属 5 家大型旅行社和济南 50 家旅行社签
署了 100 多份“山东人游无锡、无锡人游山东”客源互送协议。

水帘峡推教师节优惠大餐

“招金杯”文学大奖赛颁奖

自驾游青岛海底世界
欲挑战“吉尼斯”

山东省旅游局局长于冲 （薛尧 摄）

无锡来济推介好风光

□于鹏 怀英 张楠 报道
本报淄博讯 9 月 1 日，淄博“鲁艺剧团走进博山

景区百场演出活动”在博山启动。
据了解，博山区与鲁艺吕剧团共同组建博山旅游演

艺中心，并启动剧团进景区百场演出。活动启动后，鲁
艺剧团将在博山旅游大舞台和各大景区巡回演出，通过
演艺活动丰富博山群众文化生活，提升博山景区的文化
内涵，进一步扩大博山旅游的知名度。

博山启动“剧团进景区
百场演出活动”

金沙岛海滨浴场，位于日
照刘家湾赶海园南部，三面环
海，海岸线长约 2 公里。在
此，可体验金沙岛海滨浴场海
水浴、阳光浴，海滩上有 100
多顶帐篷，可同时容纳 200 人
住宿，松林绿树，空气清新，
滩阔沙细，水清浪稳，浪漫旖
旎，自然天成，是休闲娱乐、
拥抱大海的最佳场所。

地址：日照市南沿海路中
段东港区涛雒镇刘家湾

电话： 0633-8658178
传真： 0633-8671313

□侯岩 摄影

大众旅游摄影俱乐部
QQ 群：18632058



休闲金沙岛

◆ 光影旅途


