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我省女篮运动员3人

入选国家女篮

□记者 王建 报道

本报讯 近日，中国篮球协会下发《中国篮球

协会关于组织国家女篮备战2022 年女篮世界杯集

训选拔的函》，公布了 2022 年国家女篮集训名

单，我省女篮运动员王思雨、杨衡瑜、李缘等3 人

入选国家女篮16人集训名单。

我省10名队员

入围游泳世锦赛名单

□记者 王建 通讯员 宫尚文 报道

本报讯 近日，中国泳协公布2022 布达佩斯

游泳世锦赛的名单，我省有10 名队员入选。男队

员有季新杰、程龙、刘宗毓、张锦厚、孟瑞5人入

围，女队员有辛鑫、杨浚瑄、葛楚彤、田沐冉4 人

在列。此外，还有跳水项目队员连俊杰也在出征名

单当中。另外，我省教练员金浩和王爱民，还有两

名队医和一名科研人员随队出战。

山东新添

两个体育产业“国字号”

□记者 王建 通讯员 史文平 崔博 报道

本报讯 日前，国家体育总局发布关于命名、

认定2021 年国家体育产业基地的通知，我省2个单

位晋升体育产业“国家队”。其中，威海荣成市被

命名为荣成国家体育产业示范基地，德州盛邦体育

产业集团有限公司被认定为国家体育产业示范单

位。截至目前，我省共创建24 个国家体育产业示

范基地（单位、项目）。

我省8名队员

入选世界排球联赛阵容

□记者 王建 通讯员 宋莹 报道

本报讯 近日，国际排联官网更新了各队的参

赛名单。此前4月中旬确定的国家女排20人集训队

中，我省杨涵玉、蔡雅倩名列其中。在此基础上，

此次中国女排报名参加世界女排联赛的24 人名单

又多召集4名队员入队，我省王梦洁、杜清清、王

文涵在列。至此，山东女排共5人将随队参加世界

女排联赛的征战。男排方面，25 人大名单中，我

省刘濛、王径一、翟德军在列。

山东两将

入选中国女足第二期集训

□记者 王建 通讯员 宋莹 报道

本报讯 近日，中国女足公布了2022 年第二

期集训名单。名单中共包含37 名球员，全部由在

国内联赛效力的球员组成。其中，山东体彩女足共

有张睿、袁丛两将入选。据了解，本期集训将于5

月19 日至6月6日在海南省海口市观澜湖国际足球

训练基地进行，中国女足将为7月在日本进行的东

亚杯进行备战，这也将是球队今年2月夺得亚洲杯

冠军后再次出征国际大赛。

2022年全省体育彩票工作会议召开

□记者 于晓波 王建 

 通讯员 赵智 茹婉儿 报道

本报讯 近日， 2022 年全省体育彩票工作会

议在济南召开。本次会议的主要内容是贯彻落实全

国体育彩票工作会议精神，总结2021 年全省体育

彩票工作情况，安排部署2022 年度工作任务。 2021

年全省体彩销量166 . 76 亿元，同比增长11 . 98%，筹

集公益金超过 40 亿元，为推动我省公益事业发

展、助力体育强省建设作出了积极贡献。

日照举行系列全民健身活动

迎接省运会

□记者 王建 通讯员 金康 报道

本报讯 近日，日照市各区县（功能区）举办

了以“喜迎省运会当好东道主”为主题的全民健身

庆祝活动，市民群众以丰富多彩的健身活动，迎接

即将到来的省运会。据悉，日照市22 处省运会场

馆建设和改造提升工程已基本准备就绪，各项工作

按照计划加速推进。

中国大运河（台儿庄）

马拉松线上赛启动

□记者 王建 通讯员 姜振 报道

本报讯 为促进互联网+体育+旅游融合发

展，中国大运河（台儿庄）马拉松线上赛近日启

动。比赛分为半程马拉松和5公里健康跑，不设关

门时间，不规定比赛地点，选手可自行选择在公

园、绿道、居家跑步机等地点参赛，目前已有来自

大运河沿线20个城市1000 余名运动员参赛。

省体育产业联合会

体育传媒专委会成立

□记者 王建 通讯员 史文平 报道

本报讯 近日，省体育产业联合会体育传媒专

委会正式成立。体育传媒专委会的成立，标志着山

东体育与传媒融合发展站在了新起点，对于提升山

东体育全媒体影响力具有重要作用。
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  □ 李梦馨

  “我是云南的，云南怒江的，怒
江泸水市，泸水市六库，六库傈僳
族，傈僳族是这样叫，乌鸦叫做阿
南，青蛙叫做欧巴……”最近，一则
洗脑的短视频走红网络。视频的创作
者是一位来自云南傈僳族的小伙“蔡
总”，视频中，他留着一头飘逸的黄
色狼尾发型，侧脸对着镜头，随着节
奏感很强的音乐来回点头。这一略带
土味的短视频，在发布之后却一炮而
红，登上热搜榜单，并让网友直呼
“上头”。于是，网友也纷纷开始自
报家门，推出《我是河南的》《我是
新疆的》《我是福建的》等各地版
本，为自己家乡“上分”。

  《我是云南的》原作者并非“蔡
总”，为何在他的演绎下能够意外走
红？博主本人颇有特色的造型，客观
上造成了一种吸睛的效果，是出圈的
因素之一。另外，从词曲的角度看，
《我是云南的》旋律重复洗脑，节奏
感强，词的内容以地名和方言为主，
简单可复制，模仿起来也不费工夫，
具备爆款短视频能够走红的基因。因
此，不光有全国各地的版本，就连高
校招生宣传、消防队员普及安全知识
甚至文物科普，都加入了对《我是云
南的》的模仿中，各种场景、各种主
体都可以灵活套用。
  此外，在方言已成为互联网流量
密码的背景下，《我是云南的》对方
言的展示，也具有相当的吸引力。方

言生长于一方水土，承载着乡土之
情，是一种镌刻着深刻文化基因和情
感记忆的语言。而随着互联网文化的
勃兴，方言并未走远，反而以一种改
头换面的方式继续活跃在生活中。原
本被贴上“土味”标签的方言，因为
一些偶然性事件，就可以摇身变成流
行的网络新梗，成为网络弄潮儿的标
配语言。“蓝瘦香菇”“雨女无瓜”
等梗的意外走红，让人们对方言投以
更多关注，也让方言焕发新的生机。
  互联网看似模糊了地域之间的差
异，五湖四海的人们用同一种语言表
达自己，一致的账号界面取代更丰富
的身份信息的呈现。但即便在这样的
环境中，地域身份同样具有不可替代
的作用。而最近，显示 IP 属地，地域

信息以更加直观的方式显现出来，也
有利于网友之间通过地域联系进行更
加深入的互动。其实，不管是现在爆
火的《我是云南的》，还是之前流行
的“山东曹县666 ”，这些出圈的短视
频背后，都蕴含着视频创作者对于自己
家乡的情感认同。而加入模仿热潮的网
友，为家乡打 call ，表达对家乡的热爱，
也同样是一种寻求地域认同的方式。
  爆火之后，“蔡总”与《我是云
南的》的作者茶雄军一起直播，称要
借这个机会推广家乡，让更多人了解
家乡，这是一个土味视频走红后令人
欣慰的后续。短视频时代，让更多普
通人拥有自我表达的空间和机会，也
给予大家一个发现家乡和推广家乡的
机会。

方言挑战为何走红

  □ 泉子

  什么是港乐？近期热播的港乐竞唱
节目《声生不息·港乐季》在先导片中这
样回答：“港乐是东方之珠温润的光华，
港乐是少年驰骋江湖的侠气，港乐是高
楼大厦间匆匆的浪漫，港乐是一个时代
华丽的回响。”这档由芒果TV、湖南卫
视携手香港TVB于香港回归祖国25周
年之际特别企划献礼的音乐综艺节目，
一经上线，首期节目收视迅速登顶五网
第一，横扫多平台热度榜单第一，好评
如潮，无疑成为当下叫好又叫座的音综
之一。
  为何这份以港乐为题的综艺答卷，
开篇就能收获高分？首先是情怀使然。
彼时的港乐，风靡大江南北。那些完美
融合了各种流行元素的音乐作品，那种
澎湃、蓬勃的艺术创作潮流，汹涌奔腾，
拼合出60 后、70 后、80 后共有的“追港
剧迷港乐”的文化记忆。节目中，经典的

旋律再度响起，就好似按下了对那段记
忆、那样表达的重启键。听着年逾古稀
的林子祥豪情万丈地演唱“傲气傲笑万
重浪，热血热胜红日光”；感受银发红裙
的叶倩文娓娓道来的《祝福》深情；情不
自禁与台上众星一起合唱《海阔天
空》……可以说，节目组的这张情怀牌
打得十分成功。
  开局即成功，还因为体现了高品
质。精美的舞美设计与歌曲氛围相得益
彰，节目片头logo 的设计细节都充满港
味，男女分队竞演的形式、“田忌赛马”
式的排兵布将、教学粤语的趣味互动增
强了节目的综艺性，穿插的港乐发展历
史回溯、港乐词曲特质解读等片段，还
强化了节目的知识性。节目更召集了来
自香港和内地的16组歌手，既包括林子
祥、叶倩文、李克勤、杨千嬅、李健、李玟
等老牌实力唱将，也包括周笔畅、毛不
易、刘惜君、炎明熹、曾比特、单依纯等
新生代歌手，令节目成为不同代际歌手

交流碰撞音乐火花的磁场。“前浪”宝刀
未老，“后浪”亦惊喜连连，以第一期节
目为例，杨千嬅用极致的情感浓度诠释
了歌曲《无条件》的丝丝心绪，李克勤用
他悦耳磁性的歌声为歌曲《倾城》注入
独家味道，单依纯以自己悠然轻灵的声
线让歌曲《爱与痛的边缘》的破碎感令
观众破防，炎明熹清透的歌声将观众引
入歌曲《蜚蜚》的故事情境之中……这
样的创排，就是真正以声动人，确保了
节目无论是怀旧还是创新，基准线足
够了。
  如果止步于还原经典，恐怕吸引不
了更多年轻群体的视线，节目离爆款也
会差点意思。而《声生不息·港乐季》用
极有创意的改编，补足了那点意思。比
如李健，便将《沉默是金》和《如果我现
在》两首歌曲巧妙结合，用自己独特的
声线温柔表态、真诚致敬；周笔畅巧妙
改编张学友经典名作《夕阳醉了》，兼具
细腻和洒脱，带领听众共同沉醉于夕

阳；顶着一个“爆炸头”发型的曾比特则
将歌曲《初恋》进行了放克迪斯科复古
风改编，并融入了新潮的电子流行元
素，整体表演兼具复古和时尚，舞台动
感十足、活力四射……这样的创新创
作，可以看作走向当代青年的一种尝
试，也让人们看到了港乐在当下多元发
展的一种可能——— 它可以是温润的、醇
厚的，也可以带着辛辣，有些调皮，它是
不落后于潮流的。
  好评如潮，不代表无可挑剔。节目
仅仅开篇，在具备爆款特质的同时，同
样也存在一些隐患。如何避免陷入诸多
音乐竞技类节目踩雷的套路，赛制合理
又保持新鲜感？改编经典有风险，如何
保持水准不魔改不翻车？这些问题都引
人进一步关注。更重要的是，情怀牌恐
怕也不是万能牌，在接下来的节目中，
如果总讲怀旧、致敬、煽情，少有新的巧
思，或许观众也会看腻，爆款也就有了
高开低走的风险。

这张情怀牌打对了？

  □ 卢昱

　　近日，热播剧《亲爱的小孩》收
官，与电视剧相关话题持续发酵，频
现热搜。这部现实主义题材的电视剧
是如何赢得如此高的热度，又为何引
发观众两极化的评价？现实主义题材
的作品将走向何方，怎样才能打造出
优质内容，值得每位创作者和观众
思考。
　　真实，是观众对这部剧的第一印
象。婚姻危机、生育痛苦、婆媳关
系、伦理困境等一系列现实问题，在
这部剧中被赤裸裸地展现出来，尤其
引发育龄女性的强烈共鸣，观众直呼
“感同身受”，也有网友表示“这哪
是电视剧，简直是纪录片”。然而，
也有部分观众认为“剧情越看越狗
血”“过分贩卖焦虑”“只表现一方
辛苦的剧都是带节奏”。

　　真实还是狗血，是反映现实还是
贩卖焦虑，围绕该剧的讨论层出不
穷，而这也恰恰点出这部剧的可贵之
处和致命不足。的确，将国产家庭剧
拍得如此写实，打破观众心中的美好
滤镜，勇敢完整地呈现真实生活百
态，比起与现实脱节、玛丽苏式剧情
的电视剧，《亲爱的小孩》向前迈进
了一大步。
　　可观众的砖头不是无缘无故拍来
的。《亲爱的小孩》在前期铺垫的种
种击中人心的痛点，之后并没有完整
地交代后续发展，而是将很多话题搁
置，没有进一步深挖，反而跌入了温
情和解的俗套里，草草收尾。利用观
众对话题的关注度简单拼凑故事情
节，难免会被指“贩卖焦虑”，现实
的焦虑不是不可以被抽出、放大，而
是不应该利用焦虑匆匆吸引完观众便
戛然而止，缺少深刻、细腻、更加直

中要害的剖析和反思。
　　管中窥豹。割裂的故事情节、密
集的矛盾冲突、过多社会热点话题的
拼凑，近年来，很多电视剧也多少踩
中了现实主义题材剧的致命问题———
忽略了创作本身以及艺术规律，以致
出现电视剧话题长居热搜，但口碑和
质量却上不去的现象。甚至出现有些
电视剧为了追求所谓的流量和热度，
在剧本创作时就加入一些“热搜元
素”，以期迎合受众。
　　殊不知，这种聚焦结果、忽略实
质的做法是本末倒置，在此理念指引
下很难创作出精品。这些看起来“热
搜感”极强的台词和情节，反而影响
了剧情本身的内在逻辑。在《亲爱的
小孩》里被很多网友斥为“狗血”的
支线桥段也是轮番上演，肖路酒醉酿
大错、小三怒闯周岁席、同学聚会鸿
门 宴 等 贡 献 了 诸 多 “ 抖 音 爆 款 片

段”，甚至有网友称“靠着热搜刷完
了整部剧”。违背创作本身的初衷，
仅仅为了追求现实感和吸睛而制造出
的内容，是无法经受住观众持久的考
验的，也难以在电视剧市场稳住脚
跟。就像最近热映的某部职场爱情
剧，人设非常扁平、缺乏两面性，让
人直呼该剧已经进入了新阶段——— 无
槽可吐、只有无聊。
  不可否认的是，《亲爱的小孩》
在选题和呈现上的勇敢与大胆，成为
它在近期国产剧中能脱颖而出的原因
所在。现实主义题材的作品想要成
功，最终还是要回归独立性、原创
性，不用一味地迎合市场，不必刻意
地制造热搜片段。只有让创作回到生
活本身，遵循艺术创作规律，才能使
影视作品回归有机良性的发展，自然
也会收获好的结果。

让创作回到生活本身

  □ 朱子钰

  作为当下最流行的网络视听媒介，
短视频内容大多数是从日常生活中取
材，又因为生产主体、类型与形式呈现
多样化的特质，成为满足用户社交需求
必不可少的媒介，某种程度上反映出大
众文化需求。在短视频平台上产生了一
种独特的文化现象：闺蜜短视频以黑马
之姿闯入热榜，爆款不断，且展现出强
大的商业化能力。
  闺蜜短视频主要是以分享闺蜜间
生活趣事为主，一位闺蜜通过语音旁
白、拍摄，展现另一位闺蜜的真实状态，
代表抖音号有疯产姐妹、奥黛丽厚本
等。疯产姐妹通过记录闺蜜之间的欢乐
日常稳定输出内容，目前已经收获

4463 . 9 万粉丝。还有一种表现方式———
闺蜜短剧，双方出镜演绎，比如田小野
与莫邪搭档的“闺蜜合集”播放量达到
了14 . 3 亿次。
  据统计，疯产姐妹粉丝群体中，女
性占比68 . 81%。奥黛丽厚本、田小野、莫
邪的女性关注者数量，是男性关注者的
2 到4 倍。也就是说，对闺蜜话题感兴趣
的主要是女性群体。作为一种女性与女
性的亲密关系，在日常生活与价值理念
中，闺蜜正产生着重要的影响。
  在影视作品中，闺蜜关系被频繁演
绎，剧中看似个体的经历，却体现了现
代人的情感特质与时代变迁。最典型
的，电影《小时代》中的闺蜜有着诸多的
感情纠葛，被观众称为“塑料姐妹花”。
电视剧《我的前半生》中，罗子君“抢走”

了闺蜜唐晶的男友。女性媒介形象的塑
造影响了大众认知，逐渐地，闺蜜一词
在某种程度上被重新建构，如今甚至成
为形容女性同性关系脆弱和虚情假意
的代名词，最著名的便是“防火防盗防
闺蜜”。
  与此形成强烈对比的是，闺蜜短视
频的创作趋势形成，少了几分情节化的
情感纠葛、人际冲突等负面内容，更多
的是对生活的原原本本呈现。观察疯产
姐妹的短视频内容，几乎很难看到精心
剪辑、策划的痕迹，就像是日常生活中
的随手一拍。视频中，张小花手持拍摄，
与闺蜜邵雨轩玩笑打闹、逛街做饭、去
朋友家玩，偶尔对其进行恶搞，但邵雨
轩的真实反应让网友忍俊不禁，直呼

“看到了自己闺蜜的影子”。田小野与莫

邪的“闺蜜合集”有明显剧本成分，但关
注点为女生友谊维系，符合当下，充满
了正能量。
  一般来说，女性形象很难被具体定
义，许多媒介产品再现的女性形象是有
限的，当今部分作品以对闺蜜的过度刻
画吸引眼球足以说明问题。短视频短
小、精悍、能够从生活中取材的文化特
质，恰恰可以及时反映当下女性个体的
情感生活。也许有人会反驳，短视频是
商业化运作，闺蜜视频也避免不了人设
或是角色扮演。真的假不了，假的真不
了，观众心中自有一杆秤。从女性视角
出发，展现闺蜜间交往的真实、贴近生
活正是闺蜜短视频的制胜法则。另一个
角度也体现出，更多元、多维的女性形
象是被大众欢迎、认可的。

真的假不了，假的真不了


