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大众日报推动中心工作报道全媒转型，打造全方位多层次多声部的主流舆论场

办好山东事，讲好山东故事

□ 本报记者 赵洪杰

媒介生态大变局下，只有适应人人
传播、多向传播的传播环境，善于通过
多样化的新闻样态生动表达，才能形成
全方位、多层次、多声部的主流舆论矩
阵。大众日报创新省委省政府中心工作
的多元表达，近期围绕省委十一届十四
次全体会议，精心策划，推出系列述
评、权威声音、图示、快讯等报道，既
有思想厚重的文章，又有精准有力的新
媒体言论，也有可视化、清单化产品，
生动展现了山东深入学习贯彻党的十九
届六中全会精神和习近平总书记重要指
示要求的重大举措。

反应快、内容准，是全媒体时代对
提高新闻舆论工作有效性的基本要求。
省委十一届十四次全体会议刚刚闭幕，
大众日报客户端迅即推出快讯：山东省
第十二次党代会将于2022年5月召开。推
出精美的图示产品《推进黄河战略，山
东决定这样干》《贯彻六中全会精神，
山东决定这样干》，在新媒体平台广泛
传播，各网络平台积极转发，快讯被128
家媒体转载、总阅读量375万，图示总阅
读量329万。融媒报道抢抓了新闻第一落
点，“发声”更快 ,“靶向”更准，放大
了全会精神传播声量。

坚持以互联网思维改造报纸内容生
产，树立用户意识，提升内容质量，创
新表现形式，增强传播效果，大众日报
对中心工作的报道注重以多维度、全视
角、广尺度的媒介形态呈现，融图文、
视频、图表等为一体，“多声部”唱响
主旋律。

今年10月，习近平总书记亲临山东视
察，大众日报推出1 . 7万字的《情满黄
河·心系海岱——— 习近平总书记在山东
考察回访记》，报道被72家媒体转载，全
网点击量2380万。客户端同步推出“总书

记到我家”“我向总书记汇报东方白鹳保
护情况”等9篇视频回访报道，总点击量
4420万，形成刷屏热传效应。

创新尝试重要会议轻量化视频表达，
重大会议、重大活动常态化使用图示、
H5等报道形式，对重大报道、述评等思
想性强的报道及时进行新媒体集纳转
化……这些丰富的新闻样态，更适应融媒
体时代以移动、小屏、伴随性阅读为特征
的“轻阅读”习惯，可以让读者花费少量
时间掌握海量内容。

围绕核心产品，注重抢抓新闻第二乃
至第三落点，进行一系列融媒体衍生产品
创制，力求取得“大珠小珠落玉盘”之
效。总书记考察山东后，大众日报以文字
和视频组合的形式推出一件独家深度报
道：《总书记尝过的这粒豆子，原来这么
“牛”》，聚焦新闻瞬间，深入挖掘一颗
豆粒背后的故事，通过全媒传播，掀起了

二次传播高潮。客户端推出新闻特写
《一颗豆子的见证》，综合利用央视画
面、自采场景制作特写视频，用个性化的
标题和生动质朴的语言，生动展现了总书
记深厚的“三农”情怀。作品一经推出，迅
速被全网推送，总点击量超530万人次。

在客户端和“山东政事”公众号开设
权威声音栏目，挖掘新闻通稿背后“干货”

“硬货”，及时传递省委部署和主要领导讲
话精神。比如省委十一届十四次全体会议
后，推出《对“躺平式”干部说不》《求“潜
绩”想“大我”要“里子”善于“讲”，干部就
该这样干》《看干部担不担当，这三点很重
要》等系列新媒体言论，引发广泛关注。

“权威声音”栏目坚持话语体系转换，用短
小的篇幅解读中心工作，用犀利、悦读的
语言传递有深度的观点，从用户角度出发
满足需求、打造特色，今年以来每周平均
发稿1—2篇，总发稿50多篇。

克服中心工作报道同群众贴得不够
紧的问题，需要主流媒体记者深入基层

“接地气”，锤炼脚力、眼力、脑力、笔力，让
报道更有感染力。长岛海洋生态文明综合
试验区建设是省委一项重大部署，大众日
报推出《“深爱的那片海又回来了”——— 长
岛生态保护和绿色发展见闻》，关注基
层群众的情绪、意愿、呼声和利益，遍
访驻岛党政领导干部、渔民和养殖企
业，在大量的素材中精心选取3个典型故
事，依次呈现长岛恢复自然岸线、发展
生态渔业和生态旅游业的艰辛努力，让
长岛实践对全国海洋生态保护的示范意
义入脑入心。

不断完善反应快、内容准、效果好
的“三重大”全媒体生产传播机制，大
众日报内容生产的高度、精度、温度显
著提升，舆论引导更加坚实有力。

《大众名医馆》送“名医”到眼前
■9期直播客户端点击量达567万 ■省内外2604家医疗机构可同步观看

□ 本报记者 徐晨 王凯

想健康生活远离疾病怎么做？想足不
出户就听到大医院专家讲的健康课？没问
题，《大众名医馆》满足你。

《大众名医馆》是大众日报行业新闻
采编中心健康记者站聚合省内外名医资源
打造推出的一款传播健康新知，普及医
学、保健、养生常识的健康科普产品。

实用的选题和权威的讲解是《大众名
医馆》最大的亮点。自9月改版升级至
今，《大众名医馆》共播出9期，直播主
题涵盖胸外科、眼科、骨科、内分泌科、
产科、胃肠外科、泌尿微创科等多个专业
领域，内容既包括胃食管返流、肺结节、
食管癌、黄斑病变、颈椎病、高血压等多
种常见疾病的预防治疗，也有针对孕产妇
推出的《孕检应该这样做》以及针对更年
期女性推出的《让人困扰的更年期和骨质
疏松》，还有时下热度极高的胃肠减重手
术剖析讲解。来自山东第一医科大学附属
省立医院、山东大学第二医院等多家省内

知名公立医院的专家做客直播间，用丰富
的临床经验和学术积累，对网友感兴趣的
话题进行了深入浅出的讲解。实用性与权
威性的结合，让栏目迅速收获了大批粉
丝。

据统计，《大众名医馆》前9期仅在

大众日报客户端的点击量就达到了567
万，其中11月11日《黄斑好不好，看看这
个表》的点击量达129万。

同时，为进一步助力名医服务下基
层，为民办实事，《大众名医馆》还与山
东省远程医学中心通力合作，实现了《大

众名医馆》在该中心平台同步播出并永久
回放，该中心目前联网的2604家医疗机构
（省内2520家，省外84家）的医疗人员都
可同步观看视频。这些医疗机构覆盖省、
市、县、乡四级，并延伸至村卫生室、社
区医疗卫生服务中心。目前收看的基层医
护专业人员近5万人次。

此外，在直播之外，《大众名医馆》
还积极尝试多层次传播，目前已初步建立
起直播、短视频、纸媒三位一体的全媒传
播链条。短视频方面，每期直播同时剪辑
成多个健康话题科普短视频，通过“医点
通”短视频账号在多平台进行二次分发；
并精选直播内容，在大众日报健康版进行
深度解读，实现三次传播。

接下来，《大众名医馆》将继续发
力，为用户们带来更加丰富权威的健康科
普盛宴。剧透一下，12月将有来自山东大
学齐鲁医院口腔、儿科、肿瘤、中医、针
灸等科室的10位大专家组团亮相，还等什
么，赶快收藏《大众名医馆》，权威健康科
普知识尽在掌握。

学习，是毕生的事业，一生的财富。大众日报客户
端学习交流类时政栏目《干部学习会》上线后，全省党
政机关、企事业单位、高校等各界干部踊跃来稿(征稿
邮箱dzrb2020@163 .com)。以下是本周来稿选登。

《党史学习会》栏目全景展示山东各地机关、企
事业单位党员干部参加党史学习教育的心得体会、感
想感悟。相关文字或者视频，请发送至邮箱dzrbdj2020
@163 .com。

聚焦群众需求 深化拓展实践

推动新时代文明实践走深走实
□ 刘玉芳

建设新时代文明实践中心是推动习近平新时代中国
特色社会主义思想深入人心、落地生根的重大举措，是
提高社会文明程度的战略之举。

2018年9月、2019年10月，广饶县先后被确定为全
省、全国新时代文明实践中心建设试点县。自试点工作
开展以来，广饶县高点定位、聚焦实效、探索创新，着
力打造新时代文明实践“广饶模式”，目前，全县共有
新时代文明实践中心1个，镇(街道)实践所8个，村(社
区)实践站480个。

在抓阵地资源整合上，广饶县坚持县镇村“三级书
记”负责制，紧紧围绕有固定场所、有特色队伍、有工
作制度、有活动项目、有实际效果、有成果展示、有数
据平台“七有标准”，深度融合党群服务中心、道德讲
堂等场所，构建起县镇村三级组织体系。

在每个实践站创新性成立移风易俗、文化传承、扶
危济困等3-5个文明实践互助会，通过村民互助，及时
就地解决村民关心的烦事、难事、揪心事，基本实现
“小事不出村、大事不出镇”。立足可学可看可示范，
打造文明实践主题广场、《共产党宣言》陈列馆等新时
代文明实践基地220余处。

在文明实践品牌培育上，广饶县大力实施典型培育
行动，精心培育“齐心为民”守望邻里、“一元餐厅”
孝老爱亲、“鲜花祭祀”移风易俗等特色品牌60余个。
其中，“一元餐厅”孝老爱亲项目被广泛推广，全县现
有“一元餐厅”104家，5000余位老人受益，为3000多个
家庭解除了后顾之忧。结合党史学习教育，重点打造
“红色宣讲”文明实践品牌，融入吕剧、枣木杠子乱弹
等本土特色曲艺，组建红色宣讲团开展巡回宣讲，直接
受众10万余人。

在为民解难题办实事上，广饶县以“我为群众办实
事”实践活动为抓手，聚焦群众“急难愁盼”，关注百
姓“锅碗瓢盆”，组织志愿者、网格员广泛开展走访问
需活动。集中推出“牵手·关爱”关注困境儿童、“聚
爱为光—照亮回家的路”等志愿服务项目142个，解决
群众实际难题3000余个。实行点单、派单、接单、评单
“四单”运行机制，创新“1+N”工作法，年均开展各
类文明实践活动4000余次，群众获得感、幸福感不断提
升。

(作者系广饶县委常委、宣传部部长)
（记者 吴永功 整理）

快为“山东社会责任企业”打call
□ 徐晓华

“2021山东社会责任企业”推选活动
投票系统在大众日报客户端上线，推选
活动网络投票环节正式开启。经初审，
共有342家企业和53名企业家参与本次推
选活动的竞逐。

本次推选活动旨在鼓励和引导更多
的山东企业及企业家积极履行社会责
任。活动设置了“山东社会责任企业”
和“山东社会责任企业家”两大奖项，
将推选出80家社会责任企业和10名社会责
任企业家。

活动自10月20日正式开始接受报名，
得到了社会各界的积极响应，到11月30日
报名截止，共有近400家企业、60余名企
业家线上报名。根据活动报名条件要
求，经组委会初审，342家企业和53名企
业家进入本次推选活动的网络投票环
节。

本次活动在大众日报客户端开通投票
通道，投票时间为12月1日—12月7日23时

59分。下载登录大众日报客户端，进入投
票页面，点击所选企业/企业家，或者在

搜索框搜索序号或关键字，选择企业/企
业家进行投票。每个用户每天可投20票，
每个企业/企业家限投10票。

投票环节结束后，将进入专家评议环
节。由来自主办单位及相关专业机构的代
表组成评审专家委员会，对参评企业/企
业家进行评议打分。综合网络投票、系统
赋分、专家评议得分，按照1:1 . 2比例的数
量确定进入终评会的参选名单。活动组委
会组织终评会，最终确定“2021山东社会
责任企业”及“2021山东社会责任企业
家”榜单，并进行颁奖表彰。与此同时，
主办方还邀请社会各界代表组成评审监督
委员会，对投票和推选过程进行全程监
督，以确保推选活动的公开、公正、公平
和权威性。

活动进展将通过大众日报、大众日报
客户端及“大众日报观澜”微信公众号等
平台进行全程报道，敬请关注。咨询请致
电：0531-85196246、85196157。

山东省贸促会打造“党建大家谈”平台，广泛开展
党课、读书、培训和党务知识分享，努力活跃形式、丰
富内容、浓厚氛围，促进党史学习教育有效落实、入心
入脑。

党课分享：一人讲大家听，共同淬党性。
讲党课是党史学习教育的重要环节，但党史学习主

题重大、内容丰富，有的党支部党员人数又比较少，经
常是一人讲给两三人听，讲课人打不起精神准备、听课
后讨论形不成气氛。党支部“共享党课”，吸引其他支
部党员共同参与学习讨论，倒逼主讲人投入更大精力备
课，还打破了部门和支部的界限，扩大了研讨交流的范
围，深化了学习理解。

读书分享：一人读大家用，共同提素质。
党史书籍浩如烟海，大家既有选择困难的烦恼，更

有时间紧张的窘迫。“读书分享会”成为鼓励大家带头
读书、带动读书、交流心得、深化理解的有效形式。把
选书、精读做在前面，带着读书收获领读分享，与大家
共读《为什么是中国》思考“中国共产党为什么能”，
《读懂新时代》修炼符合新时代要求的好作风，透过
《历史选择了毛泽东》致敬中国共产党人的优秀品质，
把推荐好书和推送读书收获结合起来，明理、增信落到
了实处。

党务分享：一人学大家做，共同抓落实。
专题组织生活会是党史学习教育的重要步骤和关键

环节，政治性、原则性强，操作实施标准要求高。通过
专题讲座统一工作程序、标准要求，支部书记做到了规
范在手、落实有序、严格正规。《党支部换届选举工作
流程解读》等党务知识分享，培养了党建工作明白人。

培训分享：一人走出去，共同受教育。
外出培训名额有限，“培训分享会”为分享学习收

获搭建了平台，大家带着任务走出去、带着收获上讲
台，有效提高了参加学习培训的自觉性，放大了培训的
辐射带动效应。“走进梁家河”的培训分享，把大家带
回习近平的知青岁月，总书记以理想信念为安身立命根
本、以人民群众为坚强靠山、以一心为民为最大初心的
坚定信念和质朴情怀，带给大家深刻的党性教育。

（作者系山东省贸促会机关党委专职副书记）
（记者 吴永功 整理）

党建大家谈

谈出党史学习教育新气象
□ 刘汉义
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