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广告

据人民日报海外版，“2021世界旅游联盟研究
成果”近日在北京发布。世界旅游联盟发布了
《2 0 2 1世界旅游联盟旅游助力乡村振兴案例》
《2021大河文明旅游报告》《“一带一路”旅游合
作发展报告》3个研究成果，同时上线“世界旅游
博物馆线上展览”。其中，《2021世界旅游联盟旅
游助力乡村振兴案例》被列入纪念中华人民共和国
恢复联合国合法席位50周年庆祝活动的50项配套活
动之一。

2021年是巩固拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴有
效衔接的起步之年，世界旅游联盟联合中国国际扶
贫中心和世界银行开启旅游助力乡村振兴的新篇
章。世界旅游联盟对入选的50个案例深入分析，提
出四点建议：一是建立“共建共治共享”的乡村治
理机制；二是挖掘优秀的乡土文化和美学价值；三
是秉承低碳绿色、生态环保的理念，坚定不移地走
绿色发展之路；四是筑巢引凤、重视人才，为乡村
振兴蓄积内生动力。

（□记者 张依盟 整理）

世界旅游联盟

发布2021研究成果

合唱，将心聚到一起

据人民日报，革命战争年代，合唱是冲锋号；
建设和改革年代，合唱是奋进锣。每临重大时刻，
合唱的感染力、号召力和凝聚力便尤显强大。合唱
音乐创作在题材选择与音乐素材运用、节奏韵律和
演唱技法上，呈现出民族化、时代性和创新性的艺
术特色。互联网不仅打破了合唱的时间、空间限
制，而且为合唱提供了更大创意空间。

今年国庆期间，全国各地纷纷自发开展合唱比
赛及活动，为中国共产党的百年华诞献礼。以集体
形式咏唱来表达心声的历史，最早的文字记录可追
溯到《汉书·礼乐志》。从“杭育杭育”的劳动号
子到婉转动听的侗族大歌，再到如今重大节庆典礼
上气势磅礴的大合唱、时尚新潮的合唱快闪，合唱
在大众文化生活中始终占据一定地位，拥有旺盛的
生命力。“情动于中而形于言，言之不足，故嗟叹
之，嗟叹之不足，故永歌之。”歌咏是内心外化、
抒发情感的重要表达方式。合唱作为集体演唱多声
部声乐作品的艺术门类，普及性强、参与面广，深
受大众欢迎。

□ 本报记者 田可新
实习生 许瑞坤

近日，由英达导演的现实题材情景喜剧
《放学之后》正在紧锣密鼓地拍摄之中。在
媒体探班活动中，英达把这部新剧称为“儿
童版《我爱我家》”。另一边，又一个经
典，《东北一家人》也将推出电影版，英达
将担任该片编剧。“英式喜剧”的这一番番
新动作，拉满了观众的期待值。有人甚至乐
观预测：这也许能结束长久以来国产优秀情
景喜剧的“剧荒”。然而，寻找“国产情景
喜剧的春天”多年，这次真的能渡过凛冬？
国产情景喜剧是不是盛景难再现？

等同于春晚的美好回忆

在短视频平台上，有一类“盘点”经常
成为热门，获赞极多，那就是“解析情景喜
剧”。如果说，美国的《成长的烦恼》为广
大中国观众对室内情景喜剧的认知“开了
蒙”，那么《我爱我家》《东北一家人》
《武林外传》等火遍大江南北的国产剧，则
真正带领人们走入这类“笑”的电视艺术。
对“80后”而言，全家人围坐在电视机前看
剧，是等同于春晚的美好回忆。即便到了今
天，这些经典的画面和台词仍承包了人们日
常的快乐源泉——— 《我爱我家》中的“葛优
躺”被做成表情包疯传；《武林外传》里佟
湘玉的口头禅“额滴神啊”，可能是很多人
会说的唯一一句陕西话……

在北京娱评人钟楠看来，情景喜剧之所
以能赢得观众持久的关注和喜爱，是因为在
创作上有几大突出特点：第一，在题材内容
上立足日常、人物关系较为简单、场景相对
单一固定，这无形中促使创作将重点放在叙
事和喜剧效果上；第二，每集故事相对完
整、独立成篇，剧集节奏较快，笑点密集；
第三，在我国传统曲艺相声、小品等艺术形
式中充分汲取营养，地方方言的自然应用也
令其在观众中的好感度大增；第四，明星阵
容强大，观众喜爱的喜剧大咖自带笑声，还
有不少文体明星跨界客串。“总之，其综合
了电视艺术、舞台艺术、曲艺艺术等的众家
之长，这样的优势是其他类型的影视剧所无

法拥有的。”
“更重要的是，情景喜剧在中国，还代

表了一种大众文化，它侧重于描绘普通人的
日常生活，观众能看到自己的影子。”山东
大学教授臧丽娜告诉记者。从《我爱我家》
开始，国产情景喜剧关注的就是社会最普遍
阶层的人，精英阶层被解构，最普通最日常
的喜怒哀乐、衣食住行都被展现在观众眼
前，观看者总能在其中找到一些共鸣，产生
沉浸式欣赏的效应。

臧丽娜认为，国产情景喜剧除了展现
“家庭”观念外，对于“国”的情怀也非常
重视。社会上发生的大事或有重要影响的事
情都会在情景喜剧中得到体现。例如，《我
爱我家》中对1993年北京第一次申奥等大事
件均有体现；《闲人马大姐》体现的是经济
体制改革初期下岗女工的生活状态；《武林
外传》虽然把时间放在了明代，但能看出导
演想表达的是社会发展变革中值得褒扬或反
思的各类现象。导演尚敬曾表示，他们是将
传统现实主义的教诲和后现代风格的解构相
结合，力求雅俗共赏……这也让我们惊讶地
发现，以轻松、幽默的方式来表现大主题，
不仅成为可能，还收获了极佳的反响。

忌惮越来越多，热情越来越少

“《武林外传》之后，我们再也没被国
产情景喜剧打动过。”在网上，这句话竟然
引来众多点赞。

近年来，并非没有情景喜剧创作。网络
平台上，时常有此类剧目推出，《极品女
士》《报告老板》《废柴兄弟》等，但不论
从数量还是质量来看，都无法与国产情景喜
剧的巅峰时期作比较。更令人担忧的是情景
喜剧的“断崖”，时隔六年推出的《爱情公
寓》第五季口碑扑街，前几年引起网络巨大
反响的《万万没想到》等剧再也没有后续。
可以说，情景喜剧的辉煌已经成为过去。

为何辉煌不再？不可否认的是，观剧的
“场”已经消逝。一种观点认为，情景喜剧
受众往往以家庭为单位。几代人守在电视机
旁，与其说是在看剧，不如说是共同享受那
种欢乐的氛围。时至今日，随着电脑和智能
手机功能的丰富、娱乐形式的多元化，大多
数人更注重满足自我消遣的个性化需求，即
便在家庭内部，就算是同一节目、同一部
剧，每个成员也极大可能选择不同的终端观
看。“举家同乐”氛围的大大减弱，不再对

相关类型影视剧的制作产生“强刺激”。
更重要的原因，在于情景喜剧创作环境

受到了多面的冲击。一方面，成本极低和传
播力极强的网络环境，使快餐式文化消费大
行其道，年轻人沉迷在各种搞笑短剧、短视
频中，15秒的笑料似乎提高了所谓“喜剧的
效率”，实则对系列化的、有剧情铺陈的情
景喜剧创作产生了重创。

另一方面，影视制作环境的变化也给情
景喜剧创作者带来了更多的生存压力。一位
影视剧编剧告诉记者，近年来，业界流行的
影视作品制作三大法宝，即“超级大IP”+
“精美制作”+“流量明星”，很多影视公
司为此斥巨资、下血本，拿捏准了年轻一代
收视主群体的喜好，获得颇高收益。但情景
喜剧恰恰缺失的就是这三大法宝——— 一般是
独立的剧本，没有IP改编，有的甚至是边拍
边写；在制作上，大都属于低成本，甚至称
得上因陋就简，像《我爱我家》的道具，有
的是从摄制人员家里拿的，有的是从旧物市
场买的；《武林外传》因为经费紧张，剧中
同福客栈里拍摄的饭菜并非只是道具，拍完
就成了演员的工作餐；此外，极少有流量艺
人选择出演“考验演技又不讨巧”的情景喜
剧，就算是从情景喜剧中走红的明星，也大
多不愿意再次接拍，不少专业的喜剧人，更
喜欢通过各类综艺保持热度，或是亮相大银
幕提升“咖位”……在如此“不友好”的创
作环境中，国产情景喜剧想要叫好又叫座，
谈何容易。

机智的与深沉的，已经甚少闪现

当然，寻找出路，终究还是要从提升原
创力上下功夫。

“我并不看好翻拍、续拍。”上述影视
剧编剧告诉记者。如是“翻车”的例子不胜
枚举。《地下交通站》火了，第二部《二号
交通站》被“喷”有“狗尾续貂”之嫌；由
《家有儿女》剧组打造的《家有儿女初长
成》，被批“毫无笑点”“顺利扑街”。
“想依仗经典聚人气，靠‘贴牌’走捷径，
讲‘致敬’卖情怀，实则会大大局限自己的
创作思维、极易陷入‘不断被对比，永远难
超越’的泥淖，还可能对经典喜剧IP也产生
不小的伤害。”

回到创作本身，搞笑还是要认真的。英
达在此前接受媒体采访时，对情景喜剧创作
有深入的解析。他说，很多电视剧、电影不

用刻意抖包袱，但他们经常为一个好包袱怎
么抖探讨很长时间，有些演员也是演了好几
年才逐渐地摸索到其中的一些喜剧规律。他
还强调，情景喜剧经常需要背很多的台词，
演员如果不回去做功课，第二天就很狼狈，
现场拿不下来。

搞笑这门技术活儿，讲究也多。记者此
前曾经采访过来济演出的陈佩斯，对于喜剧
创作，他表示，产生“笑果”，必然是一项
硬指标。“喜剧有一个标准，不笑不行，但
也不能笑得低俗。喜剧创作其实非常困难。
我不认为喜剧有高级低级之分，但在艺术水
平方面，能见高下。决定艺术水平的，就是
技术水平。为什么有的戏观众就是不爱看？
因为它粗糙。有了高超的技术、有了高级的
创意，戏就能给人很舒适的感觉。”

一位业内人士对记者坦言，对于喜剧创
作，好演员、好导演是重要因素，好故事则
是必要因素。“我们仍旧缺少大量有才华、
愿琢磨的喜剧编剧。只有有了扎实的文本做
基础，其间精心布置动线、‘埋’好笑点，
由演员再在其间生动地闪转腾挪演绎角色，
以合理而智慧的幽默引发大笑，才能形成一
个有机的整体、高级的喜剧。反之，缺少天
才的想法和文采，又失了‘诚意’和‘创
意’地去‘胳肢’观众，引发的只能是屏幕
前的集体‘尬看’，‘发笑’的可能只有后
期加上的‘罐头笑声’背景音。”

“诚意”“创意”之外也得有“立
意”。除了逗乐，情景喜剧还是要关注现
实。英达说：“情景喜剧有自己的使命，有
自己的社会责任，如果就是为了逗乐，没多
大意义。”取材于家庭、公寓、办公室格子
间的剧作已经很多，有关创作者能否放开视
角，多关注眼前的新职业、新文化、新热
点，人物性格、语言吸纳更多当下人的思路
和表述特点？如是，或许能进一步增强作品
的亲近性，为情景喜剧创作再吸“新粉”。

此外，去除正襟危坐的说教，在爆笑之
余能够传递人生感悟，才是情景喜剧最受欢
迎，也最应擅长的。看似天马行空，实则针
砭时弊、讽刺乱象，足以令观众看得痛快、
大呼过瘾。也正是因为这份精巧，即便过去
多年，这些情景喜剧仍不过时，复播率极
高。但令人感叹的是，在新的创作中，生硬
的笑、刻意的泪点、牵强的大道理就显得太
多了，那些机智的与深沉的，似乎已经甚少
闪现。如何在这方面做文章，恐怕才是重现
经典的关键。

等同于春晚的美好氛围不再，又面对搞笑短剧、短视频的冲击———

国产情景喜剧盛景难再现？
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