
2021年6月9日 星期三 责任编辑 杜文景

电话:(0531)85193527 Email:dwj@dzwww.com文化12

大众报业集团（大众日报社）出版 国内统一刊号：CN37-0001 邮发代号：23-1 社址：济南市泺源大街6号 邮编：250014 电话查询：(0531)82968989 报价全月45 . 00元 零售价：3 . 00元 广告许可证：鲁工商广字第01001号 广告部电话：85196701/6708 昨日开机5：20 印完8：10 大众华泰印务公司(大众日报印刷厂)印刷

“在你立足处深挖下去就会有泉水涌出！
别管蒙昧者的叫嚷‘下面永远是——— 地
狱’！”尼采的话，可以用来评价陈独秀，他
就是一个不倦的挖掘者，特立独行，勇往直
前。站在祖国的土地上，看着积贫积弱的民
族，仇恨着黑暗的势力，诅咒着不合理的制
度，要打碎被轻蔑被侮辱被束缚的一切锁链。
王志飞在《中流击水》中基本上兜住了陈独秀
的魂魄。

总是那么决绝，不留任何缝隙。关在监
狱里，儿子延年去看望他，掩面哭泣，他
说：“你来就是让我看着你掉泪的？”让孩
子过简朴生活，他的理念是，年轻人穿新衣
服不长骨头，吃了苦才知甜。这是大家都明
白的道理，但又有几人能做得到？陈独秀是
知行如一，在育儿问题上，心硬如铁。儿子
陈延年理解了父亲：“他是在拿石头磨我
们，把我们（陈延年、陈乔年）磨成两把
刀。”老话说，惯子等于杀子，溺爱等于夺
爱。把孩子扔到生活的波涛当中去历练，这
是有天地格局的父亲所为。

总是那么性情，不装，不藏着不掖着不躲
着，光明磊落地活着。陈独秀回家吃饭，不慎
鱼骨卡喉，狂呕猛咳无济于事，难受得死去活
来，就在这当头，门外传来报童的叫卖声：
“李大钊被捕入狱！”陈独秀惊闻凶讯，脸色

大变，鱼刺之痛顿时飞到九霄云外。陈独秀与
李大钊感情之深因一个细节而凸显。我行我
素，不拘小节，独秀之独，横扫一切污泥浊
水。

他总是那么固执、偏执、坚忍、刚愎自
用。《中流击水》可圈可点之处在于，还原了
陈独秀“右倾”思想的形成过程。他也是个
人，迷茫，彷徨，担忧，他所处的时代局限、
环境的凶险，以及错综复杂前所未有的政治生
态等等，他都得面对。多层次多侧面多角度的
《中流击水》，比较真实地刻画出一位处于第
一次国共合作时期难以决断也难以言说的舵手

形象，还陈独秀以历史的公道。被免去党内一
切职务后，青年毛泽东去跟他交心，明确表示
要纠正他的路线，走工农道路，不能再逃避
了。对毛泽东这句话，他误会了，他说，我的
儿子都被敌人残害了，我什么时候逃避过，退
却过？当毛泽东告别时，他追出来送给毛泽东
一把雨伞，这把伞浸润着一个老布尔什维克的
一片赤诚之心，希望年轻一代少些风雨，但要
不惧风雨。

总有一颗透明的赤子之心在怦怦跳动。狱
卒要放他出去，他却赖着不走：“你们的大总
统怎么不来呀？”让他写保证书，他就又往回

跑。出狱后，调侃“少谈些主义，多研究些问
题”的胡适，他当面说胡适，过去是“胡适之
才，胜我十倍”，而现在是“胡适之狭，不亚
于我”。这颗火热的赤子之心，配得上李大钊
赠给他出狱的诗句：“你今出狱了，我们很欢
喜！他们的强权和威力，终竟战不胜真理。什
么监狱什么死，都不能屈服了你；因为你拥护
真理，所以真理拥护你……”监狱铁窗能隔离
任何东西，唯有思想无法隔离。独秀的魅力若
此。

王志飞演的陈独秀，充满了青春气息，阳
刚气息。狮子一般的独秀，九十八天的牢狱之
灾，锻造了他的信仰，而一生不放弃对光明的
追求，不放弃“德先生”“赛先生”，是反对
旧道德旧制度的开路先锋。寄希望于青年一
代，号召他们，“尊重个人独立自主之人格，
勿为他人之附属品”。我身体里的热血被他的
举手投足点燃，他那磅礴阳刚坦荡的状态，让
人眼前一亮。我们的先辈原来如此可爱，如此
潇洒，如此棱角分明，甚至如此好玩，没有学
究气，没有那些算计、世故和暮气沉沉。

有网友说，王志飞演戏，似乎始终是收敛
着的，做减法的，可做可不做的动作不做，可
说可不说的话不说，可用可不用的表情不用，
所有沉淀下来的东西，没有一丝多余，却又恰
到好处。我赞成网友的观点，善于用减法的演
员才是实力派演员，废话连篇、拖泥带水的演
员，我看着都腻歪。

启迪民智，关心民瘼，无论呐喊或彷徨，
天地间仲甫独秀。我为王志飞点赞。

□记者 田可新 通讯员 左效强 报道
本报讯 日前，全程在沂源县拍摄的公安题材

院线电影《二杠三》，在CCTV-6黄金时段播出，
并在同时段全国电视直播中，获得收视冠军。

电影《二杠三》以2017年10月沂源县公安局破
获淄博市建市以来缴获毒品数量最大的案件为背
景，讲述了失踪已久的毒枭“龙七”重出江湖，缉
毒警察拼命追查，将毒枭绳之以法的故事。

影片中融入了大量沂源元素，分别在天湖景
区、螳螂河水景公园、东里镇田园柳舍、张家坡
镇、鲁村镇、燕崖镇、南鲁山镇等地取景拍摄，沂
蒙山煎饼、沂源的大锅全羊、新时代沂源基层警察
的精神面貌等都在影片中重点体现。

电影《二杠三》是将文化资源优势转化为文化
产业优势的一次有益尝试，对延伸文化产业链条、
探索文化发展新模式，挖掘丰富的文化资源、打造
沂源文化品牌，将产生深远影响。

沂源元素电影《二杠三》

获全国电视直播收视冠军

加强工业遗产保护再利用

据人民日报，工业遗产如何通过保护再利用延
续生命、焕发新生机，如何更好地带动区域产业转
型发展、推动城市复兴，如何更好地与城市文化、
都市生活有机结合，成为许多国家面对的共同课
题。加强工业遗产保护再利用，需要以充分认识其
中蕴藏的多元价值为前提。工业遗产具有丰富的历
史价值、社会价值、经济价值、科技价值、审美价
值，是文化遗产不可分割的一部分。20世纪中后
期，后工业革命时代的到来催生了对工业遗产研
究、保护和再利用的浪潮。人们在推进工业遗产沿
着文化创意、旅游观光、绿色环保等普遍路径转型
的同时，也在因地制宜探索各具特色的发展路径和
模式：

——— 博物馆模式是早期工业遗产改造再利用的
探索成果，以德国亨利钢铁厂、弗尔克林根炼铁厂
为代表，这一模式将工业遗产和工业建筑改造成工
业遗址性博物馆，利用废弃工业设施开展各类型活
动；

——— 文化艺术产业区模式，以德国关税同盟煤
矿工业区、美国纽约苏荷区为代表，改造成艺术和
创意设计产业机构的办公场所和作品展览场地；

——— 购物旅游区模式，以德国汉堡仓库城为代
表，改造成购物旅游中心，可以同时为当地人和旅
游者服务；

近年来，我国加大了对工业遗产的保护和综合
利用力度。实现工业遗产转型，根本要做好城市规
划设计。

中共一大纪念馆开馆

展示建党时期珍贵文物

据光明日报，经过600多个日日夜夜的精心建
设，近日，中国共产党第一次全国代表大会纪念馆
以崭新风貌展现在世人面前。全面修缮后的中共一
大会址，与保留原有石库门建筑风格的新建展馆隔
街相望、交相辉映，共同组成中共一大纪念馆。

当天，“伟大的开端——— 中国共产党创建历史
陈列”展览在中共一大纪念馆亮相。展览包括“历
史选择 伟大起点”“前仆后继 救亡图存”“民
众觉醒 主义抉择”“早期组织 星火初燃”“开
天辟地 日出东方”“砥砺前行 光辉历程”“不
忘初心 牢记使命 永远奋斗”7个板块，采用文
物实物、图片图表、油画雕塑、实景还原、多媒体
声像等多种展示手段，生动展现中国共产党诞生历
程。新的基本陈列展厅面积超3000平方米，在馆藏
12万件（套）文物和近年来从国际国内新征集档案
史料中，纪念馆精选出612件文物展品，较原先基
本陈列展出的文物数量大幅扩容。包括各类图片、
艺术展项等在内的展品总量由原来的278件增至
1168件。其中，建党文物集中展示，新文化运动、
五四运动、马克思主义早期传播、共产党早期组织
的成立、中共一大，以及中共二大、第一次工人运
动高潮等建党前后的珍贵文献、照片、实物等悉数
亮相。

《中国诗词大会》（第六季）

新书首发
据北京日报，近日，中华书局在东城区第一图

书馆举办《中国诗词大会》（第六季）新书首发
式。

《中国诗词大会》是中央电视台组织的一档大
型、全国性的有关中华经典诗词记诵、解读、赏
析、阐释的文化娱乐性节目。节目以“赏中华诗
词，寻文化基因，品生活之美”为宗旨，通过比赛
的形式，重温经典诗词，继承和发扬中华优秀传统
文化，带动全民重温那些曾经学过的古诗词，分享
诗词之美，感受诗词之趣。

中华书局执行董事徐俊介绍，鉴于图书与电视
呈现形式的不同，中华书局在节目台本的基础之
上，以展现知识点为主旨，保留了整体的节目结构
与形式。每集节目，均包含知识问答、情境分析、
诗词填空、飞花令和擂主争霸五个环节。同时对节
目的试题进行了归类与整合，避免读者在阅读的时
候觉得过于散碎而影响阅读体验。

（□记者 张依盟 整理）

天地间仲甫独秀
——— 《中流击水》中的王志飞一瞥

□ 逄春阶

《中流击水》剧照

□ 本报记者 朱子钰
本报通讯员 汪霏霏

日前，济南融创文旅城正式开城。开业
期间，来自全国各地共计55万人次的游客涌
入这座欢乐之城，可谓开局火爆。

对于融创文旅城，济南寄予厚望，期待
它能成为全省最值得来的文化地标之一。在
这座指向未来的文旅城里，市民的期待能否
实现，时间自会给出答案。

同时，对有志于以不一样的方式做迪
士尼的融创文旅集团（简称融创文旅），
能否像迪士尼一样在一个相对有限的空
间，以文化融合实现不同业态之间的互动
和联系，为城市打造“精神引力场”和
“文化地标”？济南融创文旅城也提供了
一个最具解剖价值的“样本”。

“对的时间遇上了对的人”

一张全新的世界级文旅名片落户济南，
绝对不是偶然，而是文化消费升级、文旅业
态更新等多种因素综合作用的结果。济南遇
上融创文旅城，怎么看都是“对的时间遇上
了对的人”。

“四面荷花三面柳，一城山色半城
湖”，济南作为国家历史文化名城，自然
资源丰富，历史文化资源厚重，拥有趵突
泉、大明湖、千佛山等风景名胜，李清
照、辛弃疾等一大批文人骚客在此挥毫落
纸。如今，打造文化济南已成为“强省
会”战略的重要内容，济南发展文旅产业
的动力与底气很足。

济南文旅市场的潜力无限。2020年，济
南市接待游客5000万人次，实现旅游收入640
亿元。在2021年第一季度，济南接待游客
1780万人次，实现旅游收入205亿元，较去年
同期分别增长119%和172%，并获评全国首批
文化和旅游消费示范城市。满足人民日益增
长的文化消费需求，拓展游客的消费空间，
济南必须提供高水平、高质量的供给，从创
造作品到提供体验，从单向传播到双向互
动，体验式文化消费正逢其时。

而对这一优质市场，融创文旅也拿出了
“舍我其谁”的决心与诚意。在官方表述
中，济南融创文旅城总投资近630亿元，建筑
面积约535万平方米，是融创文旅目前投资最
大、体量最大、业态最全、地段最好的文旅
项目。济南融创文旅城打造了旅游休闲、购
物消费、文化娱乐、体育健身四大消费场
景，融创茂、融创乐园、水世界、海世界、
体育世界、济南融创国际体育中心、大剧
院、酒店群、会议中心、滨河酒吧街十大业

态彼此关联，共同为消费者营造了一个文化
内涵丰富的欢乐体验世界。融创乐园占地43
万平方米，是济南首个开放式主题乐园，以
欧式风格为主题，设计了魔法小镇、冒险港
湾、精灵森林、矮人农庄四大沉浸主题区
域，30多台世界顶级游乐设备为游客创造非
同凡响的欢乐体验；水世界建筑面积3 . 8万平
方米，是济南首个全天候、全客群亲水乐
园。以东南亚热带海岛风情为主题，整体分
为海浪区、丛林区、无边泳池区三大区域，
最多可同时容纳近万人；海世界是集观赏、
科普、演艺、娱乐于一体的多功能海洋文化
体验中心，不仅有海洋动物展示互动，还有
海洋主题游乐设备体验。这些项目都为游客
提供了丰富的娱乐体验方式，同时连接购物
中心、酒店、剧院等，更加凸显出文旅产业
集“吃、住、行、游、娱、购”体验性于一
身的“全域性”趋势。

对“全域性”的追求，从济南融创乐园
推出的沉浸式夜游体验中看得格外真切：比
如“2021夜夜夜阿狸之炫彩的夜”主题夜
游，将阿狸IP元素、互动装置、全息投影以
及激光科技等结合，与花车巡游、DJ电音
秀，以及精灵森林和矮人农庄等沉浸式区域
串联组合成极具特色的旅游项目。为游客提
供了差异化需求明显的新消费场景与体验，
成为夜游“爆款”项目，有效地延伸了济南
夜经济的深度和广度。

文旅商业逻辑的自洽

不少学者将文旅城定位为“文化+地
产”的休闲度假模式，认为这是我国出现的
一种独具特色的文旅融合模式，主要为休闲
度假产品，既有旅游度假功能，也有文化休
闲功能。如深圳东部华侨城、杭州休闲博览
园、恒大文化旅游城、海南观澜湖华谊电影
公社等，这些“文化+地产”项目大都由房
地产企业主导开发建设。可以说，文旅城的
商业模式无一不闪现着地产的关键角色。

融创中国最初是一家商业地产企业，
2018年开始组建融创文旅集团，逐渐发展为
以地产为核心主业，坚持“地产+”战略，
布局六大板块：融创地产、融创服务、融创
文旅、融创文化、融创会议会展、融创医疗
康养。所以，融创文旅城带来的商业模式也

可以理解为“在存量
时代的商业地产中打
造出一种全新的消
费 形 态 和 消 费 场

景”，文旅产业释放的新消费空间，帮助这种
模式实现存量项目的优化和增量项目的扩容。

在融创文旅的这一发展模式中，文、商、旅
三者不可切割——— 旅是枢纽，解决覆盖半径的
流量；商是利刃，切开流量的诉求；文是底蕴，
提高流量的黏性。如果是单纯的房地产项目，
或许就成了一堆没有生命的钢筋水泥。融入文
旅元素，便可以有效提升存量地产的价值，并
且这些价值变现的模式更为创新。开放式经营
的方式，让文旅城中各业态之间实现叠加融
合，这些增量项目可以最大限度发挥作用。以
融创乐园为例，其采用“0元入园+分票制”的模
式，降低了游客入园的成本。所有游乐项目单
独售票，游客可以自由选择。这样一来，融创主
题乐园主动开放，给了消费者前往体验的理
由，延长了停留时间，也创造了潜在的消费机
遇——— 给其他业态带来了人流。并且，济南融
创文旅城涵盖了“吃、住、行、游、娱、购”全方位
的业态组合，即便是对融创乐园不感兴趣，消
费者抱着“来都来了”的心态，肯定会去“逛一
逛”其他项目。“舍弃门票经济，能大大提高入
园人流，以此带动综合收入水平实现大幅增
长，总的来看完全不亏。”

融创文旅城这种破圈打法，使其建立了
一套独特的文旅商业逻辑。从市场反应来
看，无疑已实现了自洽。据报道，2020年，
融创文旅总收入38 . 8亿元，同比增长36%。不
仅仅是在济南，其他城市已经开业的文旅城
也十分火爆。昆明、成都、重庆等融创文旅
城开业期间客流量均达到30万人次以上。每
一座融创文旅城均具备融创乐园、融创茂和
融创酒店三大业态，成为标志性项目。除了
统一布局的标配业态，融创文旅还根据不同
地域特点，与项目所在地的传统文化深度结
合，对雪世界、海世界、水世界、电影世
界、体育世界、秀场、大剧院和会议中心等
项目进行多样化组合，打造“一城一色”。
这些都大大增强了文化与地产的深度融合和
共同成长。

做迪士尼一样的文旅产品

当文化和旅游融合在一起时，对旅游资
源和旅游产品的内涵要求，以及结合整个市
场的需求变化，都可能进入一个新的大众旅
游时代。但是目前国内的文旅产业和文旅市
场表现为两个不匹配，即低水平、低质量的
旅游产品供过于求，而高水平、高质量的旅
游产品供不应求。中国亟须打造自己的世界
文旅企业，创造出更多适合家庭游的文旅产

品，展现中国文化旅游的“硬核”实力，一
句话，我们需要像迪士尼那样的文旅产品。

而融创文旅城正是中国本土文旅产业的
一次实践，其目标在于为中国家庭提供欢乐
度假一体化解决方案。从这个意义上看，融
创文旅也想做迪士尼，不过是结合时间（时
代特征）和空间（中国特色）“以不一样的
方式做”。

这一经典模式中，融创文旅已然具备不
少充分必要条件，已经展现了中国文化旅游
的“硬核”实力。立足高起点和先发优势，
为了长期健康发展，融创文旅将从产品力、
内容力、服务体验等方面入手，持续增强打
造欢乐的能力。济南融创文旅城开业只是开
始，产品力和服务能力需要持续升级，强化
融创文旅城作为情感纽带的作用，增进家庭
成员之间的亲密关系。

为实现这一目标，融创文旅已经从各
处着手。比如目前以趣味互动与特色服务
为客户创造惊喜，以提升硬件品质与软件
衔接为客户提供便捷，以更多授权鼓励员
工创造性工作，提高服务热情，以不断完
善与深化的服务体系为客户提供无限关
怀。融创文旅设置了“度假助理”，为游
客提供专属个性化度假服务、旅途陪伴服
务；提升如“排队区游戏互动”“餐厅演
艺互动”“小朋友专属互动”等环节的体
验；给服务人员更多授权，让他们通过创
造性的主动工作，带给客户更多欢乐体
验，并因此获得尊重和满足。

而这从融创文旅的战略——— IP+内容+
新消费新场景——— 可看得更为清楚。换句
话说，融创文旅的定位从来不只是内容，
而是一个有IP开发、文化内容、有落地场景
的综合体——— IP是基础，内容作为放大器，
新消费新场景则是商业价值的拓展路径。
融创文旅希望以此开拓探索文旅领域更稳
健的商业模式。目前，融创文旅已拥有13座
文旅城，5个旅游度假区，9个会议会展中
心，43个文旅小镇，其中涵盖22个主题乐
园；融创文旅也公布了IP实景娱乐未来计划
的四个方向，分别为国际数字化影都、影
视娱乐小镇、梦之城乐园和未来科幻乐
园，硬实力已自不待言。

相较于硬实力，软实力即如何运营IP，
如何在平衡好内容与商业的前提下打通变现
路径，应是着力点所在：融创文旅建立了IP
管理委员会，正式进入直播电商领域，用与
时俱进的方式打造立体IP。融创文旅将构建
开放的文化生态圈，一方面整合融创文旅以
及外部优质资源，围绕目标客群的需求打造
融创文旅特有的活动IP，比如音乐节、体育
赛事、电竞赛事等。另一方面，结合不同城
市的文化特质，以自有 IP和外部合作的活
动，打造符合城市客群需求、有文化主线贯
穿的全年活动，将文旅城塑造成有优质丰富
的内容、对客户有吸引力的城市“精神引力
场”和“文化地标”。

济济南南融融创创文文旅旅城城能能否否借借力力““文文化化++””，，实实现现不不同同业业态态之之间间的的互互动动和和联联系系，，为为城城市市打打造造

““精精神神引引力力场场””和和““文文化化地地标标””——

做做迪迪士士尼尼一一样样的的文文旅旅产产品品
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