
大众日报全国两会融媒报道全面开花，“七种武器”锻造刷屏爆款产品

引领山东主流人群 聚力形成全国影响

霸王枪是江湖上独一无二的一杆枪，长
一丈三尺七寸三分，重七十三斤七两三钱，
枪尖是纯钢，枪杆也是纯钢。古龙在书末
说：“一个人只要有勇气去冒险，天下就绝
没有不能解决的事。”古龙明面是写霸王
枪，其实是赞叹勇气，这在其他几部作品中
也有类似的寓意。

头拱地、向前冲，全省人民攻坚在一
线，为展示全省党员干部群众攻坚克难的勇
气，两会期间，大众日报推出“代表委员攻
坚故事”策划，记者编辑克服困难，深入一
线，这种精神和代表委员其实是相通的，这
种劲头就像“霸王枪”和它勇敢的主人。

跟随镜头，让我们去看看山东广袤大地
上的奋进者。

作为革命老区临沂的一张亮丽名片，临
沂商城的名气可谓如雷贯耳。“在企业发展
过程中，沂蒙精神起到了至关重要的作
用。”当问起企业发展的密钥，山东兰田投
资控股有限公司党委书记、董事长王士岭代
表将这句话提了又提，说了又说。

五征集团董事长姜卫东代表是全国农机

行业的杰出人物之一，五征集团每次面对严
峻的时刻，姜卫东都选择了带领企业锐意进
取，奋勇向前，在困境中打开广阔天地。
“因为我们有振兴中国‘品质’的责任在
肩，使命在肩！”。

在济宁泗水，从事乡村医生工作的全国
人大代表刘庆民，始终坚持“先看病后收
钱”，被当地百姓亲切称为“村民健康守护
神”。刘庆民一直默默坚守在大山深处，踏
遍深沟险壑，历经无数风霜雨雪，这份坚
守、这份责任、这份担当的背后是妙手，也
是仁心。一腔爱，一片海，王雪梅代表是日
照市海洋与渔业研究所的研究员，30多年
来，王雪梅一心一意扎根水产育苗行业，在
工作岗位上践行着自己的海洋梦。努力把日
照打造成为全国青少年海洋科普教育基地，
让热爱海洋的种子在更多青少年心中萌芽，
是王雪梅一直以来的一个愿望。

扎根基层，是对一片土地纯粹的热爱；
攻坚克难，是让泰山“挑山工”精神传承不
息的责任。这种热爱、责任和勇气，就是让
人坚持到底的武器。

今年全国两会隆重而特殊，大众日报扛起党媒责任与担当，以“4+N”的融媒报道结构塑造主流舆论强势。4，即程序报道、专题报道、蹲点报道、热点报道；N，即系列新媒体产品。
大众日报“4+N”融媒报道，统筹会内会外、网上网下，报端微全媒体矩阵发布，努力在融合生产、融合传播上有新的探索、新的突破破，突出抓好短视频等新媒体产品，重点打造在山东主流人群和全国

产生影响的产品。
大众日报创新表达方式，结合网络传播规律和疫情防控需要，着力推动视频化表达，努力实现产品全面视频化；大众日日报编辑记者全员上阵，说、唱、演、评多点开花，重点推出六大系列短视频产品和

多种形式融媒产品。其中视频评论、情景剧等形式均为首次推出。大众日报融合报道“重点突出、亮点不断”，“代表表委员故事”融合报道等得到中宣部点名表扬，有产品被中央网信办全网推送，有单篇点
击量过亿的产品，还有独家梳理、特色表达、创意满满的系列作品，共同形成“刷屏”效应。

有Wifi的地方就有江湖，有手机的地方就有较量。古龙的《七种武器》在武林中赫赫有名，大众日报全国两会报道爆款频出，，背后也有“七种武器”。

离别钩既不像刀，也不像剑，前锋虽然
弯曲如钩，却又不是钩，可以说是一种“花
式”武器。今年的全国两会，大众日报也有
一件类似武器——— AI主播。“两会AI播报”
以幽默诙谐的视频语言，为读者“花式”播
报两会“好声音”。

具有81年历史的大众日报从未放慢创新
的脚步，咱们先来看“90后”记者与AI虚拟
主播同屏互动、闪亮登场。自带才艺的年轻
记者各显身手，结合两会热点作词并弹唱，
把两会写进词里，唱到心里，让网友眼前一
亮。大众日报客户端将弹唱作品与AI播报相
结合，运用新技术进行再包装，打造更好
看、更有趣、更丰富的两会报道。首期制作
发布短视频《两会AI播报｜火炏焱！两会弹
唱 全 程 高 能 ， 这 样 的记者 请 给 我 来 一
沓！》，融合视频嵌入、场景交互、虚拟人
物互动等颇具新意的环节，展现新一代大众
报人的风采，使报道形式更多元、更立体，
给用户提供更沉浸式的阅读体验。

本次全国两会，大众日报评论员开辟
“大众‘会’谈”栏目出镜评论。大众日报

客户端派出AI主播对“大众‘会’谈”进行
全网推广，选取精彩评论内容，制作短视频
《两会AI播报｜年轻！帅气！欢脱！没想到
你是这样的大众日报评论员……》进行二次
传播，在两会舆论场里起到了极好的传播效
果。

创新表达方式，唱响两会报道“新强
音”，大家再来跟着AI主播去看山东。大众
日报推出AI短视频《两会AI播报｜观两会，
看山东，这次又双叒叕是大众报人》，通过
AI主播播报山东之美，体现好吃山东、好玩
山东、好看山东等主题，为读者“花式”报
两会。AI主播形象亲民、形式新颖，尤其吸
引年轻人的关注，为两会这一较“端庄”的
题材找到了最“活泼”的报道方式，吸引了
大批年轻读者；同时，也充分展现了大众日
报“后浪”们的实力和才华，年轻人成为大
众日报融媒发展的中坚力量。

在部分出版社出版的《离别钩》小说结
尾，明确了故事结局。其实，天马行空的古
龙并没有在原小说中写出结局。媒体探索创
新报道形式的大道，同样也没有终点。

古龙小说中的第一种武器长生剑是把神
奇的剑，剑名来自李白的诗：“仙人抚我
顶，结发受长生。”长生剑其貌不扬，根本
看不出来有什么杀气。然而陈旧剑鞘中的
剑，却锋利得可怕。

“两会有看点，我们有态度。”全国两
会期间，大众日报第一次以视频方式推出评
论栏目“大众‘会’谈”。评论员“亮
剑”，通过群众语言讲述深刻道理。深厚的
评论功底插上新媒体的翅膀，功力就像长生
剑，利剑出鞘，所向披靡。

以视频评论的方式讲好山东故事，也是党
报评论融合转型的一次有益探索。从5月21日
起，大众“会”谈紧密结合两会热点和山东亮
点，聚焦山东高质量发展、国企改革、流程再

造、黄河流域生态保护和高质量发展战略、乡
村振兴、文化两创、干部队伍建设等内容，设置
选题、阐发观点、表达态度，在大众日报客户端
连续推出七期短视频作品，说“两会”、谈山东。

5月21日，推出系列视频评论第一篇《15万
平方公里的山东，藏着多少“挑山工”？》，以“宽
厚里101”故事为切口，点评山东基层党员干部
干事创业、担当作为的精气神。5月22日，紧密
结合政府工作报告，推出第二篇视频评论《总
理刚提到的工业互联网，山东哪座城市的机会
最大？》以多位全国人大代表频频提及的工业
互联网作为切入口，从青岛前不久的一场“顶
格头脑风暴”视频会议分析开来，以全球视角
审视青岛在世界工业互联网发展格局中的优
势位置和问鼎可能。

孔雀翎是小说中名震天下的暗器，使用
简单，却威力无边。据说孔雀翎发动之时，
暗器四射，犹如孔雀开屏。

今年的全国两会很特殊，在疫情防控的
特殊背景下，大众日报开启“云”报道。虽
然很多采访不能像往常一样面对面进行，但
是传播效果并未打折扣，这也成为大众日报
本次全国两会报道的一件另类武器。

从5月21日开始，大众日报记者每晚与参
会的住鲁全国政协委员通过视频连线形式，
远程进行集体采访。畅谈参会感受，回答记
者提问，传递住鲁委员议政好声音。

除了云访谈，大众日报客户端还推出
“大众FM云上听两会”栏目，以音频为素
材，别出心裁制作了H5，不用收音机就能收

听两会“好声音”。从5月21日开始，大众
FM持续更新云上两会话题，代表委员就增强
新动能、做好“六稳”“六保”、脱贫攻
坚、农民增收、居民就业等话题共谋发展。

谈到脱贫攻坚这一话题时，沂水县沂城
街道西朱家庄社区党支部书记刘文玲代表
说，推进脱贫与乡村振兴有效衔接，变“输
血”为“造血”，既扶贫又扶志。谈到就业
问题时，山东师范大学新闻与传媒学院教授
李掖平委员说，我总是和自己的学生说，仰
望星空是必须的，但无论什么时候都要脚踏
实地。

“云”报道形式新、效果佳，相关产品
如同孔雀开屏被广泛转发，好听又好看，提
升了报道的传播力影响力。

多情环是一对闪闪发光的银环，不论套
住了什么，就立刻紧紧地缠住绝不脱手。这
次全国两会报道，大众日报推出的新媒体产
品“敢拼山东人”系列，就是一个主题下的
“双环”展示，一“环”是视频系列，一
“环”是长图系列。产品切口小，立意大，
内容精彩，设计精致，就像多情环一样，读
者看后马上就被吸引住。

“敢拼山东人”系列视频共7期，5月20日
《这就是山东｜我为敢拼山东人代言》上线，引
发“刷屏式”转发。视频提炼出了“拼”这个精神
内核，并进一步细化为“敢拼、爱拼、会拼”的三
个维度。通过山东中医药大学附属医院副院
长、山东省第一批援助湖北医疗队队长贾新
华，大众日报援助湖北医疗队随队记者王凯、
赵丰的真情朗诵，“敢拼山东人”的形象跃然而
出。这个视频单条点击量过亿。

“敢拼山东人”系列视频，还采访挖掘
了6位山东人的拼搏故事。泰安市东平县戴庙
镇张垓村党支部书记张立智，为了将位于黄

河滩区的289户村民带进新社区，他没白没黑
地给村民做工作，最多一户村民家他跑了11
趟；三年半建成亚洲首个全自动化无人码
头，山东港口青岛港“连钢创新团队”组长
张连钢说，“拼搏加创新就是我们这个团队
的代名词”……

用视频讲述山东故事。这组视频，用读
者喜闻乐见的传播方式，进行了一次主流价
值观的共识凝聚，是党报党端视觉化传播的
一种尝试。

“敢拼山东人”的另一个系列产品是长
图，共6期，以知名度高充满正能量的石敢当
为载体，创新使用手绘形式，在全国两会期
间以山东热词、营商环境、脱贫攻坚、作风
建设等方面为代表，介绍山东敢闯敢试敢拼
的劲头，得到了广泛传播。“敢拼山东人”
视频、长图一起上阵、共同发力，威力指数
堪称“多情环”，让不了解山东的读者喜欢
上山东，让喜欢山东的读者爱上山东。

评论天团首次“亮剑”一鸣惊人

因为种种原因，古龙小说中的第七种武
器到底是何物一直未有定论，这也让不少古
龙迷争论不休。直到2015年，古龙弟子丁情
介绍，小说第七部实为《英雄无泪》，第七
种武器是一口箱子。这个箱子面对不同的敌
人时，可以瞬间组合出破敌的武器。

今年的全国两会报道，大众日报也有一
口“箱子”，百宝箱里装着不少其他“宝
贝”。

箱子里有“民法典情景剧”。在全民关
注中国首部民法典的背景下，大众日报制作
推出了系列情景剧《无忌张遇上民法典》。
该栏目剧本、导演、演员、拍摄、后期团队
皆为大众日报采编人员，栏目采用情景剧的
形式，借用公众耳熟能详的人物，解读高大
上的民法典，接天线又接地气，获赞无数。
为确保剧本法律问题上的严肃性，团队专门
请来了律师事务所的律师担任法律顾问，参
与剧本创作。先后推出《无忌张与芷若周比

武，他受伤了获赔偿么？》《无忌张借钱
3000元竟然要还20万？》《无忌张高
铁霸座，该如何处理？》《无忌张
半小时接了仨骚扰电话，咋整？》
《无忌张吃“霸王餐”，会白吃
吗？》等产品，新颖的形式、大胆
的创意，系列产品得到广泛传播，
截至目前，全网播放量已超过3100
万。

箱子里装着“望岳谈”。全国两
会期间，大众日报新媒体品牌栏目“望

岳谈”提前策划，精准发力，立足全国，贴
近山东，推出了一系列新媒体产品。今年是
山东“重点工作攻坚年”，山东的攻坚改

革，与全国两会的诸多热点话题相契合。为
展现全国两会中的山东好声音，5月20日两会
前夕，大众日报客户端便率先推出了聚焦山
东流程再造主题的系列新媒体产品第一篇
《“跑一次”是上限，“不用跑”为常
态！》，引发热议。接下来，《引才用才诚
意满满，各方人才“名利双收”》《人往高
处走，“要素”“资源”往好项目处流》
《企业笑脸越来越多，“肌肉”越来越强
壮》《像爱惜眼睛一样珍视营商环境好口
碑》等新媒体产品有序发布，每天推出山
东的一个亮点，每天营造一个山东的看
点，每天制造山东的一个热点，以高质量
的新媒体产品，持续让全国关注变化中的
山东，认识变化中的山东，点赞变化中的
山东。

箱子里还有“两艘船”，一艘是“造
的船”，一艘是“借的船”。大众日报
“造船出海”，全媒体矩阵持续发力，
开设专题，进行全方位、多轮次、全覆
盖报道，塑造主流舆论强音。通过更有
针对性的“借船出海”，在微博、抖音
开通“敢拼山东人”话题，被外部平台
官方推介，引领舆论热点；人民号、头
条 号 、 腾 讯 号 、 百家号 等 平 台 多 点 开
花，和腾讯相关负责人面对面沟通，60秒
看山东系列视频得到重点推荐。

七种武器介绍完了，是不是觉得意犹未
尽？大家可以扫描二维码，观看相关产品。
在古龙的小说中，虽然有七种武器，可让读
者遗憾的是，反派角色青龙会并没有被消
灭。在媒体融媒转型的道路上，困难同样不
少，需要继续努力。

碧玉刀是小说男主角段玉的传家宝，华
丽，珍贵，价值连城。

山东拥有3345公里海岸线，黄河，在这
里入海；泰山，在这里崛起……提到山东，
难以用一两句话总结，更难以用一两种心情
去体会。全国两会期间，大众日报推出“60
秒看山东”系列视频，镜头对准的便是齐鲁
大地上那些价值连城的“传家宝”。

山东人喜欢吃馒头，前段时间援助湖北医
疗队员的馒头吃播一度把山东馒头推上了热
搜，但你真的了解山东馒头吗？“60秒看山东”
第一期《60秒看山东｜山东人就好这一口，扎
实！》把镜头对准了山东馒头，山东馒头可不全
是又白又圆的：德州签子馒头是瘦长的“模
特”，青岛王哥庄馒头“比人的头都大”，胶东大
饽饽堪称艺术品，没有它不能捏制的形象……
身边平凡之物的秘密，最能带给大家惊喜。“山
东馒头图鉴”迅速“出圈”，与其说是大家对山
东馒头的认可，不如说是大家对“像馒头扎实

口感一样扎实”的山东人的认可。
《60秒看山东｜山东人的爱，满满当

当！》聚焦“舌尖上的鲁菜”；《60秒看山
东｜听！山东十二时辰》通过山东一天的声
音展现了一个乐活、宜居的山东；《60秒看
山东｜隐藏在四季里的诗意山东》带你细细
体会身边的美好，网友纷纷感叹“原来自己
生活的地方如此的美，幸福感爆棚”。

“60秒看山东”系列视频优化内容做减
法，整个视频只围绕一两个具体的点“狙
击”读者的感受，就像碧玉刀一样，四两拨
千斤。

岱青海蓝，齐风鲁韵。不管是山川大河
的自然风光还是热情好客的风土人情，这些
都是山东的“传家宝”。“60秒看山东”选
取最精致的镜头，用最简单的招数，让读者
第一眼就爱上山东。短短60秒的视频，看似
很难说清楚山东是什么样的，但看完这60秒
相信你心里已经有了一个答案。

第一种武器 长生剑—大众“会”谈
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孔雀翎—“云”报道第二种武器

云上访谈给你好听又好看

碧玉刀—60秒看山东第三三种武器

“鲁菜”荟萃看一秒就忘不了

多情环—敢拼山东人第四种武器

短视频长图示“双环”给力内容动人

离别钩—两会AI播报第五种武器

AI虚拟主播“花式”播报

霸王枪—代表委员攻坚故事第六种武器

用好故事为攻坚者点赞

箱子—见招拆招第七种武器
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