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2018年底，山东省粮食和物资储备局启动
“齐鲁粮油”品牌建设，山东粮油正式步入品
牌营销之路，步履坚定，目标明确！为了进一
步深耕品牌建设，助推品牌价值提升，5月15
日，“齐鲁粮油”品牌建设专题会议在山东省
粮食和物资储备局召开，山东省粮食和物资储
备局局长、党组书记王伟华主持会议。大众日
报大众融媒品牌事业部主任于鹏，《山东新闻
联播》主播、《品牌山东》制片人毛馨，山东
日新传媒副董事长、壹点智库秘书长吕冰，就
如何紧抓风口红利，赋能“齐鲁粮油”这一主
题，建言献策。

用“五个继续”持续为

“齐鲁粮油”公共品牌赋能

2019年年初，山东省粮食和物资储备局与
大众报业集团建立战略合作关系，大众日报组
建了“齐鲁粮油”品牌传播项目团队，与省粮
食和物资储备局积极沟通“齐鲁粮油”品牌传
播需求及痛点，及时调研地市及粮油企业，了
解山东粮油资源及分布情况，按照传播手段多

样化、传播形式有创意、传播内容有主题的要
求，我们提出了“报纸传播+新媒体创意+智库
服务+线下推广”的齐鲁粮油融媒传播方案。

应该说，2019年依托大众日报权威性、公
信力进行的“齐鲁粮油”品牌传播，实施的全
网营销、全渠道分发、全渠道追踪，初步提升
了“齐鲁粮油”的品牌知名度、在行业内及全
国范围的影响力。

2020年，是“齐鲁粮油”品牌打造的第二
个年头，打造“齐鲁粮油”公共品牌被写入省
政府工作报告，大众日报将继续依托大众报业
集团融媒体资源优势，为“齐鲁粮油”公共品
牌价值提升助力。用“五个继续”为“齐鲁粮
油”公共品牌赋能：

继续做大品牌。按照“1+N+N”的模式，
鼓励地市打造城市粮油品牌集群、精品产品品
牌集群，形成品牌集群效应，成为“齐鲁粮
油”强有力的品牌支撑。

继续做强产品。品销合一，才是最好的选
择。“齐鲁粮油”品牌打造进入第二年，对外
的传播要有具象的产品支撑。

继续做足渠道。选择适合的渠道，并进行
生动化陈列，根据市场的需求，探索线上线下
一体化全渠道营销模式，利用VR等现代技
术，满足不同场景下的消费者个性需求。

继续做活市场。围绕省内市场、北上广等
国内重点市场，开展如“齐鲁粮油”云上直播
节、“齐鲁粮油”社区趣味运动会等丰富多样
的粮油产品线上线下产销对接活动，拉近和消
费者的距离，增强消费者和“齐鲁粮油”的产
品情感联通。

继续做好阶段性品牌总结。发挥党报优
势，做好深度报道及品牌总结。依托齐鲁粮油

品牌研究院，在为“齐鲁粮油”品牌打造做好
智库服务的同时，为地市及企业品牌提供规划
及传播服务。

从传播角度

看品牌的塑造及营销

品牌的本质是品牌拥有者的产品、服务或
其他优于竞争对手的优势，能为目标受众带去同
等或高于竞争对手的价值。一个品牌的建立，从
消费者对其认知、产生信赖、有了情感，到最后
融入甚至改变我们的生活。建设品牌可以起到提
升价值、提高市场占有率、强调差异化以及成为
核心竞争力的作用。而想要建设一个品牌，就需
要做到长期性、阶段性以及战略性。

同样，对“齐鲁粮油”公共品牌的建设，
也需要循序渐进。针对当前的传播发展趋势，
可以通过打造VR全息影像云端交易支付平
台，实现线上对企业进行参观浏览，对产品生
产进行探秘监督，对产品形象包装进行增进现
实般的认知，对产品的功能、性能和使用进行
虚拟增强互动体验。这样的新技术、新手段，
也是品牌建设和市场营销的新举措。

同时，还应打造“齐鲁粮油”公共品牌及
“齐鲁粮油”个性品牌营销中心，从战略传播和
企业发展的角度，对市场调研与分析、品牌定
位、VI形象、产品设计包装、战略传播、市场营
销、宣传推介等，进行全线跟进与指导，以此树
立“齐鲁粮油”公共品牌和个性品牌。

借助媒体“四全”特性

抓住“新基建”风口

从2018年底提出打造“齐鲁粮油”公共品
牌以来，“齐鲁粮油”带着省内的优秀粮油企
业走进大江南北去做推介，打造了粮食智慧交
易平台“好粮有网”。2020年更是通过多项公
益活动提升了“齐鲁粮油”品牌的温度和美誉
度，年初进幼儿园、敬老院、医院等慰问活
动，让我们看到了“齐鲁粮油”的温度。尤其
是在疫情期间，“齐鲁粮油”克服重重困难，
共分三批累计公益捐赠45吨粮油产品，既体现
了山东粮食产业大省的责任与担当，也传递了
山东粮油加工企业的爱心与力量。

线上线下同发力，让“道不尽齐鲁粮油
好”的标语深入人心，让山东的优质粮油产品
有了一个共同的标签——— “齐鲁粮油”，将规
模优势、产业优势转化为品牌优势，为山东粮
食产业新旧动能转换赋能。

“齐鲁粮油”品牌打造一年多的经验主要
归结于科学性规划、系统性运营、创新性拓展
等三个方面。对于下一步的品牌打造，我们应
借助媒体“四全”特性，抓住“新基建”风
口，加强品牌与产品的关联度。并顺应互联
网、大数据发展趋势，抓住5G、物联网风口，
借助“新基建”带来的窗口期，集中塑造“齐
鲁粮油”品牌。在2020年关键性一年，优化内
容与传播方式，加强品牌关联度，借助“全

息”传播手段，连通线上与线下。

提升标准 创新方式

加强合作

打造“齐鲁粮油”公共品牌已列入2020年
省政府工作报告和省委常委会工作要点，并被
评为“中国粮油影响力公共品牌”，逐步叫响
全国。山东省粮食和物资储备局有责任、有义
务将这块金字招牌擦得更亮、叫得更响。

新闻媒体提出了很好的意见建议，比如优化
传播内容和传播方式、连通线上和线下品销合一
等。下步工作中将认真吸收，用以指导工作：

一是提升标准。按照“1+N+N”的品牌
战略规划，坚持高点定位，叫响“齐鲁粮
油”公共品牌，创建地域特色品牌和产品，
巩固提升企业品牌，建稳搭牢省级、区域和
企业的金字塔品牌架构，引领山东粮食产业
高质量发展。

二是创新方式。在疫情防控常态化的形
势下，及时调整工作思路，创新工作方法，
借助多种媒体和宣传平台，采取线上云展
会、云直播、云推介等形式，推动线上线下
融合发展。

三是加强合作。品牌建设需要新闻媒体的
大力支持，山东省粮食和物资储备局将依托新
闻媒体优势资源，加强沟通合作，共同做好品
牌宣传推介，塑造“齐鲁粮油”公共品牌的良
好声誉。

走走对对路路稳稳健健行行 ““齐齐鲁鲁粮粮油油””抢抢抓抓风风口口乘乘势势而而进进
山东省粮食和物资储备局邀请新闻媒体共商“齐鲁粮油”品牌建设

大众日报大众融媒品牌事业部主任
于鹏：

《山东新闻联播》主播、《品牌山
东》制片人毛馨：

山东日新传媒副董事长、壹点智库
秘书长吕冰： 山东省粮食和物资储备局局长、党

组书记王伟华：

山区也念“造船经”，莒南开出“粮油航母”

我省启动粮食行业

数字化转型试点

近日，全省粮食行业首个数字化

转型试点项目在夏津县启动。

按照企业综合实力强、信息化基

础好、协作配合度高等标准综合评

判，山东省粮食和物资储备局确定发

达面粉集团股份有限公司作为全省粮

食行业首个数字化转型试点单位，阿

里云将组成专家团队依托“好粮有

网”智慧交易平台，围绕原粮采购、

销售订货、质量追溯、物流协同、供

应链金融以及互联网创新应用等生产

经营的各链条，构建全数字化管理体

系，发挥示范引领作用，打造山东面

粉行业数字化转型标杆。

阿里云全球技术服务部资深总

监李力表示，阿里云方面对“好粮

有网”项目高度重视，将进一步强

化项目管理，增加资源投入，确保

“好粮有网”二期项目高质量交

付，真正构建起开放融合共生的粮

油生态系统。

据了解，“好粮有网”智慧交

易平台是“齐鲁粮油”公共品牌建

设的重要组成部分，是专业化的粮

油线上B2B2B+B2C批发零售市场。

平台二期建成后，将实现原粮交

易、物流信息共享、供应链金融、

产品溯源、全域营销中心、数字门

店等功能，建立基于平台的共享协

作模式，促进粮油产业链延伸，打

造粮食产业生态圈，推动企业互联

网经济发展。

△在临沂金胜集团，参观者可乘电瓶车参观综合产能100万吨的透明化全自动花生油生产车间

■行业快讯

隔李杰 晓婉

说起花生，不得不提“中国花生之乡”临
沂莒南。莒南是全国最大的优质花生良种繁育
基地、花生商品生产基地和出口贸易集散地。
地势高，多丘陵，土质多为沙砾土，土壤通透
性能好，适宜花生种植。种出的花生个大粒
饱，富含蛋白质、维生素E、维生素B等多种营
养物质，深受消费者欢迎。

坐拥天然优势，如何做大做强做优当地的粮
油产业，莒南下了大功夫。近年来，莒南紧紧抓
住实施“中国好粮油”行动计划契机，积极发挥
实施主体作用，加强协调指导和监督管理，按照
“龙头企业+产业链+产业集群”的思路，利用4
家示范企业规模和技术优势，强化产业整合提
升，形成以金胜、玉皇、兴泉、绿地等龙头企业
为引领的省级粮油产业“航母集群”。

近日，由山东省粮食和物资储备局发起的
“齐鲁粮油媒体采风团”走进临沂市莒南县，探
究“中国花生之乡”孕育出的优秀粮油企业。

做专做精

珍惜品牌美誉度

“做产品先做人品，做好油才有好报！”
从最初占地仅15亩的小厂区，到如今拔地而起
的1000多亩产业园；从1 . 0的半自动化生产，到
跑步进入2 . 0全自动化时代，历经多次提升改
造，金胜集团的这个企业核心理念却一直没有
变，质朴的话语中透露着山东人那股子不服输
的干劲和特有的厚道实在。

金胜品牌成功的关键在于实施聚焦化战
略，区隔、突破现有竞争品牌的行业优势，打
造核心产品的差异化。金胜还将研发技术不断
应用于花生类产品，谋求在花生制品品类上有
所突破，成为国内花生油及花生制品的中高端
品牌。为了将品牌优势传播出去，金胜投资12
亿元，打造“工业制造+农业生态”花生产业
园，助力花生产业发展一路高歌，风生水起。

另外一家龙头企业山东玉皇粮油食品有限公
司，也有着响当当的品牌：山东老字号、山东知
名品牌、中国花生油加工企业10强、玉米油加工
企业10强……作为始建于1950年的老字号，玉皇
并没有停留在荣誉上止步不前，而是做专做精，

不断加快项目推进、加大科技研发，充分展示
“老字号，正青春”的发展活力。

做好研发

差异竞争做出特色

“酒香也怕巷子深”，如何进一步打响品
牌，拉近和消费者之间的距离，各个企业也是
使出浑身解数。

据山东绿地食品有限公司总经理彭冰冰介
绍，为了满足不同消费群体的需求，公司新开
发了“五谷三香”系列高端产品，在保证高质
量、好口感的前提下，主打营养、健康牌。

金胜则是除了在线下发力，还在线上打造
了“鲜油坊”等品牌，“这厢有礼”礼盒等一
上线，就成为了爆款。介绍起公司自主研发的
高端系列产品，金胜食品营销有限公司总经理
邹业飞信心满满：“我们率先推出原生初榨花
生油、高油酸花生油、煎炸专用调和油和花生
红衣提取物原花青素四款高端产品，填补了国
内空白。”除此之外，一些花生制品也纷纷上
线，比如花生酥、麻辣花生、芥末花生等，已
经成为炙手可热的网红产品。

玉皇也不甘落后，在传承的基础上焕发出

新的活力，据山东玉皇粮油食品有限公司总经
理张永琥介绍，他们在2019年新开发出“油滋U
味”系列花生油、“嘻油纪”花生油、“油滋
U味”黑花生油、“高油酸”花生油等优质新
产品，备受消费者青睐。

严把质量

筑牢竞争力根基

一个品牌能不能做长久，产品质量至关重
要。就拿花生油来说，花生在生产和运输过程
中产生的黄曲霉毒素严重危害人们的健康。如
何才能保证在不破坏花生品质、香味和营养的
前提下，去除黄曲霉毒素成为各个企业攻坚的
重点。金胜集团先后投资800多万元，历时两年
时间，最终攻克这项技术难关，同时，这项技
术也获得了国家发明专利。

为确保产品质量过硬，山东兴泉油脂有限公
司也下了大力气。山东兴泉油脂有限公司总经理
李子松介绍，公司投资2000余万元，对研发中心进
行技术升级改造，配置了国际先进的检测设备，
对所有产品实行全过程监督检测。兴泉还充分利
用地势落差优势，打造了可储存10万吨成品油的
全地下自然恒温库，确保存储油品质量稳定。

绿地食品有限公司也深知产品质量就是企
业的生命。公司建立了完善的产品质量可追溯
系统，从原料进厂到生产再到成品出厂，进行
全方位检验与记录，严把质量关。同时，公司
拥有国际先进的检验设备对黄曲霉毒素、苯并
芘、塑化剂、反式脂肪酸等指标进行严格检
验，保证产品品质。

整合产业

龙头引领产业集群

企业做大做强，也离不开政府的支持。近
几年，莒南按照“龙头企业+产业链+产业集
群”的思路，利用以上4家示范企业规模和技术
优势，强化产业整合提升，形成以龙头企业为
引领的省级花生产业集群。

以粮油骨干企业为龙头，按照“企业+基地
+合作社+农户”的生产模式，莒南通过自建基
地、合同基地、协议基地等方式，扩大优质花
生生产基地面积，形成连片开发、规模种植格
局。莒南还引导粮油骨干企业与农户签订种植
收购合同，实行统一供种、统一施肥、统一管
理、统一收购；每年列出专项资金补贴粮油良
种种植，重点推广抗病能力强、产量高、生长
期长的优质品种；全面推广机械化播种、收获
作业，提高了花生产量和质量。

抱团出海

“好粮有网”助力产业转型

单打独斗不如抱团出海！去年9月3日，山东
省粮食和物资储备局与阿里巴巴举行战略合作签
约仪式，“好粮有网”同时正式上线，为粮油生
产企业、粮油品牌企业，提供基本的互联网基础
设施和营销平台，让这些可以借助互联网的力量
与用户和客户互动。另外通过粮油周边生态，为
企业提供商业生态上的支援。帮助整个粮油产业
实现数字化转型和产业升级。莒南的这些花生粮
油龙头企业都是这个平台的受益者。

相信在“齐鲁粮油”公共品牌、“好粮有
网”粮油智慧交易平台带动下，莒南粮油企业
一定会收获像莒南花生一样优质、饱满、坚实
的品牌硕果。
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