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□ 本报记者 赵琳

提到直播，许多人第一时间想到的是时尚
主播在镜头前卖力介绍各种化妆品、服装、食品
等。近日，记者发现，山东一些出版社尝试“直播
卖书”的售书模式，出版社的图书编辑亲自上
阵，在网络直播间推介图书，为疫情之后的图书
市场博眼球、拉人气。

3月25日下午，山东教育出版社进行了一场
一个多小时的网络直播，基础教育读物编辑室

的图书编辑侯文斐(左图)和同事一起，亲自上
阵，直播卖书。

图书编辑亲自上阵卖书

“3月25日，予非姐姐将在当当网和当当网
天猫旗舰店同步线上直播，和小读者以及家长
朋友们互动，畅聊与阅读有关的话题，讨论提高
阅读效率的妙招，分享大作家的经典名作。抓住
开学前的宝贵时间，为孩子找到优秀的课外阅
读书籍吧！”

当山东教育出版社的微信公众号发出这则
预告消息时，予非姐姐侯文斐和同事们既轻松
又紧张。轻松的是，心中期待已久的事总算要落
地了。紧张的是，她以前最多只是作为阅读推广
活动的主持人和孩子们进行过现场互动，开播
后有没有人来看？忘词怎么办？弹幕怎么回应？

可供筹备的时间并不太多。25日14：00，在
山东教育出版社办公楼的一间会议室里，连上
平台、打好光，直播正式开始了。

“《梁晓声童话》是著名作家、第十届茅盾文
学奖获得者梁晓声先生首次创作的一套儿童文
学作品。”

“少年海子因养鸽子体味到了前所未有的
惦念、喜悦，却因意外丢失鸽子倍感烦恼和悲
伤，怎样找回心爱的鸽子？《有鸽子的夏天》是一
本有关成长的小说，曾获得2019年度中国版协
30本好书、2019年度桂冠童书儿童文学奖。”

一段段介绍过来，侯文斐还不时刷一下弹
幕回应观众的提问。

“我是主讲。我自己参与编辑的书介绍起来
比较熟悉，另外几套书，相关的图书编辑都提前
准备了大量的资料，并且同事们都在直播间‘坐
镇’，给我吃了‘定心丸’，万一直播中我忘词或
者忘记介绍一些要点，他们也好现场提醒我。”
侯文斐说，出版社负责与当当网联系的同事也
在现场。

“可以说，我们临时拉起了一个直播团队。”
侯文斐说。由于之前对于直播选品比较上心，准
备相对充分，再加上推荐的图书都比较适合家

长和孩子购买，推荐精准，因此首场直播收效不
错：一个小时左右的直播中，有1万多个ID登录
观看，观众根据侯文斐的推荐点击加购、购买的

“引流量”，数据也非常不错。
“要知道，我们这场直播是在周三下午两点

进行的，并不是直播的黄金时间。能取得这样的
成绩，当当网营销部门都认为非常难得。”

直播拉近了和读者的距离

“第一次在卖场做直播，挺有压力的。”在侯
文斐看来，做直播对图书编辑来说无疑是挑战。

由于不是专业人员，侯文斐提前观摩了淘
宝的网红主播们是怎么做直播的，发现他们和
自己不同：网红主播们都有固定的粉丝群，所以
娓娓道来维持住粉丝就好了。但自己第一次上
阵，总体上就要比较“激情”一些，和平时埋头伏
案的编辑工作相比，风格上还是挺“分裂”的。

平时在策划图书推广活动时，侯文斐由于
形象好、毕业于播音主持专业，经常被出版社

“推”出来做主持人，但她说，这和直播是两码
事。现场做活动，针对的是少年儿童，用孩子的
语言，语速也慢。但在卖场做线上直播，语速一
定要快，要有一定的煽动性，有激情。

“我学过播音主持，知道镜头很挑人，会把
一个人的精神状态从100分拉低到30分，所以直
播过程中我真的像打了鸡血一样，一个多小时
的直播结束后整个人都累惨了。”

同事们提前准备了大量的文字资料，提供
给侯文斐，她根据资料准备了一个发言提纲，自
己私下排练过好几次。”我重点介绍图书内容，
与读者的互动不多，毕竟在这方面的经验很少，
也不是强项。”

整场直播的观看总人数超过1万人，对于这
个数据，侯文斐认为非常好。“文化类直播的受
众较美妆、服饰等行业而言会小一些，但对于爱
书人而言是有需求的。以前大家是通过图书简
介来了解一本书，会比较局限和片面，如今直播
这种形式拉近了读者和书本的距离，拉近了读
者和幕后作者、编辑的距离，对于图书传播而言

是有利的。”

早有想法，疫情期间发现更有必要

为何想到“直播售书”？侯文斐说，这是整个
出版社策划的结果。线上购物很火，实体书店在
夹缝中生存，这次疫情更加助推了线上购物的
火爆，出版社一直想尝试拥抱这种新方式。而疫
情期间，通过线上直播为图书销售“引流”，对于
出版社和实体书店来说，都不失为一种自救。

恰好，山东教育出版社营销人员在与当当
网联系的过程中得知有直播活动，双方一拍即
合，3月25日的直播水到渠成。出版社还把一间
大会议室腾出来用作了直播场地。

“加强新产品的推介发布，开展专题营销、
场景营销；强化网络营销渠道建设，加大网络营
销力度，联合当当、京东等平台做好预售及直
播，山东教育出版社早就有这样的打算，但疫情
确实让我们的脚步加快了，感到更有必要了。”
山东教育出版社社长刘东杰说。

山东教育出版社总共有10个编辑室，但并
不是每个编辑室策划的图书都适合“直播”的方
式。刘东杰介绍，教材、教辅类图书，学术类、教
育理论类图书，这些图书就不适合线上直播。

“适合直播带货的书，首先必须是面向市场的
书，我们认为主要受众是家长和孩子，这样的图
书比较容易在直播间‘引流’。”

刘东杰认为，读书不仅是获得知识，精美的
装帧、文字语言的熏陶、印刷质量、选纸对视力
的影响……这些都应该是家长考虑的要素。通
过直播，能把一本书更丰富的内容展现给读者。

不过，刘东杰也认为，对于图书编辑线上直
播带货这种销售新模式，更多的应该是积极尝
试。虽然图书编辑平时更多的是和作者、书本、
文字打交道，欠缺直播的专业经验，但需要有转
型的魄力和试错的勇气。

3月29日，应当当网邀请，山东教育出版社
还将进行第二场直播卖书。侯文斐笑着说，这一
次，她一定吸取第一次直播的“教训”，第一时间
打开“美颜”镜头。

好书也得靠“吆喝”———

一个图书编辑的“带货直播”

□ 本报记者 彭辉
本报通讯员 王嘉

和面、揉面、压面、发酵……3月28日凌晨两
点多钟，乳山喜饼代表性非遗传承人于彬就已
经在工作间里忙活赶制喜饼。

“客户都认我家饼的味道，一年四季就没有
闲的时候。”有20多年制作乳山喜饼经验的于彬
说，做饼就是做良心，要想饼好吃，就不能掺一
点假，也不能偷一点懒。

寓意团圆美满的传统美食

“抬新娘，送新娘，俯首弄眉理红妆。揭开喜
盒相大礼，首饰喜饼一箩筐。”这首在胶东口口
相传的民谣，不仅重现了乳山人传统婚宴的场
景，也生动阐述了乳山喜饼的饮食文化。随着时
代的变迁，旧时婚俗多已消失，但在乳山，结婚
时制作并分发喜饼的风俗一直保留到了现在。
可以说，没有一场没有喜饼的婚礼。

乳山喜饼最早用于婚嫁喜事，而且多为女
方家准备，因此也常被称作“媳妇饼”。因外形大
而圆，乳山喜饼象征着团圆美满，有厚度代表着

运高福厚。在婚礼前几天，姑姨邻朋齐动手，欢
欢笑笑、热热闹闹制作喜饼也是一道喜庆的风
景线。

乳山喜饼因用途不同，大小不同，名称也不
同，分为压箱饼、洞房饼和跑街饼。压箱饼是女
方放在衣箱等嫁妆里的，其中要有八个囤底饼，
四大四小，大的直径在30厘米以上。囤底饼要切
成扇形小块，分给前来参加婚礼的亲友。“囤”是
盛放粮食的器具，用它来命名，一是表明其大，
二是代表圆满，三是寓意家富粮丰，日子过得

好。洞房饼也叫体己饼，专门给新郎新娘吃。跑
街饼则是赠给亲朋好友和街坊邻居的。

2011年12月，乳山喜饼的制作技艺入选了
威海市非物质文化遗产代表性项目名录。如今，
乳山喜饼已经成了一种美好精神寓意的传统民
俗食品。孩子出生、考试中榜、生日庆典、亲戚走
动等喜庆活动都要烙制大喜饼。

“虽然周边地区也做喜饼，但都比乳山喜饼
小得多。”于彬说，很早以前粮食产量低，麦子面
粉金贵，谁家喜饼烙得大会得到亲友的赞扬。乳

山人淳朴豪爽、热情好客，喜主们为博得好名
声，便把喜饼做得非常大。

网上订单不断

8成以上是省外客户

眼下，各行各业正有序复工复产，于彬的生
意也是一天比一天好。“客户基本都是回头客，
北京、天津、河北还有新疆的，8成以上都是省外
客户。”于彬说，虽然受疫情影响，很多新人都延
迟了婚期，大宗喜饼的订单也基本排到了五一
之后，但每天他微信上的订单还是源源不断。

说话间，于彬掰开了一个刚出锅的喜饼，递
过来：“乳山喜饼趁热吃有绵和香的口感，凉透
了吃又是脆和甜的特殊风味。”又因使用的发酵
引子不同，制作过程中的发酵时间、作料添加、
火候把握等环节上各家各有一套，乳山喜饼是
一家一个味，一次一个味。

但在于彬眼中，他始终坚守着“做饼就是做
良心”的信念，喜饼不添加任何添加剂，传承两
次传统发酵工艺，8小时“出炉”。“其实，用4个小
时也能做出喜饼，但为什么我要用8个小时呢，
因为两次发酵做出的喜饼有发酵的香味，醇香
气大，而不是添加剂发酵出来的那种香味，一次
发酵时间短，没有发酵的香味，就给乳山喜饼打
了个大大的折扣。”于彬说，虽然时间长，但是保
留了乳山喜饼的口味，吃的就是这个“老味道”。

没有任何添加剂，传承两次传统发酵工艺，8小时“出炉”。做饼就是做良心，要想饼好吃，

就不能掺一点假，也不能偷一点懒

乳山喜饼：吃的就是这个“老味道”

左图：于彬将烙熟的饼从锅
中取出。

右图：顾客在于彬店里扫描
喜饼包装上的二维码。

文化资讯

□记者 于国鹏 报道
本报济南讯 2020年全球新冠肺炎疫情给世界

旅游行业带来重创。疫情暂时阻碍了我们游览世界
的脚步，但阻挡不了我们终将走向远方的决心。山
东省文化和旅游厅与孔子学院总部合作，在网络孔
子学院慕课平台开设了关于孔子家乡曲阜和啤酒之
都青岛的慕课课程。这些慕课课程以动漫形象“小
麒麟云游中华”为主题，让全球在家学习中文的海
外学生，以云游览的方式深入了解山东文化和旅
游。

山东省文化和旅游厅还将面向全球中国文化爱
好者招募20000名孔子旅游使者，让更多的人通过
了解孔子的家乡山东，了解中国；从爱上山东开
始，爱上中国。

今年，山东省文化和旅游厅将借助“汉语桥世
界中文大赛”这一具有世界级影响力的中外文化友
好沟通桥梁，充分利用其移动端官方APP“汉语桥
俱乐部”以及汉语桥官方网站，介绍山东省文化旅
游资源。全球近千万在线汉语学习者可以通过汉语
桥俱乐部官方APP、网络孔子学院官方网站以及全
球孔子学院慕课平台，线上学习山东文旅知识、普
及文章和视频课程，了解中国文化，感受魅力山
东，为“做客”山东作准备。山东省文化和旅游厅
为海外广大汉语学习者和中国文化爱好者打开了一
扇“云游魅力山东，乐享中华文化”之窗；也为即
将正式开启的孔子旅游使者招募做好了充分准备。

“孔子旅游使者”计划全新上线

跟着小麒麟

“云游”孔子家乡

据新华社北京电 象山影视城、上海影视乐
园、横店影视城相继开园，长三角国际影视中心项
目年中将开工；上海约50%影视企业复工；浙江17
个剧组开拍，3个剧组正制景；江苏42家主要影视
企业90%以上有限复工；首都广播电视节目制作业
协会155家本市会员单位90%以上有限复工……

受疫情影响沉寂数月的电视剧行业，正在有序
推进复工复产。广电总局电视剧司司长高长力27日
透露，因电视剧生产制作分工较细、链条较长，剧组
工作聚集性、流动性较强，部分地方从业人员自由流
动仍未恢复，创作生产活动尚未完全恢复；今年电视
剧创作扶持的重点是抗击疫情和脱贫攻坚题材。

为推动广播电视行业有序复工复产，广电总局
3月13日印发通知，推出了争取资金支持、开展网
上服务、跟踪重点项目、鼓励主题创作、调整节展
举办等12条措施。电视剧司已召开在线会议，推动
抗击疫情题材时代报告剧《在一起》、脱贫攻坚主
题时代报告剧《脱贫十难》、庆祝建党100周年系
列单元剧《我们的新时代》以及“一带一路”主题
电视剧的创作。

其中，《在一起》计划筹拍20集，每2集1个独
立故事，由一位编剧和一位导演主创，均由真人真
事改编。《脱贫十难》计划筹拍20集，采用纪实风
格，围绕脱贫“十大难点”反映扶贫政策取得实效
的艰难过程，讴歌290万扶贫干部的奉献精神。
《我们的新时代》初步设计由6个短剧组成，每个
短剧6至8集，主要讲述青年党员的故事。

另据介绍，各地主管部门也推出措施推动电视
剧复工复产。北京、上海江苏等地加强重点创作跟
踪指导，建立台账管理机制；浙江局梳理出数十部
“三重大”题材电视剧并加强组织实施；江苏局制
订“剧美江苏”电视剧3年行动计划，并计划联合
省文联举办首届“电视剧剧本创意大赛”；广东等
地积极挖掘先进典型事迹，策划抗击疫情主题剧目
创作。

电视剧行业有序复工复产

抗疫脱贫为今年重点题材

□记者 陈巨慧 报道
本报讯 由杨玄执导，熊梓淇、赖雨濛、董力

领衔主演的都市解压爱情剧《爱情的开关》将于3
月30日起，每周一至周三晚在湖南卫视“青春进行
时”剧场播出。

该剧改编自作者匪我思存同名小说，主要讲述
了周衍照与周小萌青梅竹马，后接连遭遇家庭变
故，彼此误会伤害，几经波折与考验，两人终重归
于好的爱情故事。剧中，熊梓淇饰演的总裁周衍照
面冷心热，是一位立志独自打拼，绝不依靠父亲的
“创二代”；赖雨濛饰演的周小萌是一位至纯至
善，即使遭遇母亲车祸、好友背叛等重创，依旧不
改初心，始终善良的少女；董力饰演的富少蒋泽虽
桀骜不驯，却明辨是非，正义感强烈甚至不惜与父
亲为敌；还有职场精英孙凌希，她的人生轨迹完美
诠释了“小人物”崛起后都市逐流的现实百态。

都市爱情剧《爱情的开关》

3月30日开播

□记者
卢昱 报道

近日，潍坊
市博物馆联合
武汉博物馆，各
取两馆精品典
藏，精心设计了
数组寓意深刻
的海报。这些海
报以“潍”武不
屈为主题，旨在
向抗疫一线的
英雄致敬。
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