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■聚焦第29届青岛国际啤酒节

□记者 张忠德 通讯员 张涛 报道
本报青岛讯 7月28日，2019青岛国际啤酒

节产品展交会在金沙滩啤酒城举办，为青岛以及
国内外啤酒饮料生产商、经销商、啤酒原料、设
备生产商、技术服务提供商等搭建高效合作平
台，对啤酒全产业链提供高效沟通的服务。

作为第29届青岛国际啤酒节的重要活动之
一，2019青岛国际啤酒节产品展交会由青岛黄发
集团主办，青岛国际经济贸易促进中心承办，持
续至8月18日。本届展会以“啤酒香飘四海 贸
易通达五洲”为主题，展出规模1500平方米，共
设置啤酒原材料展区、啤酒设备展区、啤酒技术
及服务展区、啤酒产品展区、啤酒体验区和洽谈
区六大展区。

据介绍，展会现场不仅展示了国际数百种啤
酒以及数十种精酿品牌啤酒，还邀请了法国欧麦
麦芽、加拿大拉曼酵母等国外品参展。游客可在
维麦、金麦浪、麦尔特、哈德酒匠等精酿啤酒品
牌展位进行体验活动。

展会还将邀请专业采购商、国内外的酿酒
师、品酒师、餐饮从业者、大型啤酒企业高管、
中小啤酒厂从业者、生产商、经销商、代理商、
零售商等到会参观洽谈采购。

青岛国际啤酒节

产品展交会举办

□记者 张忠德 报道
本报青岛讯 7月26日，青岛西海岸新区

“琅琊榜”品牌暨“十佳伴手礼”商品展与第29
届青岛国际啤酒节同步在金沙滩啤酒城开展。

品牌展分为“十佳伴手礼”和“琅琊榜”两
个展区，旨在做好新区品牌创建推广工作，宣传
推介新区特色品牌，提升自主品牌知名度和影响
力。新区“琅琊榜”品牌企业、“十佳伴手礼”
入选企业、快消品评选获奖企业和2019东亚海洋
合作平台青岛论坛赞助企业等企业进驻展会。报
名参展企业28家，参展商品200余款，汇聚了最
具西海岸本土特色的品牌。“琅琊青”“琅琊
红”茶、明月海藻系列产品、老尹家海参、泊里
红席、老味道鲅鱼酱等明星产品悉数亮相。

近年来，西海岸新区积极做好“品牌创建”
和“品牌推广”工作，助力企业实现品牌化发展，
重点统筹打造了青岛西海岸新区品牌荣誉榜———

“琅琊榜”，评选有礼西海岸“十佳伴手礼”品牌，很
好地发挥了品牌的引领作用，品牌发展取得丰硕
成果。目前，共有4个品牌入选年度中国500最具价
值品牌榜单，拥有中国驰名商标24件，省市名牌
247个，“琅琊榜”上榜品牌128个。

青岛西海岸新区举办

“琅琊榜”品牌展

□记 者 张忠德 宋 弢
通讯员 韩 丽 报道

本报青岛讯 7月26日晚，伴随着第一桶啤
酒的开启，第29届青岛国际啤酒节在西海岸新区
金沙滩啤酒城开幕，青岛由此进入为期24天的啤
酒狂欢季。本届啤酒节以“活力啤酒节”为主题，突
出“国际化、大众化、智能化”三大特色。

开幕式上，中国青岛、德国慕尼黑、美国丹
佛和加拿大多伦多啤酒节的代表、国际啤酒节联
盟发起人获得授牌。

为进一步增强各国啤酒节之间的交流合作，
中国青岛、德国慕尼黑、美国丹佛和加拿大多伦
多四大啤酒节代表，发起建立国际啤酒节联盟合
作机制，搭建啤酒节庆与文化交流的国际平台。
7月26日下午，国际啤酒节联盟合作机制2019青
岛会议在金沙滩啤酒城举行，达成《国际啤酒节
联盟2019青岛共识》。

“开启第一桶酒”一直是历届啤酒节最引人
注目的精彩环节。作为青岛国际啤酒节公益形象
大使，青岛籍演员黄晓明与现场观众共同“请
出”了本届啤酒节的第一桶啤酒。四片通过全息
投影形成的啤酒桶瓣闪现在舞台上空四周，渐渐
合围成一座虚拟的巨型啤酒桶。伴随着观众惊喜
的目光，虚拟啤酒桶瞬间转化为一个真实的啤酒
桶出现在舞台中央。嘉宾共同举杯，向海内外游
客发出诚挚邀请。

在歌舞表演《举杯吧朋友》激昂的旋律中，璀
璨的焰火再次升空，舞台上空徐徐升起了300架无
人机组成的空中表演编队，变幻出的“开放、现代、
活力、时尚”“活力啤酒节”“青岛与世界干杯”字样
以及“飞天”等造型，将开幕式现场再次推向高潮。

作为第29届青岛国际啤酒节的一大亮点，19
辆设计精美、造型别致的大型花车惊艳亮相。这
些花车装配了先进的灯、光、电技术及动感装
置，给现场观众带来啤酒节全新的视觉盛宴。

作为青岛国际时尚城建设的重要活动，今年
的啤酒节荟萃了来自全球的1400余款品牌啤酒，
布局了9个各具特色的啤酒大篷和8个休闲大篷，
建成了汇聚德国皇家HB、美国百威等30余家品
牌啤酒进驻的凤凰酒吧街区，组织了400余场丰
富多彩的系列文化体育活动，并且全天免费向公
众开放。

第29届青岛

国际啤酒节开幕

□本报记者 张忠德 宋 弢

2015年，第25届青岛国际啤酒节首次跨越
胶州湾，来到胶州湾西岸，彼时的胶州湾西
岸，刚刚在一年前获批国家级新区。这座刚满
1周岁的新城与这个25岁的老字号金牌节会，
会产生怎样的化学反应？

“既然市里如此信任我们新区，那我们要
办就办规模最大、知名度最高的世界一流啤酒
节会，打造一座‘国际知名、中国著名’的啤
酒之城。”青岛市委常委、西海岸新区党工委
书记王建祥提出的目标清晰而坚定。

7月26日夜，第29届青岛国际啤酒节在青岛
西海岸新区金沙滩啤酒城拉开大幕。作为本届
啤酒节的一大亮点，中国青岛、德国慕尼黑、
美国丹佛、加拿大多伦多啤酒节共同发起成立
“国际啤酒节联盟”。

埋首四载，青岛国际啤酒节终与这些全球
顶级啤酒节会比肩，跻身世界一流。青岛西海
岸新区，这座“啤酒之城”的美誉度也迅速升
腾。

叫响“青岛啤酒节，

醉美西海岸”品牌

2015年，以打造“海上啤酒节”为主题，
占地面积1000亩的金沙滩啤酒广场惊艳亮相，
并在闭幕式上荣获“大世界基尼斯之最”（中
国之最）的称号，来自上海大世界基尼斯总部
的颁证官现场进行了授牌。开园首日就接待游
客14万人次。23天的时间，消费近1000吨啤
酒。

四年开拓，从“海上啤酒节”“智慧啤酒
节”“音乐啤酒节”到“上合啤酒节”，如今
总占地达1200亩的金沙滩啤酒城已经成为世界
最大的啤酒主题广场。2018年第28届啤酒节，
历时38天，接待游客620万人次。

“青岛啤酒节，醉美西海岸”，这句广为
人知的宣传口号已经成为诸多游客的共识。超
高美誉度的背后，则是青岛西海岸新区对啤酒
品牌、啤酒种类、啤酒展销、啤酒文化展示等
各个环节的“精益求精”。

四年来，青岛西海岸新区在增强啤酒供给
能力上下了大力气：从最初的200余款啤酒到
今年啤酒节荟萃了来自世界各地的1400余款品
牌啤酒；德国巴伐利亚、澳大利亚阿德莱德、
德国沃思坦、荷兰喜力、加拿大罗塞尔、西班
牙伯爵龙、丹麦嘉士伯、韩国济州等国际知名
啤酒品牌纷纷亮相；国内外知名啤酒品牌荟萃
的万国啤酒超市开张……金沙滩啤酒城已经成
为一座世界品牌啤酒荟萃之地。

今年6月12日，全国首个精酿特色的啤酒
花园街区——— 火凤凰酒吧街在金沙滩啤酒城正
式开放运营。“火凤凰酒吧街的意义不只在于
其精酿特色和啤酒种类的齐全，更在于常年运
营，让啤酒消费不仅仅限于节会举办期间，真
正实现啤酒节永不落幕。”金沙滩啤酒城运营
方——— 青岛黄发集团董事长刘书武介绍，“同
时，依托精酿啤酒主题酒吧，街区还吸附引进
了咖啡吧、茶吧、书吧、雪茄吧、文创吧等多
种时尚业态，为点亮啤酒城乃至青岛西海岸新
区的夜经济提供了新动能。”

“不一样的啤酒文化”

激发文创活力

啤酒为基，文化为魂。“不一样的啤酒文
化，是青岛西海岸新区举办啤酒节的一个重要
特点。具体来说，就是重表演轻演出，引进各
种前沿的表演形式，像一个大PARTY，而不
只是一场明星演出。”曾经先后参与过24届青
岛国际啤酒节文化演艺活动策划的时空文化集
团董事长王建钢告诉记者。

第27届青岛国际啤酒节上，来自澳大利亚
的奇异的水果表演团的四位表演者立在高于地
面3米多的金属杆上，脚下踩着大圆球，利用
金属杆的柔韧性在空中灵活地展示各种舞姿，
开创了当时国内大型节会上空中表演的新模
式。“这是一场戏剧、舞蹈和杂技完美融合的
表演，给了观众耳目一新的视觉体验。”第27
届青岛国际啤酒节文化活动执行总导演王功介
绍。

美国动力狂客乐队用舞台起重机、挖土机
和机械剪板机共同创造出的独立于大众时尚与
学术界之外，兼有原创音乐、设计和舞美的后
工业化表演；300架无人机通过精准操控拼出
“青岛与世界干杯”字样；澳大利亚Strange
Fruit团队和英国Dream Engine团队奉上的特技
秀“海的传说”和“奥克图章鱼”在今年啤酒
节全球首演……这些独具特色的文化演出形式
在带来强烈感官冲击的同时，也滋养着西海岸
人的时尚理念。

不一样的啤酒文化也激发了青岛西海岸新
区的文创活力。第26届青岛国际啤酒节开幕式
上，大型实景秀《梦筑琅琊》首演震撼全场，
通过高科技视频、灯光、威亚、实景技术等艺

术形式，再现了姜尚封齐、琅琊筑台、海上丝
路、璀璨青岛等波澜壮阔的历史画卷，填补了
青岛文化旅游领域的一项空白。

《梦筑琅琊》执行总导演王功介绍，“我
们自2015年就开始研究讨论、反复考证，直到
春节前后才形成了剧本进行创作。整个演出聘
请的都是中国顶级团队，灯光、作曲、舞蹈都
是国内最拔尖的水平。整个演出人员有500多
名，除本地的群众演员外，全都是专业级。布
景打开舞台空间，保留山体原貌，使用自然景
观造型，视觉上更富感染力、冲击力和震撼
力。”

生动诠释

“办好一次会，搞活一座城”

以啤酒之名，但又不止于啤酒。通过青岛
国际啤酒节与各类节会活动的横向串联，青岛
西海岸新区的城市形象实现了跃升重塑。用王
建钢的话说，“青岛国际啤酒节进驻西海岸新
区的四年，节会与城市形成了良性互动。”

2017年的“音乐啤酒节”上，欧盟青年音
乐节13个国家20个乐团500多位艺术家的20余场
精彩演出助阵；世界摄影大会42个国家300多位
摄影师用光影记录下了那届啤酒节的诸多精彩
时刻。

2018年，上合组织青岛峰会、上合组织国
家电影节的举办让整个青岛进入了“上合时
间”。这一年的啤酒节正是以“上合”为主
题，本届啤酒节上，上合文化内涵得到进一步
延续，峰会效应持续释放：来自俄罗斯、塔吉
克斯坦、白俄罗斯等上合组织国家驻华使节出
席开幕式；金沙滩啤酒城内专设上合啤酒宫，
还引入了来自上合组织国家的特色文艺演出和
各类美食。

2017年、2018年，青岛·西海岸夜间国际马
拉松连续两年与青岛国际啤酒节“牵手”，在
金沙滩啤酒城的绚丽灯光与焰火中，选手们在
夜色中奔跑在黄海岸线，清晨共同在金沙滩迎
接海上日出，被誉为最浪漫的国际马拉松赛
事。除了美丽的夜景外，更让选手们难忘的是
安保人员、医护人员、志愿者队伍提供的精心
服务和普通西海岸人响亮的加油声及热情笑
脸。

四年间，一个开放、现代、活力、时尚的
都市形象被塑造了起来。

一个老牌节会因一座新城焕发新生，一座
新城借一个老牌节会强势崛起，青岛西海岸新
区打造“啤酒之城”的成功经验，蹚出了一条
节会与城市融合发展的新路，也恰恰是“办好
一次会，搞活一座城”的生动诠释。

精耕四载，打造世界一流啤酒节会，青岛西海岸新区———

叫响“啤酒之城”

□ 本报记者 张忠德 宋 弢

7月26日，在第29届青岛国际啤酒节期间，
由中国青岛国际啤酒节代表发起，德国慕尼黑
十月节、美国丹佛啤酒节、加拿大多伦多啤酒
节的代表加入的国际啤酒节联盟合作机制正式
建立，四大国际啤酒节实现了历史性“牵
手”。

当日，四大啤酒节代表还召开了国际啤酒
节联盟合作机制2019青岛会议，会上签署了
《国际啤酒节联盟合作备忘录》，达成了《国
际啤酒节联盟2019青岛共识》，同时举办国际
啤酒节发展论坛和国际啤酒节联盟节会展示活
动。

该机制将以增进国际啤酒节之间交流合
作，打造啤酒节庆与文化交流国际平台为宗
旨，共同推动啤酒节举办城市间的经验分享，
促成多方互动，实现互利共赢。

多方互动 互利共赢

国际啤酒节联盟合作机制2019青岛会议上
推举产生了国际啤酒节联盟召集人、副召集人
和秘书长，青岛啤酒集团董事长黄克兴被推举
为联盟召集人。签署了《国际啤酒节联盟合作
备忘录》，达成了《国际啤酒节联盟2019青岛
共识》（以下简称《共识》）。

《共识》指出，国际啤酒节联盟是开放、
包容、平等、共赢的合作交流机制。发起建立
国际啤酒节联盟合作机制，目的是促进国际啤
酒节庆活动交流与合作，搭建城市间资源共享
的便捷桥梁，推动啤酒节举办城市间的经验分
享，促成多方互动，实现互利共赢。

《共识》倡议，联盟将在充分尊重彼此节
庆习俗和办节模式的前提下，自愿平等开展各
种形式的商务合作，通过合作促进啤酒产业、
文化旅游产业的繁荣发展，促进啤酒文化、节
庆文化的交流互鉴，形成共建共商、共谋发展
的新成果，共创国际啤酒节会繁荣发展的美好
未来。

黄克兴表示，国际啤酒节联盟将成为不同
国家、地域以及不同文化之间的纽带，通过城

市间的资源共享，来打造啤酒节庆与文化交流
的国际平台，实现全球城市之间的商贸、旅
游、文化、技术、产业的互动。

丰富展品 拉近距离

“关于啤酒节首先想到的一个词就是‘盛
大’，而且到处都洋溢着非常隆重、喜庆的氛
围。青岛国际啤酒节给我的印象非常好，安排
得也很周到、人性化，随处可见的美景尽收眼
底，规模这么大的啤酒节十分震撼。”在7月
26日上午举行的国际啤酒节联盟节会展的开展
仪式上，丹佛市会展及旅游局副主席杰恩·巴
克表示。

该展示通过视频、图片、文字以及实物等，
全面展示了中国青岛、德国慕尼黑、美国丹佛、
加拿大多伦多等城市啤酒节的发展历程、节庆
特色、文化特征以及所在城市的风貌。

步入展厅，脚下是国际啤酒节联盟的盟
徽，它由麦穗相连，国际啤酒节联盟的英文缩
写IBFA被包含在其中。左手边是一幅由麦穗组
成的地图，上面标注了国际啤酒节联盟创始成
员组织所在地。

在青岛国际啤酒节展示区，啤酒女神、干
杯雕塑模型，历年的海报、吉祥物、酒王的风
采，历届啤酒节的纪念币、画册和门票，第一
届青岛国际啤酒节开幕仪式上被开启的第一桶
酒的酒桶，见证着青岛国际啤酒节的历史变
迁；慕尼黑“十月节”展示区，特雷泽公主雕
像手中举着麦穗，狮子蹲伏在她的身旁，沉甸
甸的历史让“十月节”更加厚重；丹佛啤酒节
展示区，标志性建筑—大蓝熊雕塑微缩版陈列
其中，这是世界著名现代艺术设计师劳伦斯·
阿金特的装置艺术作品——— 《I see what you
mean》；多伦多啤酒节展示区，还可以领略到
“世界七大工程奇迹”加拿大国家电视塔的风

采。
展馆内还设有互动体验区，市民和游客戴

上耳机就能感受四大啤酒节现场的狂欢氛围。
本次展示活动将持续至8月18日，免费向公众
开放。

探索节庆活动的跨国互动

在以“啤酒节庆与城市旅游”为主题的国
际啤酒节发展论坛上，国际啤酒节代表、世界
旅游组织代表以及专家学者、啤酒行业协会及
企业代表进行了深入探讨和交流。

“怎样可以使一个地方性的节庆活动更有
吸引力，甚至成为一个具有广大广泛吸引力的
旅游产品来促进这个城市旅游和城市经济的发
展？”中国旅游协会副会长、山东省旅游行业
协会会长、山东大学旅游产业研究院院长王德
刚抛出了这样一个问题，“作为一种现代的旅
游产品的节庆活动，必须是在独特的地方文化
基础上衍生出来。啤酒在青岛是舶来品，但经
过百年的沉淀，我想啤酒已经嵌入了青岛人的
血液，演化为青岛最有特色，最具魅力的地方
文化。青岛啤酒节给我们提供的最大启示正是
这个节庆活动已经变成了政府搭台、居民请
客、主客共欢的地方性的节日。

中国旅游智库委员、青岛大学文化旅游高
等研究院院长于冲则表示，青岛啤酒产量从最
初的每年2000千升，到如今的年产800万千升；
青岛国际啤酒节从1991年30万市民参加，到
2018年超过600万人；青岛的城市旅游从29年前
外来游客仅有418万人次，到现在每年超过1亿
人次游客。近30年来，青岛的啤酒产业、啤酒
节庆，城市旅游三者相得益彰。

“啤酒节以啤酒为媒，联动了文化、产
品、技术、资源等，有力地带动了产业升级和
转型，国际啤酒节联盟合作机制的建立是一
种创举。”联合国世界旅游组织专家、亚太
旅游协会中国专家委员会秘书长贾云峰表示，
“国际啤酒节联盟的成立，将是旅游、文化、
体育、经贸，甚至是城市的联动，更重要的是
将联动全球不同城市打造新型的发展共同
体。”

国际啤酒节联盟合作机制发起建立，达成《国际啤酒节联盟2019青岛共识》———

打造啤酒城市发展共同体

▲一座“啤酒之城”崛起胶州湾西岸。
□宝蓝 报道

▲开幕式上，嘉宾举杯畅饮。

□梦源 报道
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