
□孟一

2018年12月7日，一纸邀约飞到了孔孟之乡济宁，应中国婴幼童用品行业协会的邀请，山东孔娃幼教玩具设备有限公司(以下简称“山东孔娃”)
将作为中国江北地区唯一一家受邀的幼教玩具行业企业，于2019年4月抵达美国洛杉矶，用充分融入中国传统文化元素的幼教玩具添彩国际大展。

随着学前教育的持续发展，大型幼教设备和玩具成为教育机构的必备，然而，由于僵化的设计思路和对市场短暂性需求求的盲目追逐，魔幻、城
堡等西方题材成为主要的构成元素，制约了中国儿童对本土文化的理解。对此，孔子故里的文化企业山东孔娃主动承担担起弘扬优秀传统文化的历史
使命，通过“三个融入”的创意设计和企业发展思路，把荷花、《论语》、万仞宫墙等鲜明的中国符号注入到新产品中中，不仅成就中国幼教玩具行
业的一枝独秀，更走进“一带一路”，成为中国文化使者。

山山东东孔孔娃娃：：

走走进进““一一带带一一路路”” 做做中中国国文文化化使使者者

“红荷碧叶双色裁，儿童嬉戏浅塘

间。”2018年12月8日，2018年中国幼教年

会在杭州举行，在这个行业的最高成果展

示会上，业界同行纷纷对山东孔娃的创意

产品“荷塘清趣”竖起了大拇指，更有人

现场作诗一首，表达了对传统文化与玩具

有机融合的赞赏。

近年来，幼教玩具产业以每年17 . 5%

的出口增速迅速成长为轻工业领域的一颗

新星。然而，与产业快速发展相悖的，是

产品设计中中国元素的相对匮乏。细心的

人会发现，幼儿园、游乐场、社区广场的

大型玩具设备，多是围绕城堡、魔幻森

林、童话卡通等西方元素设计，虽然迎合

了市场需求，但也客观上影响了孩子对本

土文化的认知。

中华优秀传统文化博大精深，只要能

够满足孩子们的兴趣就一定有着广阔的市

场前景。2012年，已经在行业摸爬滚打10

年的山东孔娃敏锐嗅到市场空白所蕴含的

商机，产品研发集中向挖掘中华传统文化

转舵，并迅速推出了“荷塘清趣”“万仞

宫墙”等系列产品，成为中国市场上独树

一帜的文化企业。

“荷花是纯洁与平和的象征，有着

‘出淤泥而不染、濯清涟而不妖’的气

质，我们把这种外在美与中华优秀传统文

化中‘和为贵’‘和而不同’等理念有机

融合，成为现在这个带有浓郁儒学格调的

产品。”山东孔娃董事长刘真杰说，在玩

具中融合传统文化有助于孩子们从小树立

民族自信心和自豪感，其方式就在于润物

细无声般的生活渗透。

新品研发是决定转型成败的关键所

在，企业研发团队一方面深入研究传统文

化的内涵，赋予其新的表现形式；另一方

面积极做好知识产权保护，以“荷塘清

趣”为例，一个大型玩具上就注册了46项专

利，从一个侧面反映出研发创新的力度。

传统文化融入幼教玩具 一朵红荷绽芳华

“这些玩具真的很有中国味道，孩子们
在上面攀爬、钻行时就像是在荷塘间穿梭的
小鱼，俨然一幅活灵活现的水墨画！”2018
年10月21日，立陶宛客商来到山东孔娃的产
品展示区，看着孩子们在红荷碧叶的大型玩
具上开心玩耍，忙让翻译传达出他们发自内
心的赞美，并当即签下160万元的订单，从
“一带一路”的起点，为立陶宛小朋友送去
别样的礼物。

2013年，中国提出“一带一路”倡议，
古丝绸之路沿线国家深度交流合作进入新时
代，进一步畅通了贸易互联的渠道；同时，
随着中国国际地位的提升，中华优秀传统文
化吸引力逐渐放大，二者相辅相成，转化为
文化影响力下的重大贸易机遇。

具有成长性的企业善于观察和利用市场
机遇，更懂得如何借势而为。山东孔娃第一

时间跟进，一手抓“融文章”，把中国文化
做成市场竞争力的卖点融入产品设计，持续
不断地推陈出新、丰富内涵；另一手主动对
接国际标准，把新产品送到欧盟进行质量标
准认定，确保产品经得起市场的考验，用中
国品质征服世界。

宏图在前，当需脚踏实地；放眼世界，
必先始于足下。在事业发展的道路上，山东
孔娃并没有被一次次的成功冲昏头，而是坚
持从眼前做起，把脚下的每一步都踩踏实。
如今，孔娃文化产业园一期项目已经全部建
设完毕、投入生产，这个集电商产业园、国
学文化体验园、产品研发中心等为一体的综
合园区不仅产业链条完整、功能完善，更具
备了极大的成长空间。

“一期项目主要是在满足生产需要的
同时，拉出文化体验的基础框架，二期项

目重在扩展产品研发中心，丰富进文化影
视等内容，坚持向文化创意要效益。”刘
真杰说，他们当前的主要着手点是电商产
业板块，现已开发了包括手机应用、网上
商城在内的系列电商平台，并利用淘宝、
京东等实现了互联网销售，也上线了共享
玩具项目。

“互联网+”，给山东孔娃插上了数
据腾飞的翅膀，也拓展了企业在教育领域
的业务发展思路。2017年5月，“孔老师”
幼教平台APP上线，专注于为幼儿园招生
管理和家园共育提供服务，实现在线教
学、儿童定位、交流互动等功能，开启
“互联网+幼教”的产业新模式。目前，
公司电商销售额已经达到总销售额的三分
之一，为未来搭上“一带一路”国际市场
快车打下坚实基础。

济宁轻工融入“一带一路”

“小孔娃”的产业“大格局”

“高轩临碧渚，飞檐迥架空。馀花攒镂
槛，残柳散雕栊。”行走孔孟故里，古建筑
鉴赏一直是研学旅行的重要组成部分，但由
于其专业性过强、讲来晦涩难懂，别说孩
子，就连成年人听起来也经常一知半解。可
如今，在孔娃传统文化体验基地，一处闹中
取静的中式庭院里正用“中国乐高”的形式
破解着中国古建的神秘密码，成为国学体验
中最受孩子们欢迎的项目之一。

2018年5月21日，来自济宁小记者团的50多
名孩子来到国学文化体验中心，很快被一个
个可以自行拆解、安装的古建筑结构微缩模
型所吸引。“什么榫卯啊、斗拱啊，老师讲
得再细我们也很难搞清楚。现在拿在手里一
块块地拆解组装，为什么可以防震，为什么

能扩大室内面积，很容易就弄明白了。”11岁
的刘一品一边摆弄手里的鲁班锁一边乐呵呵
地说，从来没觉得古建筑可以这么有趣。

2016年11月，教育部等11部委联合发布
推进研学旅行的意见，明确提出将研学旅
行纳入学校教学计划，至此，研学旅行正
式 成 为 中 小 学 生 乃 至 学 前 教 育 的 “ 刚
需”。面对这样的政策利好，山东孔娃看
到的不仅是偌大的市场蛋糕，更是在青少
年心中重新培植中华传统文化“种子”的
宝贵机遇。

兴趣是最好的老师，只有让孩子们先喜
欢上自己的文化才谈得上深入了解、学习、
应用和传承。深谙此理的山东孔娃积极致力
于基地体验项目设计，而核心原则之一就是

体验活动的趣味性。
从把《论语》《大学》等国学经典用吟

诵的形式开心地唱出来；到身着汉服体验书
画、茶艺、古建等文化项目；再到充满创意
巧思、全面融入了传统文化的大型玩具游乐
区……山东孔娃充分考虑到了孩子们的接受
习惯，变被动接受为主动学习，变照本宣科
为实践体验，受到了孩子、家长和教育机构
的一致欢迎。

“‘之乎者也’言简却意深，尤其在学
前教育阶段，很多孩子虽然背得出，但入不
了心。”刘真杰说，在未来的事业发展上，
山东孔娃将深度发掘传统文化的趣味点，深
入浅出地融入到学前教育中，让每一个中国
孩子都爱上中华优秀传统文化。

文化融入学前教育 让每一个孩子爱上中华优秀传统文化
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