
23专版2018年7月12日 星期四

电话:(0531)85196434 Email:dzad@dzwww.com

“之前听说有一大波日用消费品降关
税了，挺高兴的，但是从现在市场价格来
看，好像没啥变化。”北京的王女士经常
买进口护肤品和小电器，因此对这次关税
大降尤为关心。

根据国务院关税税则委员会公告，自
2018年7月1日起，降低部分进口日用消费
品的最惠国税率，涉及1449个税目。不光
税目数量是前4次降税总数的7倍，平均税
率也由 1 5 . 7 %降为 6 . 9 %，平均降幅达
55 . 9%，降税力度不可谓不大。但相比之
下，目前市场反应比较平淡。降税效果为
什么没有立刻体现在价格上？政策利好如
何“变现”为消费者福利？为此，记者展
开了调查。

价格为何迟迟不动？

——— 不是降税力度不大，而是调价有
“时差”，企业对关税影响仍在评估中。

关税降了，价格降没降？近几日，记
者走访了北京东城区和朝阳区几家超市和
电器商场，发现进口商品区域的价格和往
日并无太多区别。有消费者表示，“没觉
得价格有变化。”销售人员也称，“没接
到降价的通知。”

“降关税在我们这个层面影响很小
吧。”朝阳区一家主营食品的进口超市经
理助理对本报记者说。这家超市经营的水
和饮料、生鲜肉类等均在此次降税商品之
列。但该超市近来没有接到供货商关于价
格变动的任何消息。他们认为，区域内有
稳定的顾客群体，大家更重视商品质量，
对价格不那么敏感。

价格未变，不是降税力度不大。此次

降税商品涵盖人们日常生活直接需要的各
类消费品，具体来看：服装鞋帽、厨房用
品和体育健身用品等平均税率由15 . 9%降至
7 . 1%；洗衣机、冰箱等家用电器平均税率
由20 . 5%降至8%；养殖类、捕捞类水产品
和饮料等加工食品平均税率从15 . 2%降至
6 . 9%；洗涤用品和护肤、美发等化妆品及
部分医药健康类产品平均税率由8 . 4%降至
2 . 9%。

实际上，自2015年以来，中国已4次降
低日用消费品进口关税，主要针对国人境
外消费比较集中、国内一时供给不足的优
质产品，包括毛制服装、部分鞋靴、太阳
镜、保温杯、纸尿裤、部分特色食品和保
健品等。而此次降税涉及税目是前4次总数
的7倍。据财政部关税司司长冯晋平介绍，
这次降税涉及到日用消费品税目的70%以
上，平均税率由15 . 7%降为6 . 9%，平均降幅
55 . 9%。涉及一般贸易额约380亿美元。

但从销售端看，市场为何没有立即
响应呢？武汉一家外贸企业负责人对本
报记者说，现在各个渠道商品价格越来
越透明了，关税下调，进货成本降低，
商品价格最终肯定会降下来，但不会立
即见效。一方面，各大商超消化原有库
存需要一定的时间；另一方面，普通商
品尤其是日用消费品市场体系成熟，全
国统一零售价是早就定好了的，不会因
为个别因素立马调整。

减税全在价格里？

——— 定价策略、中间环节、供求关系
影响最终价格，但总体上降价是趋势。

降税消息发布后，一些消费者开始算
账了。王女士最近看中一款厨房垃圾处理

器，降税之后能省多少钱呢？她以某品牌
进口申报价格为1500元的产品为例，降税
前进口关税税率为20%，需缴纳进口关税
和进口环节增值税588元；降税后进口关税
税率为8%，需缴纳进口关税和进口环节增
值税379 . 2元，比降税前减少208 . 8元。“这
么看，优惠还不少呀。”

可惜，商品到了市场上，价格账不是
这么简单算的。在上述回应关税政策调整
的企业中，有的给出了这样的表述，“定
价策略是在对各种本地营运成本和市场动
态综合评估和考量后制定的，并不由单一
因素决定。”

关键词之一是定价策略。在此前政策
吹风会上，时任财政部副部长朱光耀举了
个例子，某名牌的香水国内售价700元，进
口关税只有6 . 2元。“对进口的中高端日用
消费品而言，关税对市场零售价格的影响
是有限的。”朱光耀说，抽样调查表明，
关税在市场零售价格中占比仅为0 . 4%至
6 . 5%之间。关税是根据商品的进口价格而
非国内市场价格征收的，对于以成本为基
础定价的大众消费品降税，能够促进市场
降价。但对于中高端的日用消费品，市场
销售价格通常是进口价格数倍以上。

那么，降税对于以成本为基础定价的
大众消费品影响几何呢？

关键词之二是中间环节。目前，国内
消费者购买进口商品主要有3种渠道：一是
一般贸易，消费者在实体店，比如商超等
买到的多是这种类型；二是跨境电商；三
是直接海淘或海外代购。此次关税调整，
主要影响的是一般贸易，这也就涉及到从
生产商到代理商、分销商之间的层层议
价。“国外商品和国内消费者见面的中间
环节，也可能会让降税最终反映在商品价
格上不那么明显。”跨境电商辣苹果集团

董事长金永建对本报记者说。

降税如何利好老百姓？

— —— 扩 大 进 口 ， 利 好 “ 润 物 细 无
声”，成本更低、选择更丰富、流通更便
利。

因为工作的原因，王女士近两年老往
国外跑。“一个突出的印象是，中国市场
上进口产品更丰富了，很多商品不是非得
在国外才能买到。”她说，还有一个不可
否认的事实是，回头来看，有些商品价格
的确是降了。例如，某进口品牌矿泉水，
以前卖8—10元，现在6—8元就能买到。

更多数量的商品进口，更丰富的品类
选择，逐渐下调的商品价格，这确实也是
关税下调带来的效应。

“虽然这次降税对我们本身业务影响
不太大，但无论从哪个方面来看，对跨境
电商都是利好消息。”金永建说，关税下
调，进口产品的流通量必然会增大，国人
对海外产品的认知度将会提高。跨境电商
经营的产品一般是比较前沿或刚出来的产
品，降税会让跨境电商商品更容易得到消
费者的接受和认可。在他看来，这是线上
线下一同将进口“蛋糕”做大的契机，虽
然短期部分重叠商品的竞争不可避免，但
是却为进口生意创造了更好的环境。

怎么个“润物细无声”法？好几位业
内人士给记者指出一个现象：最近，部分
线下进口商品促销、打折、搭配销售做活
动的多起来了，再过一阵子可能还会更
多、更普遍。“你以为咋来的，还不是关
税降了，成本降了？只不过不是以进口商
品公开调价的方式，消费者难以察觉。”

(来源：《人民日报·海外版》)

自2018年7月1日起，中国移动取消流量“漫游”费，用户省内
流量升级为国内流量(不含港澳台)，客户无需申请、自动生效。

为了早日实现全面取消流量“漫游”费，中国移动山东公司
在集团公司统一部署下研究制订了工作方案和推进计划，加大投
入对计费系统内的所有存量资费进行逐一梳理，完成对全网系统
的开发、改造和部署，对资费套餐进行了全量计费场景准确性校
验。同时，加强对10086热线、移动营业厅等一线服务人员培
训，努力为客户提供更满意的服务。

此次取消流量“漫游”费，本地、省内流量资源的资费和促
销，将统一调整为国内流量(不含港澳台)，套餐的容量和使用规
则不变。位置型流量资费保持原有位置范围，例如校园流量、地
铁流量包、区域型CPE保持原有使用位置范围，以及WLAN资费
不用调整。 (陈莉)

山东移动7月1日起

取消流量“漫游”费

2018年6月26日，关于授予华润置地广场“跨国企业总部基
地”和“现代服务业集群示范项目”的揭牌签约仪式在山东大厦
举行。历下区委常委、宣传部部长、区政府党组成员王海清，市
发改委服务业办公室主任罗讯，区发改委主任封秀焕，华润置地
相关领导出席了此次揭牌仪式。活动现场，双方领导就合作事宜
先后发言，并签署了战略框架协议，在招商引资、资源互补、公
共服务等方面正式建立起互相支持、互相依托、共同发展的长期
战略合作伙伴关系。 (姜庆志)

历下区政府授予华润置地广场

“跨国企业总部基地”称号

关税降了，价格何时降？

6月27日上午，中共山东福缘来装饰有限公司支部委员会在
党员活动室开展主题党日活动。

出席活动的有天桥区委统战部副部长、工商联党组书记王兴
福，山东福缘来装饰有限公司党支部书记兼董事长杨发之及28名
党员和20名职工代表。活动主要从《弟子规》《大学》《中庸》
《孟子》等国学经典中精选部分片段以朗诵的形式诠释经典，围
绕“信”“明德”“仁爱”“中和”“仁政”等主题展开心得分
享。这次咏诵会既弘扬了中国传统文化，又加深了人们对国学经
典的理解，提高了全体党员为企业、为国家作贡献的积极性。

董事长杨发之表示，企业之所以有今天的发展离不开上级党组
织的支持，更离不开社会的信任，在今后的工作中将进一步加强党
组织建设，把发展企业与奉献社会结合起来，以诚信、合作、敬
业、学悟为指导，为经济社会发展作出应有贡献。 (姜庆志)

中共山东福缘来装饰有限公司

支部委员会开展主题党日活动

东风风神6·18订单达成6025笔，刷新销售记
录，成为2018年中大促的大赢家之一。

为回馈用户长期以来的信赖与支持，东风
风神举办了6·18年中盛典，为用户带来了包括
最高4618元购车抵扣券在内的三项超值大礼
包。凭借让利于用户的巨大诚意，以及新
AX7、AX4、AX5、AX3、A60、A9、E70等车
型的全方位超高品质产品，东风风神在活动期
间，共集结新老用户超10000名，订单达成6025
笔，成为用户年中购车的至佳选择。

创新性营销组合拳，是此次东风风神6·18
年中盛典大获成功的直接原因。目前，85后、
90后已经成为汽车消费的主力人群，而他们的
成长伴随着互联网的发展。东风风神正是抓住
了这一点，活动采用了转发朋友圈、畅玩H5小
游戏等年轻用户喜闻乐见的形式，得到了用户
的热情参与和大量转发。并且，东风风神还结
合2018俄罗斯世界杯热点，给出俄罗斯世界杯
观赛基金超级大奖，进一步调动了用户的参与
积极性。

热销的背后，更离不开东风风神旗下车型
的全方位高品质。作为目前紧凑级SUV市场

的热门车型，东风风神新AX7各方面表现广受
好评。外观上，东风风神新AX7采用目前流行
的大灯中网一体式设计，拉伸了横向的视觉
空间，配合LED日间行车灯，优雅动感。同
时，在内饰上东风风神新AX7也为用户营造了

远超同级的价值感，ABS、EBD、ESC、前后
一体式侧安全气帘、胎压监测系统、360o全景
影像、发动机自动启停、全车车窗一键升
降、驾驶座电动调节、腰部支撑调节等全都
配备齐全，配置水准超越同级车型。

针对用户个性化需求，东风风神也提供了
更优选择。东风风神AX4，采用更年轻的造型
设计、更具活力的配色、细腻精致的内饰、高
效节能的铂金动力组合，配合WindLink互联网
汽车智能系统，打造出好看、好开、好玩的独

特驾乘体验。而且，东风风神还考虑到年轻用
户喜欢听音乐的特点，在音箱上配备阿嘉米斯
3D音效系统，为用户带来置身音乐厅般的高品
质音乐体验。

除在传统燃油汽车市场的全方位布局，东
风风神在新能源汽车领域也拥有领先优势。其
中，“超级纯电动中级车”东风风神E70，突破
纯电轿车15万元的价格天花板，引领中国纯电
动轿车实现向上突破。在用户最关心的续航和
安全方面，东风风神E70也做到了极致，综合工
况续航里程超过351公里，最大续航里程达到
500公里，且百公里电费不足8元，保养成本仅
为传统车30%。同时它的电池做了全面防护优化
设计，经过十六大关键严苛测试，全面保障用
户的出行安全。

东风风神以超高的产品品质，满足了消费
者不断升级的出行需求，取得了销量和口碑的
双丰收。特别值得一提的是，东风风神在各车
型热销之际，主动让利于用户，展现出品牌的
社会责任感。未来，在高品质产品和正面品牌
形象的双重驱动下，东风风神必将有更进一步
的市场表现。

东风风神6·18年中盛典完美落幕，明星产品助力创佳绩

时光不老，银座相伴。 7 月 3 日上
午，银座初心公益纪念改革开放40周年
影像展在银座商城开幕。鲁商集团党委
副书记刘守亮在致辞中说，40年光辉历
程，定格于光影瞬间。举办此次影像
展，既是对改革开放 4 0周年的最好纪
念，更是寄托了鲁商人对祖国未来发展
的美好期待。成立22年来，银座集团秉
承“厚道鲁商”的企业文化，达善社
会，积极履行社会责任，热心参与社会

公益事业。在今年3月份，又创立了银座
“初心公益”品牌，先后开展了多项公
益活动，赢得社会的广泛赞誉。

银座初心公益举办此次城市影像展的
目的，就是为了感恩改革开放，感恩伟大
的时代。

此次影像展主题为“时光不老，银座
相伴”，共分为三大篇章。第一篇章为
“尚义”，展示了多年来银座集团一以贯
之的社会责任担当与奉献；第二篇章为

“润民”，讲述了从22年前第一家门店起
步，到无人超市的应时而生，银座集团在
改革的大潮中勇立潮头，与时代精彩共
舞；第三篇章为“城变”，这一板块集中
展示了改革开放以后包括济南在内的城市
变迁。

此 次 展 览 ， 欢 迎 社 会 各 界 到 场 参
观。活动地址为济南市泺源大街66号银
座商城。后期将选择部分济南门店和外
地区域门店进行巡展。

时光不老，银座相伴

银座初心公益城市影像展成功举行

7月7日，阳光融和医院成功举办“国内外知名专家齐聚融
和”系列活动。本次系列活动包括“全国老年神经疾病基层联
盟成员单位”揭牌仪式、“阳光融和神经调控诊疗中心”揭牌
仪式、“山东省慈善总会‘阳光行动’神经疾病公益救助基
金”启动仪式及“国内外知名专家大型义诊”和山东省脑防会
精准医疗专业委员会第二届年会暨阳光融和医院第三届神经微
创学术大会。

国内外专家齐聚阳光融和医院

脑病患者迎来福音


	23-PDF 版面

