
2018年4月4日 星期三

电话:(0531)85196434 Email:dzad@dzwww.com专版22

在刚刚落幕的第98届全国糖酒会上，客商
几乎踏破了贵州茅台、五粮液、洋河股份及泸
州老窖等酒企的展台门槛。与这些名优酒企的
“高人气”相对应的是去年一路冲高的产品价
格与市场业绩。

近日，有观点称，高端白酒大幅涨价不
可延续。迎驾贡酒董事长倪永培就向《每日
经济新闻》记者表示，“茅台只有一个，不
是涨价跟随就可复制。(其他酒企)盲目追高
的行为是不理性也是不明智的。”

3月 2 8日，贵州茅台股价一度大跌超
5%，跌破700元关口。白酒板块的五粮液、
泸州老窖、山西汾酒等跌幅均超4%。而进入
2018年，作为高端酒“风向标”的飞天茅台
价格企稳已十分明显，其他名酒能否继续上
涨？

声音：高端白酒涨价难延续

去年以来，在茅台零售价不断上涨的带动
下，行业内涨声一片。进入2018年，仍有不少
酒企不断押注中高端新品。

在此次春季糖酒会上，舍得酒业推出高
端战略新品“智慧舍得”，定位在600元价
位段。舍得酒业此前已有 4 0 0元价格段的
“品味舍得”，其新品无疑瞄准了更高端的
消费市场。山西汾酒发布新品青花汾酒50和
青花汾酒中国装，全国统一零售价分别为
5999元/瓶和1399元/瓶。

而在舍得和汾酒之前，已有水井坊、郎
酒、洋河等多家试图通过推出高端新品或提升
产品价格，向高端价格带靠拢。

3月27日晚，贵州茅台发布的年报显示，
去年公司实现营收5 8 2 . 1 8亿元，同比增加
4 9 . 8 1%；归母净利2 7 0 . 7 9亿元，同比增加
6 1 . 9 7%。其中，茅台酒创造营收5 2 3 . 9 4亿
元，占约九成公司总营收。报告期内，飞天
茅台尚未提价，茅台酒销售均价同比提升
8 . 3%。

安信证券认为，这主要是茅台酒销售结构
优化提升所致，茅台的产品重心与外界对茅台
的消费需求都在进一步向高端转移。

对于行业走势，近日有行业声音认为，
2017年的酒企红利已经出尽，2018年高端白酒
或步入稳步增长阶段。

盛初集团董事长王朝成称，2018年白酒行

业的关键词可以概括为“价位换挡、寡头格
局”。价位换挡，即高端大幅涨价不可持续，
2018年价位将稳定。

白酒专家孙延元亦对《每日经济新闻》
记者表示，“茅台在2017年行情暴涨，一方
面是出于市场回暖，另一方面也是出于市场
炒作、囤积和投资需求的推动。茅台今年即
使有涨价打算也不会出现高频次或大幅调价
的动作。”

二线酒企紧跟茅台、五粮液等“第一阵
营”提价，未来将会如何？有郎酒销售人员就
对记者表示，去年郎酒销量增长非常好，基本
上翻番，但是今年价格是否上涨，还是要看茅
台的情况。“茅台不涨，我们涨了，万一卖不
出去呢？”

实探：可买整件茅台无折扣

对于其他名酒企来说，想要涨价需看茅
台、五粮液的市场状况，但目前两大名酒的市
场价格已显得较为稳定。

《每日经济新闻》记者近日在成都走访发
现，相比于去年末茅台酒一瓶难求、各大专卖
店纷纷“断货”的状况，目前在茅台专卖店
内，茅台酒已经以1499元/瓶(茅台厂商指导价)
的价格容易买到。虽然茅台仍然限制个人消费
者最多只能买5瓶，但有专卖店工作人员称，
“想要买一件(6瓶)也是可以的，但是没有任
何折扣。”

在1919酒类直供的某店面，五粮液标价
1099元/瓶，但会员价只需要969元。“如果
要买一件，我们这边可以再给你申请折
扣。”店员称。

一位茅台江苏经销商对记者表示，年后
市场对茅台的消费需求没有明显回落，但厂
家根据客户需求做分批供给，发货力度有所
加大，在一定程度上缓解了茅台供求的紧张
状况。

他透露，其所在地区的茅台一批价维持
在1520元左右，处于可管控范围内。该经销
商预计，茅台厂家今年仍将严格控价，通过
厂家指导、经销商自律将价格管控在理性状
态。“现在茅台的渠道也由垂直变得扁平
化，经销商更愿意把货拿给具体的客户，而
不是二级三级经销商，这也减轻了层层加价
的情况。”

最为关键的是企业控价的态度和决心。在
此次糖酒会茅台的经销商会上，茅台销售公司
主要负责人曾表示，“将确保价格管控新实
效，推进市场稳健发展。为此，一方面要做好
对经销商的引导，另一方面，还要继续强化市
场监管的力度不放松。”

安信证券研报认为，贵州茅台控价放量
的政策将使行业价格持续上涨的预期降温，
从而减缓泡沫累积。方正证券薛玉虎团队亦
撰文称，茅台价格暴涨的背后有补库存和投
资对需求的放大效应，不可持续，而价格上
涨后致囤货和投资需求减弱，茅台将回归真
实需求，价格将趋于平稳。

对于“随茅台而动”的五粮液、洋河及
泸州老窖等来说，其2018年的价格走势或将
更加复杂。在日前召开的五粮液2018年营销
工作会上，五粮液明确，2018年将继续稳定
出厂价、提升市场价，建立符合市场规律的
价格形成机制。

有五粮液经销商向记者称，春节后，五粮
液产品的市场价格有所回调，目前批价维持在
800元上下。“节后行情不佳，有大经销商抛
货，造成价格上不去。”

不容忽视的是，国家相关部门对白酒涨
价现象的关注。今年初，国家发改委价格监
督检查与反垄断局召开了一场白酒行业价格
法规政策提醒告诫会。多家机构预计，发改
委严控名酒出厂价的高压态势将持续到今年
下半年，名酒量价快速提升的局面恐难再
现。

(来源：《每日经济新闻》)

茅台五粮液股价下跌

高端白酒涨价潮能否延续？

日前，电子商务研究中心发布了《2017年度

中国电子商务用户体验与投诉监测报告》(以下

简称《报告》 )。根据“电子商务消费纠纷调解

平台”大数据，2017年通过在线递交、电话、邮

件、微信、微博等多种投诉渠道受理的投诉案件

数同比增长48 . 02%。其中，零售电商类(综合零

售 电 商 、 垂 直 零 售 电 商 ) 投 诉 占 全 部 投 诉

60 . 59%，比例最高，为投诉“重灾区”，投诉占

比同比增长7 . 91%；跨境电商 (主要为进口电商 )

投诉占比为12 . 89%，同比增长1 . 37%。

数据还显示，在生活服务电商领域，打车、

租车、餐饮、在线旅游等消费纠纷多，但投诉占

比比去年同期的21 . 19%下降7 . 72%；随着校园贷

等监管加强，互联网金融类投诉占比相比去年同

期的7 . 62%下降3 . 89%，呈逐年下降趋势；物流

快递投诉占比比去年的3 . 11%下降1 . 62%。

《报告》数据还显示，网络订餐、共享单车

等领域出现的问题正在引起各界关注，同时也给

消费者维权带来困难。《报告》表示，越来越多

的用户选择通过网络订餐解决饮食问题，因此对

支撑互联网外卖发展的配送物流体系要求越来越

高。因天气及用餐时间集中等原因导致订单暴增

所带来的配送超时问题逐渐暴露。其中，商家随

意取消订单、超市无赔付等用户纠纷突出。

电子商务研究中心法律权益部分析师姚建芳

认为，消费者如果已经预定并成功付款，表示合

同已经有效生成，消费者已经履行了相关义务，

只要有交易行为，商家就应该履行责任。由于商

家未在送达时间内配送，违背了合同法的规定。

消费者要将订单等信息及客服回复保留好，将此

作为向消协等投诉的证据。

此外，共享单车领域的押金难退问题，也成

为消费者维权难点。《报告》指出，目前已有酷

骑单车、小鸣单车、小蓝单车等多家共享单车企

业相继停止经营，粗略统计未退还所收押金、预

付费用逾10亿元，涉及用户数百万人。2017年8月

的相关报告显示，仅共享单车领域的存量押金规

模就近100亿元。使用容易退款难已经成为如今

大众对共享单车的直观感受，因为监管成本高、

监管措施尚不到位等原因，消费者维权十分困

难。

（来源：《经济参考报》）
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