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□ 武志伟

“东风夜放花千树。更吹落，星如
雨。宝马雕车香满路。凤箫声动，玉壶光
转，一夜鱼龙舞。”南宋词人辛弃疾在
《青玉案·元夕》一词中，描述了当时的
元宵佳节，上至王公贵族，下至贩夫走
卒，在满城灯火中尽情狂欢的景象。而对
于如今生活在泉城济南的人来说，元宵节
赏灯也已经成为欢度春节的一个重要事
项。趵突泉灯会，以及各街道办事处、居
委会组织的花灯展，勾勒出满城的火树银
花。流连于光影交织的灯海，我们不仅感
受到传统文化的底蕴，更看到了古老节日
的新内涵：借助富有创意的文化载体让传
统“活”起来，年味儿的现代气息更重了。

从浩如烟海的文史典籍中，我们可以
一窥元宵灯会所承载的历史底色。根据
《周礼》《礼记》等古籍记载，燃灯祭神
最早可以追溯至先秦时期的庭燎祭天仪
式。而后汉武帝设“太一神”祠坛，于每

年正月上辛（初八）以灯火祀之，从而确
立了相对稳定的燃灯日期。历东汉，经魏
晋南北朝，到唐宋时期，元宵赏灯已蔚然
成风，文人骚客也留下了诸多如“火树银
花合，星桥铁锁开”等脍炙人口的诗句。
再到明清，随着城市的兴起与发展，元宵
节再度流行，“灯市”成为市井生活的重
要章节。即使在偏远地区，只要是汉族聚
居地，便是“花灯烟火照通宵，锣鼓杂耍
闹达旦”。

置身于如今的元宵节灯会中，我们更
能感受到这一传统仪式的现代活力。一方
面，是花灯内容的创新。以济南趵突泉灯
会为例，近几年来的花灯，除了“龙凤呈
祥”“生肖闹春”等传统民族文化的象征
与代表之外，更借助光影新技术着重突出
济南当地的自然风情与人文魅力。2017年
趵突泉灯会的主题是“凤舞吉祥，春满泉
城”，精美绝伦的灯组与云雾润蒸的泉水
奇观巧妙地融为一体，让人流连忘返。全
场最长的花灯是27米的“礼义仁智信”灯
组，在光与影的交汇中再现了山东的君子
文化。2018年的主题则是“灯灿·泉旺·湖
山新”，重点打造水上区域，以更好地展
现泉城光影与济南文化。长达40米的“龙
腾泉城”灯组，展现了泉城人对新年美好
生活的祝福。泉因灯而璀璨，灯与泉共辉

煌。光影变幻之中，游人们再度领略济南
文化的脉络。

另一方面，则是灯会形式的创新。借
助现代性的艺术产品，先进的灯光、信息
技术，以及鲜活的文化形式，融创意性、
技术性、互动性为一体，元宵灯会为民众
提供了沉浸其中、感受文化母体的机会。
2017年的趵突泉灯会首次通过编程技术，
打造了五彩变幻的灯带，将游客引领至流
光溢彩的彩虹世界。作为对“跑马灯”的
创新性发展，灯组的设计也更为突出
“动”感，展现了“映光鱼影现，转影骑
纵横”这一光影交错的美感。在2018年的
灯会现场，除了赏花灯，老年人可以听戏
曲、猜灯谜，年轻人可以参与游戏抢红
包，孩子们可以看洋片。而且，人与花灯
的影像互动也成为了现实。“国粹生香”
京剧花灯利用摄像头捕捉游客的面部表
情，再将其编码转换为私人订制版的“京
剧头像”。多样的形式满足了全家老少逛
灯会的需求。在对民俗文化的创新性发展
中，艺术与文化实现了最完美的对接。

文化是民族的血脉与精神家园，这一
点在民俗节日中体现得尤为生动。充满活
力的元宵灯会给我们提供了回归传统的机
会，更让我们通过回归传统来确认自己的
文化身份、树立民族自信。赏花灯、猜灯

谜等民俗，都是人们情感与愿望的表达形
式。闹元宵这一集体狂欢有两项重要的功
能，一是借由“人烟凑集”将个人与他
人、社会联系起来，用直接、真切的面对
面互动来建立、牢固共同体意识；二是充
分调动起最饱满的情绪与最美好的情感，
在花灯锦簇中辞旧迎新，感恩先人，祈福
纳祥，欢庆国泰民安。这两点，既是元宵
灯会的精神核心，更是中华民族抹不去的
文化情结。它对外塑造了中华民族的文化
身份，对内强化了中华儿女的文化认同。

自从元宵节被列为第二批国家非物质
文化遗产以来，这一传统节日得到越来越
多的重视，元宵灯会也变得越来越热闹。
以前的元宵节，以烛为源，以纸为罩，以
星星之火点亮整个夜空。如今的元宵节，
则借助现代化的光影手段、创意性的文化
形式，实现了传统与现代的“混搭”。其
在展现现代活力的同时，在传承文化记
忆、展现地方特色等方面发挥的功能也越
来越显著。所以说，文化记忆不能只传
承，更要求发展。只有做到传统与时代并
行、传统与创意并行、传统与技术并行，
才能让民俗不被传统所困，求得更好的发
展。

（作者系山东社会科学院当代宗教研
究所助理研究员）

□ 本报记者 刘 兵

刚刚过去的春节假期，我省各大景区、
购物旅游示范区、旅游休闲购物街区举办了
丰富多彩的主题节庆和惠民促销活动。数据
显示，2003年我省旅游购物收入占全省旅游
总收入的18%，到2016年这一数字提升到了
27 . 4%，在“吃住行游购娱”6项旅游收入
中，购物旅游已排到首位，并发展成为市民
和游客在假期中主要的休闲娱乐方式之一。
业内人士评价，这几年来，山东购物旅游无论
从发展速度还是质量上，都取得了长足进步。

购物旅游数据上的增长变化，离不开当
前游客可支配收入的不断增长，也离不开物
流、交通等行业的相伴发展。除了这些大环
境因素的影响，旅游业本身作为一个融合产
业，在购物方面取得的成果，更离不开一定
规模产业的根基、本土特色的文化打造以及
优惠政策的相应扶植等。

打造金字招牌

招远龙头产业带动购物旅游发展

2月10日，年关将近，招远皮革城的北
广场上，停车场几乎停满车辆。记者细数了
一下，仅旅游大巴车就有21辆。“这还不是
最多的时候，中午前，这里至少停了30多
辆。”招远皮革城总经理宋金玉告诉记者，
今年元旦期间，他们共接待私家车11000多
辆，大巴车230多辆，接待前来皮革城购物
的消费者达6万余人次，旅游商品销售收入
近3亿元。

除了皮革，招远的黄金也为游客所青
睐。“中国金都”的城市品牌、“黄金之旅

金都招远”旅游品牌的持续打造，成为拉
动当地购物旅游、繁荣市场的重要助推力。
在去年第十一届黄金节时，招远就接待游客
11 . 2万人次，旅游收入2 . 1亿元。

“因地制宜，以购促游，这是我们发展
购物旅游的经验。”招远市旅游局副局长郭
进文介绍，产业是招远购物旅游得以繁荣发
展的基础和根本。黄金、皮革、粉丝等是招
远的主要产业和金字招牌，该市将其加以旅
游元素的融合，通过对购物旅游和旅游商品
规划指导，实施标准化建设，打造节庆品
牌，并以特色小镇建设带动，旅游购物品牌
越发响亮，产业快速发展，成为当地旅游产
业的领头羊。

数据显示，在2017年的旅游市场数据
中，该市购物旅游接待量为271 . 7万人次，
占总接待人数的54 . 3%；旅游商品销售收入
68 . 2亿元，占旅游总收入的90 . 3%。招远购
物旅游成为胶东半岛甚至山东的一大亮点。

创意脑洞社区

威海特色文化成购物核心吸引物

一个购物商场能有什么特色？记者在走
进位于威海环翠区的威高购物广场前，心中
对所有的购物商场都是一个印象——— 千篇一
律的现代布局。而在此地，游客除了可以享
受到常规的购物体验外，二楼独特的脑洞社
区成为必游的新场所。

威高购物广场运营部相关负责人王晓燕
告诉记者，这个创意市集里面分布有大量风
格迥异的墙绘和涂鸦，有老威海特色，也有
现代风格。整个社区以互动、体验、风情的
创意脑洞街区为卖点，与传统街区与店铺截
然不同的创意结合方式，发展小而精致的独
立设计师店面，拥有独立的创意形象及鲜明
的品牌内涵，正如它的名字——— “脑洞”大

开，给人带来无限惊喜，节假日来此已成为
市民和游客的共识。今年春节期间，该广场
推出了数码产品年货大集、VR体验等活
动，单日客流量突破10万人次，7天共计56
万人次，实现旅游购物收入1510万元。

“威高购物广场之所以成为威海购物旅
游的一大亮点，离不开其本身的文化塑
造。”威海市旅游发展委相关负责人说，文
化是有生命力的，将威海独特的历史文化融
入到购物旅游中来，不再仅仅是“买买买”的
走马观花，更像是一种研学旅行的购物体验。

作为拥有2个省级购物旅游示范城市的
威海，在推动旅游商品发展上，始终植根于
本地特色，其确立打造的“礼尚威海”旅游
商品品牌，充分体现了威海重礼好客的淳
朴民风，突出了威海旅游商品的地域性和

个性化特色。

全国首家

济南宜家建起游客服务中心

先来看一个数据。济南宜家开业至今5
个多月的时间，共接待访客约260万人次。
其中，外埠游客占比20%，省内游客主要来
自青岛、泰安、聊城、济宁、淄博，省外游
客主要包括河南、河北、内蒙古、辽宁等
地。从这一点上来讲，宜家无疑带动了济南
购物旅游的发展。

轻松舒适的购物环境，游玩体验式的购
物过程，这是所有宜家的共性。而作为2017
年度山东省旅游休闲购物街区，济南宜家更
加突出泉城旅游的元素。记者现场发现，位
于一楼结账大厅的门口处，一间新布局的开
放式空间中，“游客服务中心”的字样吸引
了不少来此购物的消费者的目光。“在这
里，顾客不仅可以休憩，还可以了解到济南
周边的所有景点信息。在购物店中设立游客
服务中心，我们是宜家的独一家。”济南宜
家家居有限公司负责人程洪林说。

旅游休闲购物街区重在商业特色鲜明、
旅游氛围浓厚，可同时满足游客购物体验及
观光休闲需求。“这些新评的购物旅游示范
场所，是我省购物旅游发展的成果展示。而
今年我们还将进一步加强购物旅游示范城
市、乡镇、村的建设和推广工作，高标准打
造具有山东特色的旅游休闲购物街区。”省
旅游商品开发服务中心负责人表示。

以产业为基础 注重本土文化特色

我省高标准打造购物旅游样本

文化记忆的传承与发展

□记者 刘 兵 报道
本报淄博讯 近日，记者从淄博市旅游发展委了解到，

春节黄金周期间，淄博市共接待国内外游客228 . 5万人次，
同比增长16%，实现旅游综合收入16 . 3亿元，同比增长
19 . 6%。

据了解，春节前夕，淄博市以满足人民日益增长的美好
生活需要为出发点，将具有齐鲁特色的历史、人文、民俗、
节庆等“福”文化融入群众喜闻乐见的旅游活动之中，营造
喜庆、红火、祝福、和谐、团圆的节日氛围，依托资源优
势，精心策划推出了60多项精彩的特色旅游产品和旅游活
动。

淄博花灯有着悠久的历史，春节至元宵节期间周村古商
城的传统花灯、办玩、老字号展馆等一如既往地吸引着慕名
而来的游客；而张店玉黛湖景区的花灯展作为后起之秀，今
年投资2000多万元制作了800多个特色灯组，既展示了祖国
发展的伟大成就，也表现了中华优秀传统文化，10万多盏花
灯晚上同时点亮，璀璨夺目，向游客表达着盛世中华的繁荣
和对祖国的美好祝福。潭溪山景区推出登玻璃桥观冰瀑、门
票半价、住宿优惠等活动，正月初四更是出现了停车场爆满
的情况，景区根据最大承载量及时发布预警信息，引导游客
合理入园，游客自觉排队，秩序井然，呈现出淡季旅游不淡
的状况。

□刘英 徐晓华 报道
本报莱芜讯 记者了解到，今年春节假日期间，莱芜市

共计接待游客39 . 4万人次，同比增长21 . 8%；实现旅游消费
总额1 . 1亿元，同比增长19 . 1%。

春节期间，莱芜市旅游发展委等单位在利和庄园主办的
“2018年莱芜市新春游园贺年会”游客爆满，假期日均接待
游客超1 . 2万人次。非物质文化展演、草莓蔬菜采摘、亲子
嘉年华、动物观赏等一系列精彩活动赢得广大游客的喜爱。
滑雪、温泉、采摘等活动成为冬季旅游新宠，雪野滑雪场举
办第二届冰雪节，推出亲子雪地趣味运动会、冰雪冬令营等
一系列精彩雪上活动，假期接待游客总量超1万人次。各乡
村旅游点深入挖掘当地民俗节庆文化，策划推出新春灯会、
庙会等特色民俗活动，让年味变得更浓。各星级饭店餐馆举
办了新春美食节活动，主打以莱芜地方菜为主、价格亲民的
贺年宴，满足了游客的需求。各旅行社策划推出了莱芜冰雪
之旅、亲子采摘滑雪之旅等特色线路，受到市民和游客的欢
迎。

□记者 刘兵 通讯员 周甜甜 报道
本报威海讯 记者从威海市文登区旅游局了解到，春节

黄金周，文登积极对接各景区景点，策划了各种类型的节庆
娱乐活动，并在各宣传媒介上进行重点宣传，激发旅游热
情，引导旅游消费。春节黄金周期间，该区A级景区共接待
游客9 . 4万人次，同比增长3 . 4%，旅游收入894 . 6万元，同比
增长14 . 23%。各星级酒店入住率高达95%。

春节期间，文登温泉景区活动精彩纷呈，天沐温泉推出
了花样面食、制作糖球、剪纸、做糖人以及砸金蛋等互动活
动；汤泊温泉推出了特色年夜饭。数据显示，该区春节期间
两大温泉总接待人数83227人，旅游收入达735 . 98万元。

□记者 刘兵 通讯员 孟庆吉 报道
本报高青讯 刚刚过去的春节假日，高青旅游市场规范

繁荣。据统计，该县共接待游客35 . 67万人次，旅游消费总
额达2 . 34亿元，较上年同期相比分别增长34 . 8%和61 . 4%，
“温泉慢城、魅力高青”旅游品牌渐渐为人熟知。

春节期间，高青县旅游局加大改革创新力度，推动文旅
融合，积极组织景区开展各类精彩表演，营造浓厚年味，推
出了一系列年味十足、百姓喜闻乐见的旅游文化活动，形成
了以传统文化为引领、以民俗文化为主体的贺年旅游文化产
品体系。蓑衣樊村开展了“五福临门”送游客、舞龙舞狮、
贴春联、做年糕等活动，让游客尽情享受原汁原味的农家年
味；御泉汤温泉度假村精心准备了幸运大转盘、吉祥年夜
饭、舞狮表演、“财神送福”等特色活动，让游客在寒冷的
冬季感受到“家”一般的温暖。此外，黄河风情游、慢城观
光游备受游客青睐。伴随着气温回暖，游客在探亲访友、新
春祈福的同时，走进乡村，游览景区，在和谐、愉悦的氛围
中感受家乡旅游的变化成为一种新时尚。

□记者 刘 兵 报道
本报青岛讯 近日，青岛公交集团创建

全省首家房车旅游公司，成为全国首家涉足
房车旅游的公交企业。50辆房车将于3月陆续
抵青，届时市民将会有更多出行方式可选择。

据了解，这些房车包含自行式B型、C
型和拖挂式等多种样式，长度在6米左右，

车内设有卫生间、淋浴室、卧室等设备。目
前，市面上的房车对驾驶证都有较高要求，
而这些新式房车不要求驾驶者必须具备A证
或B证，只需持有C证即可驾驶。为满足更
多市民和游客的多样需求，经营方还提供房
车租售、房车附属产品销售等服务，并设计
了藏马山、温泉、成山头等省内特色房车旅

游线路，以及内蒙古、江西、河南、福建等
省外特色旅游线路。

房车旅游市场前景广阔，据不完全统
计，目前全国房车保有量在3万辆左右，和
发达国家千万辆保有量相比，还有很大发展
空间。未来，青岛将根据市场情况增加200
辆左右的房车。

淄博春节接待游客

超228万人次

莱芜旅游迎来开门红

文登春节旅游消费涨幅明显

浓浓年味火爆高青冬日游青岛成立我省首家房车旅游公司

□记者 刘兵 报道
▲春节假期，滨州旅游市场秩序井然，旅游接待人数、

消费总额增长幅度较大。各项民俗文化活动点燃“年味”，
祈福游、探亲游、近郊游等旅游线路受到广大游客的欢迎。
图为春节期间，惠民县魏集古村落景区内人流如织。

□记者 刘兵 报道
▲春节期间，我省各旅游社导游奋战

在旅游一线，为游客提供高质量的导览服
务。图为2月17日，嘉华旅游一旅行团在导
游的带领下在泰国普吉岛游玩。

◆编者按

今年年初，省旅游发展委公布了我省首批购物旅游示范城市和2017年

度旅游休闲购物街区名单，为购物旅游的进一步提升发展提供了参考样

本。近日，记者到济南、烟台、威海等地的部分购物旅游示范场所进行了

实地采访，梳理其发展经验，挖掘其特色亮点，总结其成功模式。

□刘兵 路燕燕 报道
▲中国龙口粉丝博物馆的购物旅游精

品展厅内，前来参观的游客正驻足了解多
种多样的双塔粉丝产品。

□记 者 卢 鹏
通讯员 高士东
报道

杏花争春春意浓

2月21日，无棣县
海丰街道大齐家村杏花大
棚里春意正浓，满棚的杏
花竞放争春，引得游人纷
至沓来。

大齐家村临近205国
道，近年来，该村聚力发
展旅游，成为国家级旅游
特色村。目前该村拥有黄
金杏、大棚王、金太阳等
水杏大棚10个、大田杏林
2000余亩，成为名符其实
的“杏花村”，年接待各
地游客5万余人次。今年
杏花较往年提前开放，预
计4月份杏果就能抢先上
市。
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