
□ 本报记者 刘 英

在仙境海岸上的蓬莱，有处绿意盎然的
旅游度假小镇，食物可以自给自足，游客可
以动静相宜的生活方式，赖以生存的环境
中，作物种植、动物养殖、雨水收集、绿地
养护等，处处遵循贴近自然、生态循环的永
续法则。

6月13日，记者前往蓬莱泰生旅游小镇
采访时了解到，小镇整体依托“永续设计”
理念，就势于蓬莱的气候、水土、物产条
件，植入乡村休闲的14种业态，演绎出“仙
居”“仙食”“仙活”“仙游”的系列度假
方式。

由新加坡国际园林集团投资建设的泰生
小镇，是一个占地2 5 0 0亩的3 A级景区，
坐拥睡虎山和峰山，虽不出名，但绿荫环
绕，拥有大片草坪和葡萄园，视野开阔，
距离蓬莱阁等景区仅几公里，登高可依山

观海。游客漫步或骑行在园区，可体验乡
野的自然风光，也可遛马上山、山地徒
步、酒庄品酒、练习高尔夫，体验过程突
出一个“慢”字。

近日发布的《山东省乡村旅游提档升
级工作方案》中，鼓励建设精品旅游小
镇，被业内评价为整体提升乡村旅游档次
的抓手。而记者了解到，有些已上马的旅
游小镇过分注重房地产的开发，对除了地
产以外的其他配套产业缺乏合理设计，很
多专家在规划评审时就指出对其“无以为
继”的担忧。

在泰生小镇，公寓酒店、酒庄、餐厅
等配套设施的规划用地为8 1亩，仅占园区
面积的3 . 2 4%，养殖场、农场、果园、食
品加工厂、酒厂等构成了支撑整个小镇经
济运转的支柱产业。在这些产业基础上，
生活体验馆、健康管理院、有机食品超
市、有机厨房、咖啡厅、酒窖、遛马场、

高尔夫练习场等可以任意“+旅游”的业
态应运而生，小镇提供的休闲体验产品也
是多元菜单。游客接待中心的价目表上，
清楚地罗列出2 0项可以体验的活动项目，
或免费或收取相应的费用，让游客一目了
然，有章可循。

据经营管理负责人介绍说，蓬莱泰生
小镇是上海太阳岛泰生小镇的“复制品”，
但是在复制的同时又讲究接地气，就蓬莱的
气候土壤建构循环生态环境和产业，物产都
标记了蓬莱特色，比如在蓬莱种植葡萄加工
的酒庄酒，成为企业产品链上的一项增值产
品。目前，蓬莱的泰生小镇已经与江苏、上海
等地旅游小镇项目形成连锁经营，客流在几
个小镇之间形成一定的循环。

无论城市还是乡村，“永续设计”的特
点都在于强调融入当地自然，就势设计、就
地取材。“只有花相对长的时间寻找并了解
当地各种资源，才能更有创意地设计高效利

用方式。”曾参与中国多个城市设计规划的
设计师卓丽萍表示，如果能做到对就地取材
了如指掌，就不用再坚持从外面引入材料，
也不用再大费周章地为了这些材料再考虑匹
配相应的技术，产业也是如此，因为善用当
地资源，降低对工业化生产配送的依赖，将
能有效减少碳排放。

融入自然和多元业态，让心态慢下来

“永续设计”融入旅游小镇建设

□记者 刘 兵 报道
本报济南讯 6月22日，2017仙境海岸·海阳国际马拉松

新闻发布会在济南举行。据了解，由省旅游发展委、省体
育局、山东广播电视台和海阳市人民政府共同主办的2017仙
境海岸·海阳国际马拉松将于9月10日在海阳鸣枪开跑。个人
报名和团队报名同步开启，预报名时间确定为6月22日至7月
20日。组委会联合齐鲁网、闪电新闻客户端、咕咚、跑途
网、来跑吧、东软赛客、我要赛、最酷八大平台进行跑友
征集。

据悉，仙境海岸·海阳国际马拉松赛是中国最美海岸线
马拉松之一，分为男、女全程马拉松（42 . 195公里），男、
女半程马拉松（20公里）和海岸休闲跑（5公里）三个级
别，赛事规模确定为10000人，各组别名额分别为2000人、
5000人和3000人。

据了解，本次马拉松奖金总额约120万元，最高奖4万
元，男女全程和半程比赛奖励人数达到1400人，占男女全程
和半程获奖人数的20%，奖励名次数量居全国榜首。此外，
今年的比赛还把海岸休闲跑纳入奖励体系，组委会将为前
200名海岸休闲跑选手发放奖金。

2017仙境海岸·海阳

国际马拉松启动报名
奖金总额达120万元

（上接6版）
国际大学生节活动期间，大学生可免大

门票费参观塔山景区。昆嵛山泰礴顶、九龙
池、无染寺、烟霞洞、岳姑殿景区、招远淘金小
镇景区，大学生享受门票半价优惠。东炮台海
滨风景区：7月1日起，大学生免费游览。烟台
植物园：烟台大学生免费参观。福山清谷田园
暑假采摘游：针对烟台大学生推出“蓝莓+网
纹瓜+甜瓜+桃子+西瓜”采摘，门票48元/人，
十人以上的团购门票38元/人，农家饭50元/
人的优惠价格。烟台杰克海景西餐厅：7月和8
月针对大学生推出零点食物、饮料8 . 5折优
惠，周六周天除外。

潍坊市

潍坊杨家埠民俗大观园+十笏园一日
游，优惠价110元/人。诸城恐龙博物馆+恐龙
国家地质公园+暴龙馆一日游，优惠价155元/
人。青州泰和山风景区（黄花溪+天缘谷）一
日游，优惠价125元/人。潍坊杨家埠民俗大观
园+十笏园+沂山两日游（含三正餐），优惠价
265元/人。潍坊杨家埠民俗大观园+青州井塘
古村+青州古街两日游，优惠价218元/人。青
州二日游，优惠价335元/人；潍坊三日游，优
惠价660元/人。

德州市

泉城欧乐堡度假区：暑假期间，泉城欧乐
堡梦幻世界，学生价：180元/人，泉城海洋极
地世界，学生价：170元/人。德州动植物园：6

月15日-8月31日，大学生凭学生证半价入园。
夏津德百温泉度假村：6月20日-9月30日，大
学生本人现金购票享受7 . 5折优惠，10人以上
大学生团体购票享受半价优惠，水上乐园全
部收费项目半价。夏津三百生态园：6月20日-
11月30日，大学生可免费进入，夏津颐寿园和
杏坞园，享受半价优惠。

聊城市

水城之眼旅游区：大学生乘坐摩天轮、龙
堤码头游船享7 . 5折优惠。东昌上林苑景
区、鱼山曹植墓风景区：大学生享门票半
价。堂邑民俗旅游区：堂邑文庙免费参观，
工艺葫芦产业基地购买葫芦享半价优惠，木
版年画展馆购买木版年画、雕版享受8折优

惠，其他景点免费参观。天乐庄园：针对团体
大学生活动，门票全免，庄园内其他民俗体验
活动，全部实行半价优惠政策。东阿阿胶城旅
游景区：3大景点通票50元/人。阳谷县景区：
大学生享半价优惠，景区通票优惠价40元/
人，刘邓大军强渡黄河战役纪念园免门票。

滨州市

阳信万亩梨园风景区、水落坡民俗文化
旅游区，三阳翰墨文化旅游区、鲁木匠文化
产业园旅游区均暂不收门票。杜受田故居：
关注杜受田故居微信公众号，转发故居游
记，集够15个赞，可享受门票3折优惠，并
免费赠许愿带一条。魏氏庄园、武圣园、孙子
兵法城、武定府衙，大学生凭学生证半价。

□ 刘 兵

县域旅游如何破题，如何发展，如何
走向国际？这些问题都曾在不少会议、论
坛、媒体上有过讨论。从专家观点来看，
大家似乎更倾向于县域旅游项目中的国家
化元素引入。如Hello Kitty Park（安吉凯蒂
猫家园）落户某地了，哪里又建设了国际园
博园……“引进来”“建起来”诚然重要，但
旅游市场作为一个“动起来才有活力”的
市场，“走出去”宣传也不容忽视。

去年，我省入境游客消费30 . 63亿美
元，入境游客人数达485 . 47万人次，再创
历史新高。我省也趁势推出了一些政策、
活动，如组团赴日、赴俄等周边国家或地
区开展旅游推介会，开展“好客山东”国
际大学生旅游文化节等。目前，山东有近
60个县，从占地面积来看，占据了全省的
一半，旅游资源也较为丰富。山东旅游的
国际化，从一定程度上需要县域旅游作为
支撑。在当前发展全域旅游的背景下，这
个道理更是如此。

过去，县域旅游的宣传，可能只需做
好“周边三亩地”即可，吸纳邻县、邻市
的游客就能满足自身发展的需要。但在市
场竞争如此激烈的当下旅游市场，已然过

时。况且，中国、山东在全球的影响力越
来越大，越来越多的入境游客慕名而来。
作为山东旅游重要组成部分的县域旅游，
应该把眼光放得更长远。

当我们放眼前方，准备远行之时，县
域旅游的“粮草”是否已备足，答案是否
定的。前几日，笔者参加某县组织的旅游
推介会，现场收到当地不少景区的宣传手
册。扉页上的大标题对应了英文翻译，乍
一看“高大上”，可再细看，水平着实一
般 。 汉 语 拼 音 的 “ c h e n g ” 拼 写 成
“chen”，“平安”直接翻译成“ping
an”。如此翻译水平，作为国人，一眼能
看懂，作为国外游客就说不准了，拼对了
拼音却很难理解内涵意义，倒不如不加。

笔者认为，各县旅游部门除了要督促
景区尽量避免这种低级错误外，还有一项
工作也要重视起来——— 旅游形象标识的国
际化。我省推出的“好客山东”以及十大
文化旅游目的地品牌的形象设计国际化工
作已经起了很好的引领作用，各县域景区
在设计、修改自己标识的时候，完全可以借
鉴，将国际语言融入进来，让设计出来的标
识具有“国际范儿”，在走向世界的过程中
延续使用，避免频繁修改，影响宣传效果。

天下大事必作于细，国际宣传亦是如
此。“打铁还需自身硬”，我们期待有更
多的县域景区和景点，能够积极作好规划
和准备，在不久的将来站在国际化的舞
台，迎纳更多境外游客的到来。

县域旅游“走出去”宣传不可大而化之
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□记者 刘 英 报道
本报济南讯 由猫途鹰网站等发布的《2016年度中国游

客出境旅游消费趋势》显示，中国“北上广”的出境游人
次领跑，二三线城市蕴藏巨大潜力。

报告称，2016年中国再次成为全球最大客源国，中国游
客的身影愈加频繁地出现在世界上越来越多的角落。来自
北京、上海和广州的用户对境外目的地相关页面的访问量
最大，其次是成都、南京、杭州、深圳、郑州、武汉和济南。

另外，从境外目的地相关页面访问量的年增长率来
看，除以上城市之外，南昌、合肥、昆明、长沙、重庆等
城市在2016年表现出巨大的潜力。随着城镇化的加速和中国
居民护照持有率的不断提升，以及海外直航的开通加速，
二三线城市的出境游市场及消费实力将日益凸显。

2016年最受中国出境游客关注的目的地前十名包括：泰
国、日本、美国、印度尼西亚、意大利、法国、越南、英
国、马来西亚及西班牙。2016年是“中美旅游年”，美国作
为旅游目的地，虽相对距离较远、消费较高，但也获得了
高度关注，仅次于泰国和日本。

出境游：北上广领跑，

三线城市成“潜力股”

在2017北京旅博会上

山东入选
“2017梦想旅游目的地”

□记者 刘兵 通讯员 李琳 报道
本报济南讯 在6月16日至18日举行的2017北京国际旅游

博览会上，山东省旅游发展委员会成功入选“2017梦想旅游
目的地”，并再次荣获“最佳组织奖”“最佳展台奖”和“最佳设
计奖”。借此契机，山东省旅发委也为第五届世界摄影大会和
2017旅游微视频大赛宣传造势，让世界目光聚焦山东。

据了解，好客山东携十大文化旅游目的地品牌中具有
影响力的26家涉旅企业参与了此次博览会，其中包括尼山圣
境、台儿庄古城、蓬莱三仙山、长岛、刘公岛景区等山东
重点景区景点。此次山东展台面积共198平方米，以滨海元
素为设计灵感，整体造型新颖别致、主题鲜明突出，吸引
了众多观众驻足参观，在展馆当中独树一帜。展会三天，
共接待观众逾5万人次、发放宣传资料10万册，展馆内外通
过扫码关注，微信公众号关注量增加了近500人以上，山东
省十大文化旅游目的地品牌的知名度、影响力不断提高。

山东航空

新开通3条暑期航线
□记者 刘 英 报道
本报济南讯 山东航空公司于6月20日新开通天津—银

川—西宁、银川—呼和浩特—长春、呼和浩特—石家庄—
烟台等3条暑期航线，方便东北、西北和山东沿海地区之间
的游客暑期出行。

记者从山东航空公司了解到，今年山东航空已引进9架
新飞机，运力快速增长。此次新开通的3条暑期航线中，天
津—银川—西宁航线航班号为SC8709/8710，每天1班，由波
音737NG飞机执飞。银川—呼和浩特—长春航线，每天１
班，航班号为SC8417/8418。呼和浩特—石家庄—烟台航
线，每天1班，航班号为SC8421/8422。

□记者 刘兵 通讯员 苏兵 陈颖 报道
本报淄博讯 走进淄博市博山区龙堂村，古树、老井、

石屋、小巷以及涓涓细流、山川密林，是许多人魂牵梦萦的
成长符号，也是许多人内心深处难以忘怀的“美好家园”。
博山区黄连峪村、蝴蝶峪村、龙堂村被定为“国家级传统村
落”，八陡镇青石关村、山头街道古窑村、石马镇南沙井村
等14个村庄共四批成功被定为“省级传统村落”……一个个传
统村落的落户，让博山区文化旅游的抓手更硬、载体更强。

近年来，该区挖掘传统文化底蕴，积极推进传统村落保
护及申报工作，并将传统村落的文化元素融入特色旅游，在
立足保护前提下有序推进开发，将“乡愁怀旧”体验打造成
乡村游的新亮点。

在石马镇南沙井村，记者看到街道两旁的墙壁上绘制了
上世纪八十年代以来放映的中外动画片，卡通人物栩栩如
生。走在街道上，浓浓的乡村情怀和美好的人文祝福让人赞
叹不已。结合城乡环卫一体化和村庄“五化”建设，各传统
村落在做好保护工作的基础上，挖掘自身特点和优势，积极
开发农家乐旅游等特色项目。据了解，得益于文化元素融入
旅游，仅今年端午节期间，博山区就接待游客35万人次，实
现旅游综合收入8800万元。

博山特色旅游

打出“乡愁怀旧”牌

中外旅游大咖齐聚烟台“仙境海岸”
共话全域旅游

□刘小路 报道
本报烟台讯 6月20日-23日，来自俄罗

斯、日本、新加坡、马来西亚、泰国、菲
律宾等国家和地区的旅游界大佬，及国内
百强旅行社代表、旅游网络电商代表、旅
游企业代表等中外旅游大咖齐聚烟台，共
同参加2017烟台“仙境海岸”中外渠道商大
会暨全域旅游烟台品鉴行活动。

据悉，活动分为两部分，分别为前期
调研采风和“仙境海岸”中外渠道商大
会，共同分析研讨全域旅游背景下烟台旅

游产业发展。
据了解，前期采风活动中，烟台将海

滨海岛绿色生态的全域特色和老牌旅游城
市的滨海旅游资源、东方葡萄酒城的独特
优势等展现给中外旅游大咖。“仙境海
岸”中外渠道商大会则以“新海岸·新视
界·新烟台”为研讨主题，聚焦烟台仙境海
岸，从新的视角梳理品牌建设脉络，分享
全域旅游发展经验，发现新烟台之美。

据悉，此次活动将开启烟台“海上丝
绸之旅”的新征程。大会现场进行了“仙

境海岸”中外旅游渠道商“新丝路”之约
集中签约，并举办“闯关东”旅游营销联
盟成立仪式。由烟台及东北地区重点旅游
部门、旅游企业以及旅游行业相关的领域
企业，按照自愿原则共同发起成立以旅游
营销为目的的行业性联盟组织。联盟将共
同培育“闯关东”旅游文化品牌，打造
“闯关东”精品旅游线路，加强工作交
流，实现信息共享，健全旅游合作机制，
以旅游为纽带，繁荣山东、东北旅游市
场，共促区域旅游经济发展。

▲泰生小镇遛马场

□记者 刘兵 通讯员 高鑫 报道
本报济南讯 6月16日-18日，第九届中

国（山东）老龄产业博览会在济南舜耕国际
会展中心召开。邹城市旅游局组织当地旅游
景区、旅行社宣传推广邹城旅游资源，开拓
老年旅游市场。

展会上，孟庙孟府景区、峄山风景区、
上九山古村、绿鑫春生态庄园以及邹城部分
旅行社携带特色旅游商品、纪念品参展，现
场发放旅游宣传品，前来咨询的游客络绎不
绝。展区内设置扫码有奖环节，向每位扫描
关注“邹城旅游”微信的参会嘉宾赠送邹城
旅游小礼品，畅通游客获取邹城旅游最新资
讯的渠道。

邹城旅游局通过此次参展进一步提升了
“孟子修学游”和“邹东深呼吸”两大旅游
品牌知名度，预热邹城旅游暑期夏令营市
场。下一步，邹城将深挖“银发”旅游市
场，开发更多满足老年人需求的旅游线路和
产品。

邹城赴济南老博会

开拓“银发”旅游市场

□记者 刘 兵 报道
▲近日，由省旅游发展委等单位主办的

“好客山东游 绿途更快乐”第一期环保箱
赠送活动，在山东地下大峡谷景区举办。图
为游客在景区门口扫码领取车载环保箱。

□记者 王世翔 通讯员 陈清林 报道
6月19日，阳谷县盛世庄园葡萄藤

前，市民在采摘自己认养的“藤稔”葡
萄。市民通过微信认养该园的葡萄，可实
地施肥浇水，也可通过手机了解葡萄生长
情况。时下，葡萄陆续进入成熟期，市民
采摘着认养的葡萄，满是丰收的喜悦。
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