
随着气温升高，本该步入销售淡季的白酒

行业，今年却一反常态地刮起了涨价风。除了

茅台接连发文宣布要稳定价格外，沱牌舍得、

泸州老窖以及五粮液等价格则均有不同程度的

上涨。

专家认为，今年的白酒涨价风依旧由市场

供需关系决定，也与白酒行业的淡季压货习俗

有关。

涨价

5家酒企半年内上涨超7次

公开数据显示，2017年1月，洋河股份宣布继

续“小步慢跑”策略，将海之蓝、天之蓝价格每

瓶上调2元，梦之蓝系列则上调10元—30元不等。
1月底，沱牌舍得也将旗下38度、42度、52度三款

产品上调20元。2月起，郎酒更是在5天内两次涨

价，将旗下红花郎等产品价格上调20元—100元不

等。5月1日起，泸州老窖宣布执行配额售卖制

度，52度500毫升的百年泸州老窖(窖龄30年制)单

价也上调了10元/瓶。从这些数据来看，上述4家

酒企在短短半年内涨价超过6次，甚至在5月销售

淡季也逆势提价。业内专家分析认为，此轮上涨

一方面与整体行业持续回暖有关，另一方面渠道

信心逐渐恢复，经销商开始提前打款压货以备旺

季销售。

与此同时，今年2月，五粮液全系列产品

也开始涨价，针对商超卖场的52度1618五粮液

出厂价调整到769元/瓶，批发价不低于819元/

瓶，零售价919元/瓶；52度普五商超供应价调

整为809元/瓶，零售价899元/瓶。这是开年以

来，五粮液首次进行价格调整，平均涨幅30

元/瓶。

就在6月2日的运营商代表工作会上，五

粮液集团董事长李曙光表示，上半年业绩相

当不错，下半年还会更好，并预计市场终端

价格还会持续上升。兴业证券研报认为，在

“普五”投放量全年减少20%的情况下，厂家

遵循“增量溢价、违规减量”等原则，加上

渠道低库存、合理配货模式、市场对高端酒

良好预期等因素，为五粮液的涨价提供了条

件。

限价

茅台接连发文控货稳定价格

与五粮液喜迎涨价不同的是，茅台集团对

涨价进行了铁腕整治。今年4月，针对茅台酒零

售价格不断飙升，个别省区茅台酒超过1300元/

瓶的情况，茅台集团党委书记、总经理李保芳

在市场工作会上强调，“谁制造市场乱象就砸

谁的饭碗”。

根据茅台集团的通告，其将飞天茅台专卖

店建议标牌价控制为1199元，市场目标管控价

为1299元；鸡年茅台酒专卖店建议标牌价控制

在1299元，市场目标管控价为1599元。一旦发现
53度飞天茅台超过1299元/瓶，一律取消原物流

码单位合同。

同时，茅台销售公司还连发两份文件，

针对16家贵州市场违约经销商、66家国内违约

经销商进行通报并追责，茅台对他们采取了

扣除履约保证金、解除合同、暂停合同业务

办理、扣减供货量等措施。中国酒业协会副

理事长兼秘书长宋书玉认为，今年的白酒涨

价风依旧由市场供需关系决定，未来白酒还

将面临产销量下滑、价格上涨的局面。因为

消费升级，未来名优酒的产销量会增大，而

低端白酒的产销量会减少，再加上红酒、洋

酒、啤酒的冲击，白酒的总产销量肯定会减

少。

专家观点

渠道提前压货对地方酒利好

白酒行业营销专家肖竹青认为，此轮淡季

价格上涨主要是渠道信心恢复，经销商为了避

免旺季的供不应求所以提前打款备货。“这与

白酒行业的淡季压货习俗有关，厂商以提前打

款享受老价格优惠，提前吸纳经销商的资金。

这样占压资金后，渠道就无法对其他品牌进行

大量进货，这也是一种‘抢钱’的竞争策

略。”

根据茅台和五粮液的2017年一季度财报数

据显示，期内茅台预收款达189 . 9亿元，比2016

年全年高出13 . 5亿元，是2015年全年的2 . 2倍，
2014年全年的12倍多。而五粮液的预收款也达

到62 . 37亿元，较2016年全年62 . 98亿元的预收款

基本持平。

“另一方面来看，茅台、五粮液的持续涨

价，给区域性名酒也留出了价格空间，将紧随

其后通过系列产品的调价来抢占空白市场。从

当前淡季到中秋销售旺季前，价格将有望一路

持续走高。”肖竹青表示。
(来源：新京报)

白酒业集体刮起涨价风

5月20日，共享单车的原创者和领
骑者ofo小黄车正式发布“X计划”，
宣布将支持中国卫星创业公司九天微
星发射民用娱乐卫星，助力中国商业
航天事业发展。该卫星计划于2017年

底至2018年初择机发射，具备星空闪
烁、太空自拍、太空VR等功能，用户
可通过手机直接参与和体验消费级航
天产品和服务；卫星同时搭载物联网
载荷，进行卫星定位监控和信息回传

试验。未来，ofo有望通过以该卫星为
起点的物联网卫星星座，进行共享单
车卫星定位监控和信息回传，助推中
国商业航天产业化。

（姜庆志）

ofo发布“X计划” 助力中国商业航天事业发展

2017年5月28日上午10 :00，中国
(济南 )第四届泉利重配展在山东济
南·泉利重配城盛大启幕！此次展会
由中国国际贸易促进委员会济南市

分会和山东省汽车配件商会联合主
办，山东济南·泉利重配城承办，全
国商用车配件产销联合会、济南市
重型汽车零部件协会、济南现代物

流协会、山东陆安明驭汽车零部件
有限公司和济南耐久橡业有限公司
全程协助。

（姜庆志）

6月 7日，济南市场低温特仑苏
高端酸奶在国际赛马场隆重举行。
4 0余位重量级嘉宾莅临此次活动现
场。特仑苏秉承匠心精神，坚持严
苛标准，放眼全球，跨越三大洲，

精 选 美 国 专 利 菌 种 及 优 质 产 地 食
材。同时，运用法国达能独有专利
平滑工艺，造就特仑苏酸奶丝滑绵
柔绝佳口感，将带给消费者全新味
蕾惊喜和品质体验。蒙牛行销经理

徐 飞 雄 把 产 品 从 产 品 概 念 、 卖
点 、 策 略 支 持 的 那 个 进 行 了 介
绍 ， 就 发 展 前 景 及 盈 利 问 题 给 予
明确答复。

(苑国威)

蒙牛集团特仑苏超高端酸奶品鉴会在济举行

2017中国(济南)第四届泉利重配展盛大开幕
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随着人们生活水平的提高，近年
来亲子游市场异军突起。据相关数据
显示，从六一前开始，亲子类旅游产
品、门票预订较上月有了75%以上的增
幅。暑期是传统旅游市场的旺季，亲
子游产品是其中的重点，针对暑期亲
子游市场，同程旅游推出了邮轮亲子
游、国内精品亲子游等定制线路，暑
期出游热潮提前来袭。

“从出游时间上看，暑期亲子游
的热潮始于6月底，在7月底8月初达到
高峰。一般消费者都会提前预定旅游

行程，从目前的数据来看，旅游产品的
咨询量、预定量上同比有大幅增长，特
别是亲子类旅游产品。可以说，旅游市
场已经提前进入‘暑期档’了。”同程
旅游相关负责人表示。

现在的家长越来越重视亲子游行
程中的教育性和体验性，希望孩子在
旅行中既放松身心，又能学到知识，
做到“寓教于游”，而不仅仅是观光
休闲之旅。同程旅游相关负责人表
示，在旅游产品的研发中，我们会考
虑不同年龄段孩子的生理、心理的需

求，在资源选择、场景打造、服务细
节、互动活动等处着手，让产品更加
贴合孩子的需求，希望孩子可以乐在
其中、学在其中。

随着出游次数增多，更多消费者
不再满足于带着孩子仅在国内旅游，
而是倾向于出境看世界。在邮轮上，
孩子们可以结识世界各地的新伙伴，
靠岸后到异国的旅行体验，更是能增长
孩子们的见识。而且邮轮一般都会提供
专业、有趣的儿童托管服务，以及多种
多样的儿童娱乐设施和活动。因此，邮
轮成为不少家长暑期出游的首选。

日前，同程旅游推出了“邮轮+游
学”系列主题线路，为孩子提供更具
意义的暑期之旅。该系列主要包括
“文艺才艺夏令营”、“未来船长夏
令营”、“自然探秘夏令营”、“航
海亲子夏令营”等。每次活动都会带
孩子参加丰富多彩的活动，比如“文
艺才艺夏令营”中，会通过歌剧、舞
蹈、绘画或者动漫让孩子们感受艺术
的熏陶；“未来船长夏令营”中设有
航海课堂，孩子们可以学习航海术
语、世界版图和指南针的使用等。

旅游提前进入“暑期档”

亲子类旅游产品热卖
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