
2016年，许多车企都在对车型布局上“大

动手术”：不是推出新的大型SUV车型，就是

提出在规划中以此作为未来发展的重点。面对

着愈发严苛的燃油限值标准“大山”，各大车

企竞相抢夺大型SUV市。

车企争相“拥抱”大型SUV

2016年，依然是属于SUV市场的一年。

SUV车型作为为数不多的亮点车型成为了支撑

全年销量最大的推动力。各大车企紧紧围绕这

一领域展开布局。值得注意的是，有一部分主

流品牌却将眼光放在了近年来市场份额寥寥的

中大型SUV市场。在2016广州车展上，就有长

安全新CS95、上汽大众Teramont、上汽大众斯

柯达柯迪亚克、东风悦达起亚KX7等多款中大

型SUV相继与观众见面。

此前，在国内这一领域，除了早些年尽人

皆知的三菱帕杰罗和丰田汉兰达等少数车型

外，鲜有车型成功挤占这一市场，多年来主流

品牌也一直未在该领域有较大动作。

而今，从自主品牌到合资车企，各大车企

都开始把大型SUV市场作为未来发展对象。

“随着国内SUV市场的持续火爆，有更多

的车型加入到这一市场中是正常现象，随着整

体消费的升级，未来对于大型SUV的需求或进

一步加大。”全国乘用车市场信息联席会秘书

长崔东树对记者说道。

“两孩”政策≠大型SUV唱主角

“现在很多人认为在‘两孩政策’放开后

会直接带来大型SUV销量提高，但我认为这是

一个伪命题。以目前的生育比例而言，若想对

某一车型产生较大影响显得有些牵强，所以客

观说，并不存在这一现象的产生。”资深汽车

分析师贾新光在谈及大型SUV的发展前景时说

道。

去年我国正式全面实施一对夫妇可生育两

个孩子政策。这是继“单独两孩”政策之后，

国内人口政策的又一次重大调整，国内汽车业

界有不少人断言：“两孩政策的放开，对于撬

动大型SUV市场是绝对利好消息。”

然而，现实的情况恐怕并没有看上去那么

简单。以北京为例，由于生活节奏快，生活成

本相对较高，选择生育两孩的家庭并不是很

多。因此，全面两孩政策的出台，并不会造成

人口的明显增长。不仅如此，在新的经济形势

之下，或将有更多的车企面临产能过剩的问

题。崔东树表示，对于车市走向的判断需慎

重，各大车企不应对两孩政策抱有太多幻想。

无独有偶，北京北辰亚运村汽车交易市场

中心信息企划部部长郭咏表示，大型SUV销量

和国家“两孩政策”关系不大。

政策标准为大型SUV提供空间

目前，SUV似乎走到一个黄灯闪烁的十字

路口——— 是选择绿灯继续维持现有高速发展水

平，还是在不久以后整体市场亮起红灯。对

此，业内始终存在各种声音。

即将于2017年1月1日起实施的第四阶段燃

油消耗新阶段标准，无疑给国内诸多车企带来

了严峻挑战。按照政策要求，明年乘用车行业

燃油限值要从今年的6 . 7L/百公里降至6 . 4L/百

公里，环比降幅达5%。

今年7月，工信部公布了《2015年度乘用车

企业平均燃料消耗量情况》，不仅未能按期达

到国家所规定的6 . 9L/100KM，甚至高于2014年

度水平。在统计的116家车企中，有1/4企业平

均燃料消耗量实际值处于未达标水平。

对此，崔东树表示，目前国内SUV市场处

于火爆增长阶段，很多车企车型布局也加大对

这一领域的布局，这势必导致企业燃油消耗量

水平上升。

不达标的企业新车上市和扩产都将受到影

响，然而，面对着迫在眉睫的燃油限制标准，

各大车企似乎并不放在眼里，依然加快推进大

型SUV市场化的步伐。

原来，现在实施的燃油限值标准不以单一

车型为评价对象，而是将车企作为整体水平进

行评价。

对于这样的政策效果，贾新光直言，具体

考核办法是取平均值油耗作为最终参考依据，

车企若生产新能源车和小排量车可以达到均衡

油耗的目的。因此，这样的考核方式对于限制

大型SUV是一个不利因素，他建议考核方式应

该有更加严格的措施。(据《中国消费者报》)

山东英才学院的西部志愿者表示：“结缘
西部、服务西部让我们更加深刻懂得了奉献和
付出的快乐和价值。西部成为我们实现人生理
想的地方。我们不管走到哪里，都将会把山东
英才学院自强不息的奋斗精神传播下去。”

他们是民族团结的使者

在新疆的山东英才学院志原者们，几乎都
在条件相对艰苦的南疆地区。但是不管在什么
地方，从事的是什么工作，他们都能兢兢业业
地完成自己的工作。与当地人民融洽相处，得
到了他们的认可。

来自广西的龚小梅，在乌鲁木齐甘沟乡人民
政府综合治理办公室任职员。当地的居民主要是
哈萨克族，虽然语言不通，但小梅很快适应了自
己的工作。在这个地方，只有她一个志愿者，她
与同事亲如姐妹。她还利用闲暇时间到哈萨克族
老百姓的家里，和他们聊天、拉家长。远离家乡
和亲人，孤独是最煎熬人的，但是这里和善的哈
萨克人，目之所及的美丽天山，蓝天、白云、脚
下的绿草，都让她留下来。2016年3月，她向上
级团委组织提交了续签申请，她想在这个地方再
呆一年，或者更长时间。

孟鹏和策芳慧，是志愿者中一对小情侣。
他们舍弃家人给安排好的工作，因为不想过
“规定”好的生活，想主宰自己的命运。他们
来到新疆和田市新疆建设兵团十四师47团，孟
鹏在团委工作，芳慧在农业综合服务中心帮助
农民搞绿色农业。如果语言沟通有困难，那么
“爱”就是最好的表达。他们照顾一个生活在
单亲家庭的维吾尔族小朋友——— 努尔扎提·乃比
江，为他买衣服、过生日、陪他学习……

他们两个享受在这儿的生活，孟鹏可以组
织所有的志愿者开展各种文体活动，三八妇女
节准备广场舞，五四青年节他们又表演了手语
版的《感恩的心》，他们还自己动手种菜、种
花、种水果。孟鹏说，“幸福就是两个人一起
上班，一起下班。”

据和田市团委书记玉苏普江介绍，目前十
四师在岗志愿者30多个，其中英才学院有14
人，他们分布于市机关、团场、直属企事业单
位。他赞赏道：“英才的志愿者能吃苦，面对
和田的恶劣沙尘天气，没有一个提出不适应、
不愿意服务等不合理要求的。”

英才学院志愿者们的表现，为学校赢得了
荣誉。2014年，杨文董事长在团中央、教育
部、财政部、人社部召开的电视电话会议中，
代表学校作了典型经验交流，山东英才学院成
为西部计划实施以来首个在西部计划全国会议
上介绍经验的民办高校。2014年、2015年，山
东英才学院连续荣获全国大学生志愿服务西部
计划“优秀项目办”称号。学校被团中央志愿
者工作部、西部计划全国项目办确定为“2016
年大学生志愿服务西部计划服务新疆专项重点
招募高校”。2016年5月，新华社、中国青年
报、大众日报、山东卫视、齐鲁晚报、大众

网、齐鲁网等知名媒体组成记者团，专程赴疆
采访慰问学院西部计划志愿者，进行了英才学
子献身边疆事迹的系列报道，受到社会各界的
广泛关注。

那些美丽的花儿

始终是母校的牵挂

2014年志愿者吴昊，服务于西藏自治区，
他与学校青年志愿者协会联合开展“圆梦小天
使”公益活动，将当地中小学贫困孩子的梦想
物品与学校师生对接，师生们为孩子们进行募
捐，把爱心传递给他们。当雄县团委赠与山东
英才学院锦旗以示感谢，吴昊本人被评为“西
藏自治区优秀志愿者”。

2015年志愿者赵超，当初决定来新疆，最
大的阻力来自于家庭，赵超说：“我是奶奶带
大的，奶奶陪我长大，我想陪她慢慢变老。”
在爸爸再三保证会照顾好奶奶的后，他还是遵
从自己的内心选择了新疆。仅入疆不到一年便
凭借出色的表现入选2016年新疆宣讲团，并于
2016年4月回到母校分享自己的志愿服务经历，
受到在校师生的热烈欢迎。

他们在西部奉献付出，学校也在时刻地关

注着他们的成长，他们是母校的孩子，是母校
永远的牵挂。学校关注志愿者的学习、生活与
成长，更坚定他们扎根西部的决心。走上工作
岗位后，学校对志愿者进行跟踪服务，建立西
部计划志愿者QQ群，通过网站、微信公众平台
加强学校与志愿者、志愿者之间的交流沟通，
随时了解志愿者生活工作动态。

2014年3月，全国政协委员、山东英才学院
董事长杨文，将西部计划志愿者服务期满再就
业的思考以提案形式带上了全国两会，并做客
新华网全国两会特别访谈，为广大西部计划志
愿者的社保待遇等进行呼吁。校长夏季亭等多
次专程到西部看望慰问志愿者，肯定其在基层
工作的奉献，鼓励他们继续努力，奉献自己的
青春，造福当地百姓。学校还建立了新疆、西
藏校友联谊会，进一步加强与志愿者校友的联
系，关心和帮助他们健康成长。

“奋斗的青春最美丽”，英才学院这些可
爱的志原者们，如同开在西部的美丽花朵，为
当地带来美丽与芬芳，他们无愧于青春！

奋斗的青春最美丽
——— 山东英才学院学生参与西部计划纪实之二

龚小梅看望哈萨克族大爷

2016山东省企业品牌价值百强发布

从创品牌到建“IP” 鲁企营销转型加速
□陈川

近日，山东省企业文化学会公布“2016山

东省企业品牌价值百强”名单，海尔、青啤、

海信、潍柴、步长、晨鸣6家企业品牌价值超

过百亿元，其中，海尔以总价值为1516 . 28亿元

位居首位。从这份榜单看，经过多年磨砺和积

淀，山东品牌已经蔚然成林。如今，随着互联

网巨变，山东品牌也纷纷开启从品牌到“IP”

(Intellectual Property)的营销转型。

上榜品牌平均价值47亿元

“百强榜单采集了169家上市企业2013年至

2015年营业收入总额，最终遴选出100家企业。

企业品牌价值百强总价值达到4720 . 47亿元，平

均每个上榜品牌的价值为47 . 20亿元。”发布会

上，山东省企业文化学会常务副会长兼秘书长

朱文秋就企业品牌价值百强榜单做了分析。

百强企业价值品牌排在前10位的品牌分别

是海尔、青啤、海信、潍柴动力、步长制药、

晨鸣纸业、金正大、万华化学、歌尔股份、三

角轮胎。海尔总价值为1516 . 28亿元居首，青啤

总价值为377 . 05亿元位居企业品牌价值第二，

第二名与第一名的差额为1139 . 23亿元，第二名

企业品牌价值约占第一名的25%。前10名的品

牌价值总值超过2808 . 07亿元，约占百强企业品

牌总值的59%，平均每个上榜品牌的价值约为

280 . 81亿元。

从行业上分，百强企业价值品牌共涉及37

个行业，化工行业占比最大，有11家企业，占

此次企业的比例为11%；家电企业占据企业品

牌价值最高，共有4家企业，企业品牌总价值

为1768 . 96亿元，平均价值为442 . 24亿元，约占

100家企业品牌价值总和的37%。从地域上分，

来自烟台的企业最多，达到了33家。济南、青

岛紧随其后，分别由25家和23家企业入选。另

外，来自淄博、潍坊的企业各20家。

数据采自169家上市公司

品牌价值评选是一项需要较高权威性和影

响力的评价活动。山东企业品牌价值百强的评

选依据是什么？对此，北京名牌资产评估有限

公司总经理王静进行了详细解读。她介绍，此

次榜单共采集了山东169家上市企业的经营数

据，并综合了国内外各种评价指标，历时三年

做了深度分析和评估，最终推出了这个“山东企

业品牌价值百强排行榜”。未来，山东省企业

文化学会将跟踪和关注上市公司以外的国有大中

型企业、民营企业、中小企业的品牌价值成

长，并深入分析、研究和评估企业品牌价值。

企业品牌建设转型加速

我省企业在做大做强自身品牌的同时，也

顺应互联网时代发展，开始从品牌到“IP”的

深度营销转型。

海尔集团党委宣传部部长、企业文化中心

总监汲广强介绍，互联网消除了距离，一方面

是去中心化，每一个人都是互联网的中心；另

一方面是去中介化，即互联网本身就是中

介，但是这个中介与过去的中介不同，它不

再是两者之间的一道墙，而是对经营、生活

的颠覆。汲广强认为，企业要想做成互联网

品牌首先要转型成为互联网时代的企业，实

现从“产品——— 品牌”到“价值——— IP”的

飞跃。

目前，随着互联网运作模式的深化，海尔

这一品牌已经是一个超级IP。海尔品牌有内

涵，又有海尔兄弟的故事，加上海尔新媒体对

这一品牌的人格化运营，海尔作为超级IP的价

值输出，也是顺理成章的事。实际上，从某种

角度，雷神笔记本、卡萨帝冰箱、空气魔方等

产品品牌都是海尔的IP输出。

面对严苛燃油限值

车企缘何对大型SUV情有独钟

作为一名一汽大众车主，提试驾车时第一眼

望见嘉旅感觉它就是高尔夫的Plus升级版，整体

外观比高尔夫更长、更宽、更高。迫不及待坐到

后排一试感觉更加明显，2680mm的轴距，比高

尔夫7整整多出了43mm，腿部相当舒适。

另外，当第二排座椅完全放倒后，后备箱的

容积可以扩充至1520升。外观方面，高尔夫嘉旅

依然运用了大众现阶段的家族式设计。五边形的

尾灯为车尾增添了不少活力，内部层级清晰且采

用全LED光源。高尔夫嘉旅的内饰设计依旧简洁。

黑色皮革和木纹饰板的搭配令内部空间时尚有层

次。中控台上的按键布局经过重新调整，内饰采用

大面积的黑色钢琴漆面板与银色边框搭配。

动力方面，高尔夫嘉旅搭载的依旧是代号为

EA211的1 . 4升涡轮增压发动机。日常驾驶时，高

尔夫嘉旅拥有比高尔夫更高的坐姿，车内视线非

常出色。加速时只要发动机转速上升至1500rpm

以后，动力可以说是“随叫随到”。随着油门的

深踏，超过三分之一的油门深度，借由涡轮开启

的辅助，车速呈现后劲十足的表现。

试驾一汽大众嘉旅
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新捷达进店销售 升级“配方”备受年轻人喜爱
有时候选车真是一件特别有意思的事儿，

预算少的时候，反而是选择得最慎重最讲究的

时候，只因为它通常代表着人生第一部车，并

因此倾注了购车者对未来生活的更多想象。

所以你希望由“谁”来担当你的人生第一

部？于12月7日在广州迎来全国上市的新捷达，

或许会成为一个不错的选择。别一提到捷达就

想到“老炮儿”甚至是“老疙瘩”，捷达不

老，只是一路走来故事多了点，如今迎来全新

上市的它，更是多了不少让年轻人心动的地

方。

时尚简约

因为坚信“少即是多”

生活已经够费心，眼前何必再繁复。人生

第一部，样子不必奢华，但要务必有格调并彰

显活力。新捷达在原有造型基础上进行了细节

改进，使其看上去更加凌厉有型、时尚简约。

前脸采用大众最新横贯式设计，新增发动

机舱盖特征线，丰富型面变化；四根横向和六

根竖向镀铬格栅，凸显整车的力量感；全新造

型的H7大灯和前雾灯，进一步提升档次感。车

身侧面修长利落，新增的门把手镀铬设计、车

门裙线镀铬设计，以及全新轮辋设计，使整车

看起来更具辨识度。内饰同样采用了全新的

设计风格，“水”形出风口造型别致，与全

新设计的仪表盘、MQB风格方向盘、双色高

品质真皮座椅等打造出精致、优雅的内饰品

位。

节油环保

绿色出行不止于口号

如果开车是生活必须，选择更节能环保的

车型，是我们坚持做环境友好型公民的必然。

新捷达通过多种方式降低车辆排放，让出行便

捷之外更多一份安心。

此次新捷达发布1 . 4L、1 . 5L和1 . 4TSI三种动

力共9款车型供消费者选择，其中新增的1 . 5MPI

发动机，为大众在华首款EA211系列1 . 5L MPI

发动机，具有“排放低、油耗低、噪音低”三

大优势；与1 . 5LMPI发动机匹配的AQ160自动变

速箱还新增ECO—Mode模式，换挡更平顺，综

合工况油耗仅为5 . 7L/100KM，功率、加速时间

则与现款1 . 6L发动机无异。

配置丰富

打造恰到好处的关怀

关心若不投其所好，与打扰又有什么区

别。新捷达根据车主实际行车需求，在原有配

置基础上新增部分功能性配置，恰如其分地展

示其对车主行车旅程的关怀。

新增的胡桃棕、钛光灰，以及运动版专属

桑巴橙三种车身色彩，为车主购车提供更多选

择；全新全自动空调系统，针对中国进行了专

门标定，温度调节可精确至0 . 5度；舒适性及以

上车型标配ESP车身电子稳定系统、胎压监测

系统，全面护航行车安全；此外，电动可调带

加热功能外后视镜、雨量感应式雨刮器、带

Mirror Link功能的Standard+6 . 5吋彩色电容触屏

收音机等大量贴心科技配置，让车主深刻感受

到新捷达的人性关怀。

最后，作为并没有太多购车经验的“车主

小白”，一辆已被市场检验过无数次的座驾，

无疑更能坚定前行的信心。且不论之前累积的

360万车主，如今已连续18个月保持同级细分市

场销量领先的捷达品牌，或许足以让你考虑此

刻入手一辆新捷达。

齐鲁晚报与鲁能贵和商贸公司贵和购物中心发起

“星耀齐鲁”助学站正式启动

12月22日，“星耀齐鲁”公益项目主办方齐

鲁晚报和鲁能贵和商贸公司贵和购物中心党员服

务队驱车一个多小时来到济阳县济北中学。与济

南市妇联、济阳县妇联、济阳县教体局等单位共

同向济北中学春蕾女教师安燕及春蕾计划30多位

受助学生代表捐赠3 . 45万元及教学生活用品。

“星耀齐鲁”公益项目，是由齐鲁晚报、鲁

能贵和商贸公司贵和购物中心共同发起的，用以

帮助贫困、孤残儿童为主题的大型公益活动，不

仅开创了我省主流媒体和实力商企时尚公益的先

河，更是为省内贫困、孤残儿童创造了一个良好

的捐助平台。2016年，以春蕾女教师安燕的典型

事迹作为代表，在市妇联的协助下，在济阳县济

北中学成立“齐鲁晚报·贵和购物中心”“星耀

齐鲁·成就梦想”春蕾助学站。

活动现场鲁能贵和商贸公司副总经理、工会

主席武传东将募捐善款3 . 45万元交予春蕾助学

站，同时济阳县妇联主席巴建英也将“助春蕾绽

放 展企业责任”的锦旗授予鲁能贵和商贸公司

贵和购物中心。齐鲁晚报、鲁能贵和商贸公司贵

和购物中心共同为“星耀齐鲁·成就梦想”春蕾

助学站挂牌。 (王海臣)
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