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随着居民收入快速增长，新兴中产阶层崛

起，国内消费升级呈现旺盛势头，消费结构正

从生存型消费向享受型、发展型消费转变。记

者采访发现，尽管我国“中产消费”加速井

喷，但中产阶级财富结构失衡，过度青睐房地

产等不动产投资，制约了日常消费能力。中国

家庭金融调查与研究中心调查显示，中国中产

阶层财富在房产上配置比例高达79 . 5%，而金

融资产占比过低，仅有10 . 8%。此外，近年来

境外消费成为中产阶层的首选。由于具有中产

辨识度的产品和服务短缺，消费流失境外现象

十分严重。

中产群体快速扩容

每10个成年人中就有1个中产

尽管一句德语都不会，在北京生活的80后

苏女士用谷歌翻译在德国网站购买了一台净水

装置。她和丈夫都是IT公司的中层管理人员，

家庭年收入约80万元，养育两个孩子。她坦

言，跟孩子有关的东西她一律选择海淘，使用

的都是国际知名品牌。“奶瓶是日本的，奶粉

是荷兰的，手推车是美国的，做米糊用的也是

进口的‘破壁料理机’。”

苏女士正是当下网络热议的“中产阶层”

的一个代表。中产阶层被国际社会喻为国家的

“稳定器”。瑞信发布的《2015年度财富报

告》将拥有5万至50万美元净财富的群体定义为

中产阶层，认为中国中产阶层人数达1 . 09亿

人，数量全球最多。这一群体去年的财富为

7 . 34万亿美元，仅次于美国与日本。中国中产

阶层及以上人群占成年人比例为11 . 3%，即每10

个成年人中就有1个位列中产阶层。

中国家庭金融调查与研究中心主任甘犁认

为，瑞信的标准并不高，根据他们每两年进行

的全国性调查数据推算，我国中产阶层人数应

该为2 . 04亿人，占成年人比例达到20 . 1%，同时

中产阶层所掌握的总财富也应该为28 . 3万亿美

元。

“在中国，新兴中产阶层主要指中等收入

群体中那部分收入稳定、学历高、对生活品质

要求较高的群体。这个群体规模的快速扩容，

正重塑中国消费市场，推动‘山寨中国制造’

加速消亡。”美国斯坦福大学访问学者、西南

财经大学“西财智库”CEO汤继强说，他们对

高品质产品的购买力，以及对国内外新品牌的

接受度，驱动着中国消费加速升级。这对于全

球企业意味着无限的商机，对于中国经济稳增

长将是一股不可低估的潜在力量。

“中产阶层迅速成为主体消费力量，他们

的消费行为更精明和成熟，更愿意为产品品质

支付溢价，并且非生活必需品的消费占比越来

越大。”京东集团公关关系部高级经理席大伟

举例说，面膜、造型、护发比前一年增长超过

100%，打有“健康”“有机”“绿色”等标识

的牛奶乳品、米面杂粮销量同比增长超200%。

在今年“双11”中，仅半小时，戴森高端吸尘

器销量突破万台；尤妮佳、花王、美素佳儿、

好奇、惠氏、美赞臣等进口母婴产品占据京东

超市品牌销售额TOP榜。全球购的澳洲Swisse

保健品，4小时就卖出了超过4万件。

美国波士顿咨询公司(BCG)和阿里研究院

联合发布的《中国消费趋势报告》也显示，预

计未来5年中国消费市场新增2 . 3万亿美元(约合

14 . 9万亿元人民币)，其中上层中产阶层及富裕

消费者将贡献81%的消费增量。

结构失衡、供给不足

制约消费潜力释放

今年以来，多地房价迅猛上涨，刺激着百

姓敏感神经。成都一名中学教师饶女士9月初

在高新区买了一套110多平方米的学区房，花了

160多万元。饶女士说：“尽管买新房把这几年

的积蓄基本用完了，还向银行贷了70多万元。

但刚买完房第二天，同样户型的房子就涨了10

万元。现在，这个小区房子一平方米比我购买

时贵了近5000元。”

中国家庭金融调查与研究中心主任甘犁

说，家庭财富的配置状况在一定程度上反映社

会消费、投资和储蓄潜力。我国中产阶层无论

是富裕程度还是人口占比都远不及发达国家，

家庭财富分配结构更呈现出“金字塔型”。这

突出表现为我国中产阶层财富结构失衡，过于

青睐房地产投资，制约其内在消费潜力的释

放。

该中心调查显示，中国中产阶层财富在房

产上配置比例高达79 . 5%，而金融资产占比过

低，仅有10 . 8%。相比之下，美国和日本家庭

更愿意参与金融市场。根据美国消费者金融调

查2013年数据(SCF)，美国家庭金融资产占比为

40 . 8%，而房产占比仅为34 . 1%。

“买遍全球”“游历世界”“海外置

业”……近年来，境外消费成为中产阶层的首

选。财富品质研究院发布的报告显示，2015

年，中国游客境外消费1 . 5万亿元，出国消费中

超过65%为购物消费，购物消费中超过74%花在

奢侈品上。对此，许多专家表示，消费结构失

衡制约了日常消费潜力释放，而“流失的消

费”更折射出我国具有“中产”辨识度的产品

和服务严重短缺。

中国家庭金融调查与研究中心首席研究

员、主任助理李凤说，无论日常生活用品的品

牌选择，还是休闲消费的内容，中产都具有明

显的“阶层标签”。然而，国内大多数企业由

于过去不太注意品牌内涵建设，哪怕物美价

廉，也难捕捉到这部分消费人群。

“这几年，体育休闲消费在国内开始起

步，但与国外差距较大。以健身俱乐部为例，

尼尔森发布统计显示，我国数量不到美国的两

成，健身会员不到美国的一成。”汤继强说，

政府刺激需求也许会拉动短期消费，但如果供

给方的服务质量较低或不被消费者所信任，很

难对中长期消费产生实质作用。“对于中产阶

层这类群体所需要的高品质消费，关键还在于

要有高质量的服务理念。”

万亿级市场“掘金”

期盼改革再发力

专家认为，随着劳动力市场结构性变化、

金融市场改革等，中国居民家庭收入有望进一

步提升，中产阶层规模有望加速扩容。当前急

需深化相关领域改革，有针对性地掘金“中产

消费”这块万亿级市场。

一是深化供给侧结构性改革，加快开发高

品质的消费产品和服务。“低水平、低端供给

过剩和高水平、高端供给不足实际上是产业结

构的问题。”中国消费经济学会会长杨继瑞建

议，政府要引导企业更加积极主动适应市场需

求变化，传统企业要瞄准国际标准和细分市场

需求，从产品功效、性能、适用性、外观设计

等角度全方位提高消费品质量；新兴产业则要

注重以技术创新推动产品创新，更好满足智能

化、个性化、时尚化消费需求，在节能、信

息、健康、智能、生物医药等领域开拓新消费

新市场。

二是深化收入分配体制改革，走出“中产

收入陷阱”以提振中产阶层消费信心。西南财

经大学“西财智库”研究员海明威认为，国家

层面的“中等收入陷阱”和国民层面的“中产

阶层陷阱”是一对难以分割、互为表里的问题

组合。只有国家深化分配体制改革，健全社会

保障体系等，才能让中产阶层在社会财富快速

增长中共享发展成果，并解除住房、教育、医

疗、养老等后顾之忧，从而让这部分群体敢于

消费、乐于消费，最终为经济稳增长提供强大

的驱动力。

三是加快形成有利于中产消费的政策环

境。通过加快推进营改增、制定更加适应市场

变化的车购税政策、逐步提高直接税比重、落

实税收优惠和研发费用加计扣除政策等措施，

强化税收政策对中产阶层消费升级的激励作

用。汤继强说：“比起贫困者有低保等扶助政

策，富裕者如企业主等有税费减免政策，国家

的一些优惠政策似乎都到不了中产阶层。通过

政策引导，撬动他们的消费潜力，对于经济稳

增长乃至整个社会稳定都具有重要意义。”

(据《经济参考报》)

近八成财富配置房产 境外消费成首选

万亿级中产消费重塑中国市场
1 2月 2 0日，

腾讯应用宝正式

公 布 2 0 1 6 年 度

“星APP榜”入

围APP名单，总

计100款候选APP

入围，覆盖生活

娱乐、音乐、游

戏、新闻资讯等

12大领域。10大

年度热门应用及

10大年度新锐应

用将从中诞生。

“星APP榜”不

仅映射移动互联

网市场的格局变

化，更全面揭示

2016年用户移动

生活的升级和变迁。

腾讯应用宝“星APP榜”此次公布的100家

入围应用，基于腾讯涵盖全网9亿用户的大数

据，综合其下载量、增长速度、用户好评度、社

交分享度等数据产生。而全部入围的100家应

用，将通过更严苛、深入的二次评选诞生最终胜

出者。这份“星APP榜”入围名单，事实上也是

2016年度的移动互联网百强名单。100款APP覆盖

工具、金融支付、旅游出行、视频、直播、新闻

资讯、时尚购物、社交娱乐、游戏、摄影美化、

音乐、生活服务等12大领域，遍布用户生活各个

场景，代表着每个领域里最杰出的移动互联网创

业者。 (洪霞)

腾讯公布2016年“星APP榜”入围名单

百款APP覆盖12大领域

▲腾讯应用宝2016“星APP榜”

入围名单（排名不分先后）

为满足客户多样需求，为客户打造更加私密

的服务空间，近日邹平农商银行对保管箱进行了

全新升级，升级后的保管箱增加了指纹认证、全

自动电子锁设计，安全度的提高，私密空间的打

造赢得了客户的广泛认可。营业部共设置保管箱

1100余个，按照空间大小的不同，进行了分类设

置。由此邹平农商银行成为全市农信系统首家实

现保管箱业务全新升级的农商银行。截至目前，

此项业务较年初增加客户数120余人。 (曹营营)

邹平农商银行保管箱
业务实现新升级
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