
昨天上午9点左右，济南圣贝口腔医院王辉东院

长诊室内，热情的患者把接待室挤得水泄不通，心急

的患者蜂拥而上，“我都等了很长时间了，让我先来

吧，我昨天都预约好了，我特意从济阳赶过来的，种

完还等着赶回去呢”、“看着朋友种牙后，大口大口

地啃排骨，今天我也来把假牙去掉，种上有嚼劲的种

植牙，没想到人这么多，看来效果真的不错！”据了

解，自12月6日圣贝周年庆举办以来，每天近百人打

电话咨询，数十人来院检查、做种植牙。

据悉，圣贝口腔联合知名银行举办5周年盛典，

周年庆期间，所有牙缺失患者来电即可参与种植牙

“种1送1”活动，仅限200颗。另外，圣贝口腔也自

掏腰包感恩泉城，所有在圣贝种植牙的患者，将由中

国人寿提供 5 年质保，并可获得圣贝慈善基金会

3000—10000元/颗的种植牙费用减免。

与此同时，德国弗莱堡大学特聘专家黄国伦、首

都医科大学附属医院口腔科原主任刘希云、二炮总医

院口腔科原主任法永红、济南市口腔医院原副院长王

辉东组成的“正统实力派”专家团，为济南种植牙患

者进行即刻、微创、无痛、疑难等种植牙会诊。缺牙

患者可拨打电话87878000咨询预约。

圣贝口腔联合知名银行周年巨惠 种植牙“种1送1”震撼来袭

200颗种植牙 市民来电就送

济南市口腔医院原副院长王辉东

精湛种植 誉满齐鲁 为患者甘做孺子牛
严防死守 捍卫种植牙成功标准

现如今王辉东是济南圣贝口腔医院院长，退休

前就职于济南市口腔医院，任副院长、副主任医

师、副教授，并担任济南市口腔质量控制中心主

任，山东省口腔医师协会副主任委员，山东省口腔

种植专委会副主任委员等。这一系列业内头衔，都

是王辉东在口腔种植领域实力的体现。

在种植牙技术的研究和操作方面，王辉东也有

着20年多年丰富的临床经验。王辉东说：“虽然现在

种植牙已经被许多牙缺失患者所认可和接受，但在

有关种植牙成功率和适应症的把握上，许多医生做

的并不好。”由于这方面的担忧，王辉东在圣贝牙

科的每一例种植牙过程中都会全程监督方案设计和

把控最终效果，将种植牙的成功率提到了教高的水

平。

患者受益 练就十分钟无痛种牙

在20多年的种牙历程中，每当遇见牙列条件复杂

的老人，王辉东从不轻易放弃，总是开动脑筋想办

法、多方论证治疗方案，确保患者能够种牙成功。

正是因为这股执拗劲，他逐渐练就了精湛的技术，

种植一颗牙仅需10分钟。

据统计，王辉东自退休担任圣贝口腔医院院长5

年以来，种植牙的数量就已达到上万颗。他介绍：

“圣贝口腔作为德国弗莱堡大学的国际口腔联盟医

院，拥有先进的种植技术，比传统的种植牙时间更

短、更坚固，而且全程无痛。”

在泉城口腔界，提起王辉东的名

字，几乎无人不晓。作为从事口腔医

疗教学科研工作40余年的老专家，王

辉东的名字也为许多患者所熟知，许

多到圣贝口腔看牙的患者，进门就点

名找王院长，因为他技艺精湛、更是

患者的“孺子牛”。

近日，中消协的一纸报告也许会让众多网

友清醒一下。中消协发布的网购商品价格体验

式调查报告显示，宣称参加“双11”促销活动

的商品中，16 . 7%的商品价格在当天并不是近

期低价，假促销、真误导等涉嫌违规行为大量

存在。其中涉及天猫、淘宝、京东、国美在线

等多家电商平台，这些平台均存在先提价后降

价、虚构原价等问题。

调查方式

选14个时间点记录变化

据有关机构统计，仅今年11月11日当天，

网购销售总额超过1770亿元，同比增长了44%。

中消协于今年10月至12月，再次组织开展

“双11”网购体验式调查活动。由体验人员从

10月20日至11月25日以普通消费者身份，选择

购买网络购物平台标示折扣力度相对较大、销

售量相对较多的商品的价格进行调查取证。

据中消协介绍，此次调查体验涉及天猫、

京东、亚马逊、国美在线、唯品会等13家网络

购物平台，共选取了809款商品，涉及服装鞋

帽、手机数码、零食特产、化妆洗护、家居家

纺、母婴用品、箱包配饰、图书音像、家用电

器、运动户外、汽车用品以及其他日用品等12

大品类。除去部分缺货、停售、下架以及不参

加“双11”活动等无效商品样本外，共获得网

购价格调查体验有效样本533个(款)。根据体验

设计，体验人员通过截屏、录像、照相等取证

方式对每款商品详细记录了14个时间点的价格

明示情况。

发现问题

仅27 . 8%实现近期低价

据统计，从533款商品价格明示情况来看，

11月11日当天价格低于10月20日、23日、26日、

29日、11月1日、4日、7日、10日等时间节点的

比例为27 . 8%；当天价格与这些时间节点持平

的比例为55 . 5%；当天价格高于这些时间节点

的比例为16 . 7%。

中消协表示，根据调查结果，宣称参加

“双11”促销活动的商品中，16 . 7%的商品价格

在11月11日当天并不是近期低价，假促销、真

误导等涉嫌违规行为大量存在。

调查结果显示，主要问题共有4个方面。

第一是，有的先提价后降价、虚构原价，而促

销价格反而比非活动期间价格更高。包括天

猫、淘宝、京东、苏宁易购、国美在线、1号

店、聚美优品、当当网、蘑菇街、网易考拉海

购平台等10家电商的14款商品，涉及到的产品

包括水星家纺、松下电器、韩国衣舍等品牌的

商品。

第二是，有的商品在网页先进行低价宣

传，但实际销售价格明显高于宣传价格。涉及

的电商包括网易考拉海购平台、淘宝两家。

第三是，部分商品“双11”价格并不实

惠，涉及到京东、蘑菇街销售的产品。

第四是，部分商品通过设立较高额度的

“好评返现”活动诱导消费者好评，以获得虚

高好评率，干扰正常的信用评价机制。

应对举措

问题移交政府部门处理

中消协还公布了21个涉及虚假折扣、虚构

原价等侵害消费者合法权益的典型问题。中消

协表示，会将典型问题移送政府有关部门处

理，同时建议政府有关部门，进一步完善适应

网络购物方式的价格法律规定，通过互联网技

术、信息化手段和大数据分析等，加大对电商

平台及其商家的价格行为监测力度，适时公布

价格监测结果，严厉查处价格违法和价格失信

行为，用完善的信用机制约束失信经营者。

此外，中消协希望电商平台建立健全价格

审查把关机制，如实、全面记录、保存促销活

动所涉及商品和服务的价格、质量、售后等重

要内容，积极配合政府有关部门、行业协会和

社会组织依法组织的监督检查，自觉接受社会

公众的监督。

(据《京华时报》)

“先涨价后降价”典型案例

(一)淘宝平台某品牌乳液，从10月29日—11

月11日记录时间段来看，11月11日标价为126

元，活动为满119元减5元和满5 . 01元送5元店铺

红包，实际售价为116元，此价格并非价格记录

期间最低价格(94元)。

(二)天猫平台某品牌女包在10月23日—11月

11日记录时间段中，存在标价上涨情形，从

1199元涨至1499元，随后11月11日标价下降为

1348元。

(三)京东平台某品牌床品套件从10月29日—

11月11日记录时间段来看，价格上涨幅度很

大，标价由299元涨至1199元，而11月11日当天

降为439元，比涨价前标价299元与“双11”促

销后的329元还要高。

(四)京东平台某品牌床上用品在10月29日—

11月11日记录期间，标价存在明显上涨情况，

由399元涨至749元，11月11日商家在商品信息

页面749元价格旁边标示“买一件到手价399

元”，与涨价前10月29日标价一致。

(五)苏宁易购平台某品牌化妆品礼盒从11

月4日—11月11日记录时间段来看，标价由119

元上涨到239元，而“双11”促销时满两件打五

折。

(六)苏宁易购平台某品牌护肤套装从10月29

日—11月11日记录时间段来看，标价由89元上

涨至199元，而“双11”促销活动满两件打五

折。

(七)国美在线平台某品牌电饭煲11月7日将

标价由之前的449元，涨至499元，参加“双

11”减价50元的活动。

(八)1号店平台某品牌女包价格从10月20

日—11月11日记录时间段来看，价格由1198元

涨价到1298元，而之后“双11”促销期间降到

1268元。

(九)1号店某品牌家纺套件从11月7日—11月

16日记录时间段来看，标价由399元上涨至548

元，参加“双11”满减活动后价格为448元，反

而比促销前、促销后的399元更贵。

(十)1号店平台某品牌单肩包从10月23日—

11月11日的记录时间段来看，价格由999元上涨

到至1099元，而在“双11”促销期降至1069

元。

(十一)1号店某品牌家纺套件从11月7日—11

月16日记录时间段来看，标价由399元上涨至

548元，参加“双11”满减活动后价格为448

元，反而比促销前、促销后的399元更贵。

(十二)聚美优品平台某品牌男鞋从11月1

日—11日的记录时间段来看，价格由516元涨至

646元，而在“双11”开展促销活动，满199元

返200现金券。

(十三)当当网平台某品牌女装从10月29日—

11月11日的记录时间段来看，11月1日价格上涨

到528元，同时给出促销优惠政策“预售11、8

发；299减50，399减80，599减151，,实际价格

448元，远高于之前价格142元，而在11月11日

又降为127元。

(十四)蘑菇街平台某品牌童装从11月1日—

11日的记录时间段来看，标价由89 . 01元(实际价

格87 . 01元)上涨至95 . 36元(实际价格93 . 36元)，而

后“双11”促销期再降至标价89(实际价格87

元)，与涨价前价格差不多。

(十五)网易考拉海购平台某品牌床品套装

从11月7日—11日的记录时间段来看，标价由

700元上涨至1580元，而在11月11日下降为669

元。

中消协：“双11”有16 . 7%的商品虚假促销

近日，我省工商部门接到两位消费者投诉，

称9月份通过北京一中介机构在济宁购入一辆

JEEP大切诺基和一辆JEEP牧马人汽车，均花费

40余万元，但经销商只提供了发票，却没其他相

关手续，后经销商告知消费者车辆关税单等手续

丢失，要求消费者等待，然而其中一位消费者通

过查询得知该车的手续正在银行抵押，并且已经

在齐鲁晚报登报挂失。两位消费者均到工商部门

进行投诉，要求退车退款。

在此提醒广大消费者：一是购车要通过正规

渠道购买进口汽车，对于价格明显低于市场售价

的进口汽车要提高警惕，不要仅从价格的优惠去

选择。二是购车前要先行了解清楚车辆上牌相关

的政策和要求，并认真与商家确认相关资料和办

理上牌程序、交付时间、售后服务等细则，签订

正式购买合同，认真收集和保存好商家做出各种

承诺的资料等。三是建议消费者要认真核实商家

经销人员的身份，确保交易不属于经销人员的个

人行为。四是在购买时，应注意检查，索要必须

的进口证明文件，以及制造商的合格担保证明、

产品使用说明书、三包凭证、维修保养手册等随

车文件，维护自身合法权益。

工商提醒：

豪车虽好，谨防忽悠

双标信用卡将“退市”。在卡面上同时印有

银联和Visa、Mastercard等国际卡组织标识的双

标信用卡今后将逐步退出市场。日前，支付清算

协会发了一则《有关单标识外币卡、双币卡政策

具体内容》，要求银行停止新发双标识信用卡。

虽然双标银行卡被确定将不能再发新产品，但目

前大家手里正在使用的双标卡还可以正常使用，

只不过有效期到期后不能继续换发双标卡，需要

以外币单标卡所替代。因此，双标卡将逐渐退出

中国信用卡的历史舞台。(据《北京青年报》)

双标信用卡将“退市”

国产婴幼儿乳粉
行业集中度将提至70%
近日，在新华网举办的2016中国食品发展大

会上，工信部消费品司司长高延敏表示，今年工

信部继续推动婴幼儿配方乳粉企业重组，婴幼儿

配方乳粉前10家国产品牌的行业集中度预计将从

去年的65%提高到70%。高延敏介绍，目前我国

乳制品行业正从规模速度型向质量效益型转变，

总体呈现较好的发展格局。今年前三季度，乳制

品产值约为2200亿元，同比增长约6%；利润190

亿元，同比增长约20%。

(据《新京报》)

让孩子吃得好、长得壮是所有父母的心

愿。随着市场的细化和多元化，市场为家长们

提供了更多的选择，各种儿童专用食品层出不

穷，儿童酱油、儿童面条、儿童饼干……这些

打着“儿童专用”旗号的食品，真的适合孩子

食用吗？消费者冲着“儿童专用”不惜高价购

买，真的值得吗？带着这些疑问，记者对儿童

专用食品市场进行了调查。

现场：“儿童专用”受到父母青睐

日前，记者来到南昌市紫阳大道的天虹商

场超市，在面条专区看到了很多儿童专用面

条。与大梱简易包装的普通面条不同的是，儿

童专用面条都是小小的一袋，有些品牌的儿童

专用面条甚至是用精致盒子作为外包装。食品

袋上，标着“儿童高钙挂面”、“宝宝多维营

养强化菠菜面”、“鸡蛋味儿童面”、“胡萝

卜味儿童面”等醒目的字眼。

“我通常会买一些标有高钙、维生素之类

的面条。虽然，我不确定是否真的能补钙，但

价格放在这里，多少应该会起点作用吧。”一

位正在选购面条的7岁孩子母亲说道。

在价位上，一袋重280g的儿童高钙挂面售

价11 . 8元，而普通面条600克才仅需8 . 9元。在重

量均等的情况下，带有“儿童专用”字样的面

条，是普通面条价格的2倍还多。为何价格差

异这么大呢？据超市导购员介绍，儿童面条添

加了许多对孩子发育有帮助的微量元素，所以

价格要高一些。超市销售人员还向记者透露，

这两年超市特意增加了儿童专用的食品种类，

销量一直不错，虽然价格要比普通食品贵，但

是年轻父母非常买账。

除了儿童面条，记者观察到，儿童专用调

味品也同样受到年轻爸妈的青睐。一瓶160ml的

某品牌儿童有机酱油，售价26元，再看看放在

一旁的普通成人酱油，一瓶500ml售价9 . 9元。

儿童专用区的调味品，价格普遍比普通调味品

要贵出3倍左右。尽管如此，前来选购的家长

还是络绎不绝。“既然是儿童食品，那应该比

普通食品的添加剂少。为了孩子的饮食安全，

贵就贵一点吧。”一位正在给5岁大的孩子

挑选调味品的母亲如是说。

专家：“儿童专用”多为营销噱头

市场上售卖的儿童专用食品，真的像宣传

的那样高营养吗？孩子吃了会有效果吗？为

此，记者咨询了相关人士，得到的结论是，儿

童专用食品与成人食品相比并没有什么特别之

处，价格之所以这么高，大多是商家的营销噱

头。

江西省儿童医院儿童保健科主任、主任医

师邹时朴告诉记者，作为父母，都想把最好的

东西给孩子。“自己省着点，也要让孩子吃好

点。”这样的消费意识普遍存在于广大家长心

中。因此，一些商家准确地把握了这样的商

机，从而使儿童产品价格普遍偏高。

邹时朴还告诉记者，从营养需求来讲，儿

童在3岁之后所吃的食品与普通成年人的食品

并没有明显差别。因此，这些食品跟成年人食

品在食品添加剂使用方面的要求和规定是一样

的。大部分儿童食品在成分上和成人食品没有

太大差异，通常只是把大包装换成精巧的小包

装，于是价格就比同类成人食品高出一大截，

甚至好几倍。对于那些标注含高钙、微量元素

的食品，孩子吃了之后，能不能真正起到补充

营养的功效，几乎是无法认证的。“很多儿童

专用食品大多都是卖概念，并没有太大实际意

义。”邹时朴如是说。

观点：盲目选购有害无益

“不恰当地选购‘儿童专用’食品有时会

对孩子产生危害。”邹时朴提醒广大家长，

“比如酱油不同于一次性食用的食品，它开封

无法立即全部使用，还会有较长的一段储藏时

间，假如没有防腐剂，那么就必须要高盐保

存。通过调料来增加孩子的食欲，可能会让孩

子对调味品的依赖性越来越强，口味变得越来

越重。”她向记者表示，孩子小时候越“重

口”，长大之后就越难以控制盐的需求量，患

高血压风险也就越高。所以，儿童酱油不仅是

营销噱头，而且对于孩子的健康有害无益。

邹时朴建议，家长与其买那些昂贵而没有

实际效果的儿童专用面条，不如买一些品质较

好的面粉、面条，再根据宝宝喜好加入不同口

味的蔬菜，来丰富宝宝的饮食。如果觉得孩子

营养跟不上，可能需要补充微量元素，最好是

到医院做个营养监测之后，在医生的指导下，

为孩子定点定量补充。

(据《工人日报》)

“儿童专用”食品真的靠谱吗？
专家：多为营销噱头
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活动详情：

1 .报名参与者可领取价值780元的口腔检查

健康礼包。

2 .知名银行捐款，购买200颗种植体，在圣

贝种植牙的患者，种一颗送一颗。

3 .所有在圣贝种植牙的患者，由中国人寿保

险公司提供5年质保，并可获得圣贝慈善基金会

3000—10000元/颗的种植牙费用减免。

■

■

鲁医广（2015）1027—091—3701号

名泉广场

如期而至 兑现繁华
临近圣诞，2016年12月10日，K88名泉广场

的璀璨灯火点亮，提前进入了圣诞欢庆的氛围

中。当晚，捷荣商业管理有限公司总经理吴志攀

致欢迎致辞，感谢当日到场的各位贵客嘉宾，感

谢大家一直以来对K88名泉广场的支持，希望大

家在K88度过星光璀璨又温暖的时光。

随后各位贵宾共同开启了K88万千灯光首秀

的序幕，K88名泉广场——— 不负众望，如期而

至，兑现繁华。

本次活动将从12月10日一直持续至12月25

日，温暖你2016的年末时光。
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