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荣威RX5点燃需求 狂销3万辆指日可待
□宗星

对于一款SUV新车来说，从平均每2分钟

卖1辆，进阶到每分钟卖1辆，需要花多久？荣

威RX5只需要1个月！上市仅4个多月，荣威

RX5连续两个月销量超过2万辆，蝉联SUV增

速王。展现出消费者对互联网汽车新品类极其

旺盛的需求。11月，“全球首款量产互联网汽

车”荣威RX5销量达21344辆，爆款SUV热销

势头锐不可当。在以荣威RX5为代表的新一代

产品的带动下，上汽乘用车开启了智能环保出

行的全新增长点，1—11月累计销量近27 . 5万

辆，提前完成全年销量目标，同比增长超过

87%，远超车市整体增长速度。

今年以来，合资品牌SUV价格不断下

探，中国品牌SUV市场空间受到进一步挤

压。而荣威RX5亮相即是网红，上市就成为爆

款，凭借让消费者“买得起、用得爽”的超高

品价比，与合资品牌SUV进行正面较量，成

为中国首个突破合资品牌15万元价格封锁线的

SUV。

面对互联网时代和品质消费时代用户对出

行价值提出的更高要求，荣威RX5应势而生，

并凭借上汽一贯的高品质迅速占领强者如林的

SUV市场，成为“爆款”SUV成长参照标

准，建立起互联网汽车市场全新法则。以荣威

RX5为核心推动力，2016年上汽荣威在车市微

增长的整体环境下持续高增长，主要得益于其

10年发展对汽车核心科技的持续投入，对前瞻

技术的准确判断，并建立起了面向未来的、可

持续发展的新一代产品和技术体系，开启了智

能环保出行的全新增长点。

70%用户选择互联网车型

互联网黑科技带来全新的体验

在互联网渗透到工作生活每一个角落的当

下，消费者的日常出行也已经越来越离不开互

联网。数据显示，荣威RX5近7万辆的累计销量

中，有超过70%是互联网版本。

作为全球首款量产互联网汽车，荣威RX5

搭载了世界级智能互联科技，每一位车主都拥

有一个独立的ID身份账号，可远程控制车辆解

锁上锁、开启空调、加热座椅等，还可语音控

制空调、播放音乐和导航；而自适应地图、双

盲定位、自助支付等“黑科技”也带来了更多

全新驾乘体验。此外，用户还可选装摄像机等

设备，实现随拍分享功能。

值得一提的是，荣威RX5互联网车型14 . 88

万—18 . 68万元的售价，直接闯入了被合资SUV

垄断的核心阵地，成为中国首款突破合资品牌

15万元价格封锁线的SUV，极大地鼓舞了中国

汽车赶超合资的信心。

紧随荣威RX5的巨大成功，其混动版车

型——— “全球首款互联网新能源汽车”荣威

eRX5也已于11月上市，集“蓝芯”、“绿芯”

和互联网新科技三擎于一身，将引领中国汽车

进入高效清洁内燃机动力、新能源技术和智能

互联科技并重的“三擎时代”。

动力绝对惊喜、内饰有品有范

上汽荣威展现对用户最大尊重

除了互联网黑科技，消费者同样关注汽车

的“硬件”实力。荣威RX5采用荣威全新一代

律动设计，极具品质感的外饰与内饰，以及3 . 5

毫米车身钣金倒角半径、最大内饰“软包”面

积和超大全景天窗等，展现出上汽荣威比肩国

际水准的精湛工艺品质。荣威RX5的三大件、

造型内饰、动力性能、油耗表现等都得到了消

费者的普遍认可。

搭载世界级“蓝芯”高效动力，荣威RX5

技术领先同级SUV 2个时代，百公里加速比同

级SUV快2秒，百公里刹车距离比同级SUV短2

米以上，百公里油耗比同级SUV少2L。其中

20T车型搭载了1 . 5T缸内中置直喷涡轮增压发

动机，最大功率169马力，峰值扭矩250牛米，

动力水平堪比主流合资2 . 0L车型，并且兼顾超

高的燃油经济性。在10月举行的全球首届互联

网汽车拉力赛中，荣威RX5创下3 . 7L/100km的

最低油耗，刷新了SUV节油纪录。

另外，荣威RX5领先同价位产品2代的“超

屏”——— 10 . 4英寸高清触控电容屏、同级最大

内饰“软包”面积和采光面积达0 . 86平方米的

超大全景天窗，也得到了众多车主一致点赞。

作为上汽回应消费新需求的高品质SUV，

荣威RX5基于“以用户为中心”理念打造，以

最好的设计、最好的研发制造、最好的技术、

最好的价格、最高的品质，传递出对消费者的

最大尊重。

中国“好爸爸”联手

荣威RX5成为10万—20万元SUV首选

全方位越级高品质，以及众多车主有口皆

碑的“自发广告”和产能的保障，都在将荣威

RX5销量送上云霄。纵观中国SUV市场，不管

是合资主流还是自主车型，从上市到月销1 . 5万

辆，最长需要129个月，最短也花了5个月，中

间值约为37个月。而荣威RX5上市3个月就达到

月销2万辆，最快挺进SUV销量前10，树立了销

量爬升的新标杆，发出互联网汽车新品类最强

音，用事实证明了上汽“品质战略”已取得初

步成效。

迅速爬坡的产能为荣威RX5持续热销提供

了稳固的“大后方”。在上汽临港生产基地加

大马力全速生产的同时，南京工厂的加入，将

使荣威RX5的产能提升至3 . 8万辆/月，总生产节

拍提升至67JPH。据悉，上汽乘用车南京工厂扩

能项目总投资14 . 5亿元，历年累计总投资100亿

元，设计年产40万辆整车和50万台发动机，是

上汽集团乘用车生产基地中产能最大、工艺水

平最先进的一个。其中焊装车间共有646台焊装

机器人，自动化率达到99%，新建的涂装车间采

用环保的水性漆和2C1B免中涂工艺，总装车间

是目前国内单体柔性最大、生产节拍最快的厂

房，产能达到70JPH。

如此势不可当的战绩，离不开荣威RX5背

后两位中国“好爸爸”的全力支撑。没有上汽

“陈虹爸爸”，就不会有荣威RX5的全方位越

级品质和产能快速爬坡的保证；没有阿里“马

云爸爸”，就不会有荣威RX5吸粉无数的互联

网黑科技。两位中国好“爸爸”，不断为荣威

RX5加油打气。在上市之初，“爸爸”们就一

同为荣威RX5站台，给这款“亲生的”爆款

SUV赚足人气。在11月8日《头脑风暴》谈话节

目中，上汽“陈虹爸爸”更是不无自豪地表示

上汽和阿里联手打造的荣威RX5，作为一个开

放的移动互联智能平台，正在为用户构建互联

网汽车生态，推动中国汽车行业转型升级，给

人们带来更舒心的生活。

荣威RX5凭借全方位越级品质、诚意的价

格，以及爆款热销也不加价的厚道，树立了中国

品牌SUV的“品价比”标杆，做到“同价格品质

最优，同品质价格最好”，让消费者“买得起、

用得爽”，已成为10万—20万元SUV首选。

上市4个多月来，凭借全方位越级品质、

“基础服务、基本流量终身免费”政策、9 . 98

万—17 . 98万元，荣威RX5突破合资SUV的15万

元价格封锁线，点燃了市场需求。此外，在刚

刚结束的全球首次互联网汽车拉力赛中，荣威

RX5还与消费者一起探索、创变，“解锁”互

联网汽车生活的未知领域。随着南京工厂投产

和春节购车热潮等利好的加持，荣威RX5将再

创销量奇迹，为上汽乘用车冲击30万辆，送上

“临门一脚”。

37家消费维权单位联合呼吁：

影院贴片广告不明示 消费者有权退票
伴随电影市场的火热，电影贴片广告涉嫌

侵权的问题，引起社会广泛关注。不少观众反

映，影片开头广告越来越长，短的三五分钟，

长的要达到20分钟，严重侵犯了消费者的知情

权与选择权。37家消费维权单位发布消费提

示，呼吁如果影院没有明确告知电影是否有贴

片广告、广告时长，观众享有退票的权利。

实地调查：

映前放广告成标配

近日，中国消费者报在北京、上海、重

庆、江西南昌、安徽合肥、山东济南、广西南

宁、吉林长春、陕西西安等9个城市15家影院贴

片广告状况进行了调查。结果显示，15家影院

都播放了映前广告，只有1家影院通过广播提

醒要播放映前广告。播放时间最长达11多分

钟，最多的播放了20余条广告。有5家影院没有

准点播放影片，拖延时间最长的达到5分钟。

所谓贴片广告，是将企业产品广告直接注

入影片拷贝，在电影放映前播出的广告，也称

随片广告。早在2004年，原国家广电总局与国

家工商总局曾联合发布《关于加强影片贴片广

告管理的通知》，要求“电影贴片广告不得占

用影片放映时间；影院须公示贴片广告的放映

时间；未经电影版权方同意，任何单位不得随

意搭载、删减广告”。2009年年初，原广电总

局再次发布通知，要求“贴片广告、映前广告

需在电影票票面上标明广告放映时间，不得在

电影放映中插播广告”。调查发现，大部分影

院工作人员对此规定一头雾水，也未按规定执

行，侵犯了消费者知情权、自主选择权和公平

交易权。

消费者说：

非常反感映前广告

“我是非常反感映前广告的。”重庆消费

者张先生接受记者采访时说，他是个资深影

迷，经常泡在影院，也经常遭遇映前广告占用

影片播放时间的烦心事。放影结束后，他打电

话给影院，要求改正，有的影院态度诚恳，有

的则置之不理。

“我掏了钱是来看电影的，不是来看广告

的。”11月18日，北京消费者张晶晶买了两张

电影票，下了班后急匆匆地准点赶到影院，发

现电影正片还未开始，而是在放广告。这让张

晶晶十分不满，“我和朋友准点到达，都没顾

上吃晚饭，就是为了不错过任何一个镜头，谁

知竟然在这里饿着肚子看广告。”张晶晶说。

济南消费者蔡先生告诉记者，他常看电

影，几乎每部影片都播放映前广告，广告种类

不一，有汽车的、房地产的，还有专科医院

的。曾在电影城工作过的夏女士表示，影城播

放映前广告的现象很普遍，济南大部分影城都

这么做，这是影城一个重要的创收渠道。电影

院一般不会提前主动告知观众，怕引起观众不

满。

专家观点：

不主动告知即侵权

陕西睿和律师事务所律师袁义伟认为，消

费者购买电影票是为了观看电影，并不包含电

影播放前的广告。影院在未经消费者同意的前

提下播放广告涉嫌侵权。根据《反不正当竞争

法》的规定，商家不能够强制提供服务，映前

广告就是一种强制服务，侵害了消费者的合法

权益。根据《合同法》有关规定，影院涉嫌利

用其强势地位，使消费者被迫观看其提供的广

告内容，涉嫌强制消费，违反了公平公正的原

则。

北京盈科(济南)律师事务所高级合伙人、

律师文剑南也表示，影城没有履行主动告知义

务，消费者购买的是观看电影正片的时间，如

影城借观看正片的时间让消费者看广告，最起

码应该告知消费者，征得消费者的同意，否则

这种做法涉嫌侵犯了消费者的知情权。影城有

借助自己享有影片播放权的优势地位，迫使消

费者消费的嫌疑，该做法显失公平。

维权单位：

花钱看的是电影而非广告

根据体验调查结果，中国消费者报社联合

北京、天津、河北、山西、吉林、黑龙江、上

海、江苏、浙江、安徽、福建、江西、山东、

河南、湖北、湖南、广东、广西、重庆、四

川、西藏、陕西等省区市消协(消委会、消保

委)，共37家消费维权单位发布消费提示。

对体验调查的结果，消费者组织认为，影

院出售的电影票上标注的时间被默认为是电影

播放时间，消费者花钱购买电影票是购买了电

影服务内容，而非广告服务内容，如果放映前

播放广告，就应该在售票时明确告知消费者。

根据《消费者权益保护法》，消费者有自

由选择是否购买商品和接受服务的权利，贴片

广告在影院播放，观影者只能坐在那里观看，

无法选择，而商家受益，消费者耽误了时间。

此举，侵犯了消费者的知情权和选择权。

根据《反不正当竞争法》规定，商品销售

者不能强制搭售商品。同样，商家也不能强制

提供服务，贴片广告就是一种强制服务，涉嫌

强制消费，损害了消费者的合法权益。

根据《合同法》公平公正的原则，合同双

方的权利义务应该对等，但商家利用其提供服

务的强势地位，使消费者被迫观看其提供的广

告，并且这些广告多是以营利为目的商业广

告，增加了观影者的负担，违背了观影者的意

愿，构成了不公平交易。

为此，37家消费维权单位建议，相关部门

要完善电影广告监管规章，明确规定有电影贴

片广告放映的影院须在售票处进行公示，且要

明确告知广告的时长，并在电影票的正面明确

标注；对贴片广告的内容、时间要有明确的限

制规定；明确监管主体、监管责任以及违反规

定的处罚办法。 （据《中国消费者报》)

>>相关链接

电影贴片广告也要有法律约束

贴片广告播放也要有法律法规约束。中央

财经大学文化与传媒学院院长、教授魏鹏举就

此话题表示，目前我们国家的影视行业契约意

识还不够。映前广告大致分两种，一是约定好

的在电影正式播放前播放的广告，二是在约定

好的正式电影播放之后播出的广告。如果从法

律的角度来看，在约定的正式电影播放之前播

出的广告，从某种程度上看，这是一种市场行

为，相对来说还很难归属于侵权，但在正式电

影播放之后还继续播放广告，这就违反了基本

的原则，违反了《广告法》。

之所出现上述问题，一方面是追求利益最

大化导致的结果，另一方面是我们的影视行业

发展很快，但在这个方面的契约意识还不足，

如果延伸看，还包括了对知识产权的保护和尊

重问题。

接下来需要做的是，第一，消费者应该加

大维权力度，如果有几个维权的案例出现，相

信侵犯契约权利的事情会变得越来越少。第

二，政府相关部门，比如工商部门和相关执法

部门要严格按照2009年发布的广电总局电影局

关于进一步规范电影贴片广告和映前广告管理

的通知，加大监管力度。第三，要进一步改善

映前广告的播出方式。其实在我看来，映前广

告有其合理性，从某种意义上说可能也很难避

免，但如果能够让利益相关方达成比较合适的

一种合作，也完全可以做到，比如对于映前广

告，一是告知，二是让消费者在广告播出中获

得收益，另外还可以给观众一些小的回馈，比

如小礼品等。此外，影院方面应该提供更超值

的服务，让观众们在看广告的同时也能享受到

更好的服务，让观众心理获得更大的平衡。

(据经济之声《央广财经评论》报道)

试驾全新菱智M5

11月24日，东风风行开展了主题为“创变

不凡，驾享商务新时代”的全新菱智M5试驾活

动，展示自身在商务车领域的深厚积淀和与时

俱进的品质升级。全新灵智M5拥有着新潮动感

的设计元素和商务车特有的大气稳健，彰显出

新一代商务车的引领风范。其发动机则提供两

种选择，1 . 6L三菱4A92和2 . 0L三菱4G94，均匹

配5MT变速器。底盘系统最初源自三菱太空舱

SPACE GEAR，采用双横臂扭杆弹簧独立前悬

架和钢板弹簧后悬架。全新菱智M5通过加强车

身密封性、增加声学包、TVD扭转减震器等共

计40处降噪处理，极大提升了NVH隔音降噪性

能，创造出领先同级的舒适安宁享受。

上汽大众辉昂

山东区域正式上市
11月27日，上汽大众辉昂在山东区上市。

辉昂拥有继承自辉腾的自适应空气悬架，即使

面对颠簸的路面，也能保持车身的平稳。长宽

高分别为5074mm×1893mm×1489mm，轴距达

到3009mm。全LED辉光自适应前大灯，环绕式

车身双腰线，19英寸辉霆铝合金轮毂，彰显着

辉昂的动感魅力。增强型全时四轮驱动系统的

配备，让您时刻保持稳健的掌控。此外，辉昂

还拥有红外线夜视成像系统、HUD平视显示系

统、手机无线充电等众多前瞻科技装备，满足

时代领衔者所需。这款代表大众造车最高水准

的德系行政级座驾，提供480V6、380TSI两款

动力选择，结合丰富的顶级装备，推出8款车

型，售价区间为34 . 9万—65 . 9万元。

东风风神AX5上市

11月29日，东风风神AX5正式上市。秉承

“流·动”设计理念，造型蕴含行云流水之

势，搭配6种炫彩车色，彰显线条与视觉之美。

AX5车身尺寸为4501mm×1806mm×1650mm，

轴距2630mm，后排腿部空间长达680mm，以及

后排平地板设计，为用户带来宽适舒心的乘坐

空间。

动力方面，AX5搭载1 . 4T涡轮增压发动机

和东风格特拉克6速DCT湿式双离合变速箱，双

T组合的铂金动力，具备经济省油、输出平

顺、稳定可靠等特点。AX5全系标配博世9 . 1版

本ESP车身稳定系统、HHC坡道起步辅助、定

速巡航、倒车影像、STT智能启停、蓝牙和多

功能方向盘等，高配车型搭载360°全景影像系

统、盲点监测系统和行车记录仪等。
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