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农行滨城支行

全力构筑信息安全篱笆

今年以来，农行滨城支行从学习教育、责任落
实、预警演练等方面入手，多措并举，全方位强化
信息安全风险防控，力促各项业务高效稳健发展。
该行定期组织员工认真学习各项信息安全相关规章
制度，紧绷安全信息这根弦，并严格落实安全生产
责任制，强化安全生产运行措施，做好重要网络设
备的巡检维护，杜绝一切违章操作现象，保障安全
生产工作正常运行。在所有办公系统统一安装杀毒
软件，禁止私自连接互联网和在业务用机上安装无
关软件，确保信息科技生产运行安全。

(李玉杰)

农行滨州分行

持续强化内控合规管理

近年来，农行滨州分行坚持业务发展与内控管
理并举，以“夯实管理基础、突出价值创造、提升
可持续发展能力”为主线，进一步强化内控管理，
内外部检查发现问题整改率、内控评价水平持续提
升。该行高度重视内控管理工作，将其作为基础工
程常抓不懈，以责任制建设为总抓手，组织全行员
工层层签订责任书，明确了党风廉政建设、案件防
控和安全管理责任及要求。加强整改责任制考核，
对年末完不成整改率要求，对支行、部门考核进行
扣分，确保整改率达到95%以上。

(李玉杰)

农行滨州开发区支行

开展准妈妈关爱行动

为关爱全行孕期和哺乳期女员工，近期，农行
滨州开发区支行展开一系列关爱准妈妈行动。该行
逐一落实准妈妈产检时间、哺乳时间等劳动保护措
施，及时配备发放防辐射服装；特别制作“准妈妈
为您服务”台卡，提醒前来办理业务的客户对准妈
妈员工多一些宽容；对暂时不能胜任原岗位工作的
孕期员工，适当减轻工作量和工作难度或暂时调整
岗位；选送孕期和哺乳期指导书籍，开展准妈妈谈
心和心理辅导活动，并组织慰问产后女员工。

(李玉杰)

农行博兴县支行

惠农通工程建设成效初显

今年以来，农行博兴县支行多次部署专项工作
会议，下大力气促进金穗惠农通工程建设，截至目
前，该行金穗惠农通有效使用率明显提高，实现点
均25笔，远高于上级行下达标准。实际工作中，该
行制定项目营销目录，加大代理项目营销；摸清服
务点类型、上网条件、金融需求、服务点人员素质
等情况，根据服务点现有商品进货渠道，向上延
伸，掌握县域消费品主要供货商详细名单，主动走
访，跟进推广营销“E农管家”。同时，加强部门
间沟通协作，在项目营销、机具安装管理、业务宣
传等方面开展联动运作，进一步提升了工作成效。

(李玉杰)

农行惠民县支行

开展消防安全培训

为增强员工消防安全意识，提高消防知识水平
和防范技能，近日，农行惠民县支行邀请当地社安
防火中心人员开展了消防安全培训。此次培训主要
涉及消防知识、火灾预防、火场自救逃生方法、火
灾逃生需注意的安全事项等内容，其间防火中心人
员结合实际案例生动讲解消防安全知识，并介绍了
常规消防设施及灭火器的正确使用方法。通过开展
培训，进一步在该行员工中普及了消防安全知识、
培育了消防安全理念，对“平安农行”建设和员工
人身财产安全防范具有积极意义。

(李玉杰)

农行无棣县支行

扎实推进合规文化建设

今年以来，农行无棣县支行创新形式、加强教
育，努力使合规文化成为全体员工的共同理念，积
极引导全员主动自觉合规，为业务经营发展保驾护
航。该行充分借助现有的平台和载体，加强宣传教
育，增强员工对合规文化的认知度，引导员工坚守
依法合规的底线。一方面联系实际、贴近员工，通
过摆事实、讲道理、讲合规，形成浓厚的合规文化
氛围；一方面创新形式，积极开展合规文化问卷调
查、学习笔记和测试试卷等活动，为全辖业务持续
健康发展提供了坚强保障。 (李玉杰)

农行阳信县支行

持续加强基层党建工作

今年以来，农行阳信县支行持续加强党建工
作，充分发挥党组织和共产党员在促进经营发展、
建设现代商业银行中的战斗堡垒和先锋模范作用，
以党员的先锋模范作用树立良好的党风行风。该行
注重发挥党员在广大员工中的先锋作用，大力开展
“党员示范岗”、“争当先锋党员”等活动，提高
党员在员工中的凝聚力、向心力。日常工作中还注
重加强党的优良作风教育，营造了和谐发展的新风
正气。 (李玉杰)

农行邹平县支行

加强网点6S管理提升服务水平

为进一步提升网点服务品质，农行邹平县支行
持续深化网点6S管理，围绕服务提升项目，加快推
动网点服务品牌建设，有效增强了网点营销和服务
能力，树立了良好的服务品牌形象。该行高度重视
星级网点建设，围绕服务环境、服务规范、服务档
案等指标，对创建网点持续跟进、加强督导。该行
对辖内各营业网点服务设施进行标准化设计，统一
更新配置了智能自助服务标识、收费标准、《常用
业务指南》、网点业务受理范围、周边网点信息等
标识牌，切实做好视觉统一。 (李玉杰)

□洪霞

一个小小的三角棱镜可以把光束分解，许
许多多的三角棱镜组合在一起会让人们看到什
么？11月6日，北京深秋的寒意，没有抑制住
北展剧场门口的人潮。早早来此候场的人们把
眼睛凑近由多个三角棱镜组合成的孔洞时，一
个奇妙的世界在眼前展现：光线透过镜子的折
射和反射，把周遭的世界映入人们眼帘，看似
有确定边界的镜子在不同角度下，创造出万花
筒般无穷尽的图景。

2016年的WE大会用“无境”一词来描述
人类认知建构、打破、重组的探索过程。

今年，来自全球各地的10位演讲嘉宾从星
辰大海出发，为现场及电脑前的百万观众，带
来挑战认知极限的近4小时精彩分享。

跟随引力波探索星辰大海

尽管著名天文物理学家史蒂芬·威廉·霍金
早就预言“哲学已死”，但他难以说服所有哲
学家的一个重要原因，恐怕是物理学内部仍存
在难以弥合的两大分野：广义相对论和量子
论。今年LIGO合作组宣布探测到引力波的消
息，让广义相对论的支持者们欣喜万分，它不
但验证了爱因斯坦一百年前的预言，而且将人
类对宇宙奥秘的“探索之眼”推进到大爆炸
“奇点”(Singularity)附近。LIGO前首席科学
家Barry Barish在WE大会上为中国观众展示，
如何跟随引力波“打开人类认识宇宙的全新窗
口”。

飞掠冥王星的“新视野号”负责人Alan

Stern同样将观众带向浩瀚的星辰。53岁的中国
科学家崔维成早已成为世界科学界的一个焦
点。在作为探海先锋、乘坐自己设计的“蛟龙
号”载人潜水器达到7062米的深海之后，他被
英国《自然》杂志评为10大中国科学之星之
一。在WE大会上，他诉说着自己探底海洋最
深渊11000米的梦想，向世人揭开“彩虹鱼
号”全海深载人深潜器和深渊科学技术流动实
验室的神秘面纱。

生存，抑或灭亡

生存抑或灭亡，不再是哈姆雷特的戏剧台

词，而是科幻作家何夕对人类未来生存隐患的
关注，他在WE大会上把自己这份深沉的思考
带到了公众面前。作为奇点大学的联合创始人
和执行主席，彼得·戴曼迪斯(Peter Diamandis)
显然也是这个问题的思考者，“奇点”这个词
用以描述未来的某个时期：技术进步的速度变
得如此之大，以至于人类生活发生不可逆转的
改变。

“在平衡地球生态环境的同时，努力提高
人类生活水平，这是驱动我们前进的动力。”
腾讯公司CXO (首席探索官 )网大为 ( D a v i d
Wallerstein)在本次WE大会发表题为《人类未
来》(The Human Future)的演讲时称，我们有

必要提前考虑未来人类社会发展可能带来的种
种生态挑战。

互联网与科技行业“风向标”

人机交互界面的革新一直是互联网与科技
公司关注的焦点。与去年WE大会相似，增强
现实(Augmented Reality，简称AR)再次成为今
年的热点。AR开发企业META的联合创始人
Raymond Lo来到WE大会，演示了AR眼镜的
全新功能——— 人们可以通过眼镜观察纸面上浮
现的三维建筑模型，虚拟的人体内部结构，
AR系统还能帮助设计师建立“空中楼阁”，
让他们“徒手”在空气中描画产品蓝图。

事实上，WE大会这个舞台并不虚幻，它
一度被视作行业的风向标。2013年第一届WE大
会上，腾讯公司董事长兼首席执行官马化腾发
表了演讲《通向互联网未来的七个路标》。他
在演讲中提到的“连接一切”、“互联网+”等
预言，如今看来无一不是后来的行业热点。

在本次WE大会前，平素言论低调的马化
腾多次公开表示，创新型公司比以往更加关注
长远的，未来10年、20年、30年的技术大变
化，在人工智能、自动驾驶、机器人等领域尤
其如此。

这是腾讯第4年主办这个想象力的盛宴，
它持续关注最新的技术进步、最前沿的科学发
展，以及人类和地球面临的重大挑战。值得注
意的是，在今年这场由行业领头羊主办的WE
大会上，人们还能从一个侧面窥见腾讯正在悄
然发生的变化，以及目前互联网与科技行业正
在面临的巨大转变，或许再次标志着腾讯也正
大步迈向科技公司的行列。

WE大会：互联网与科技行业“风向标”

□任明倩 苑国威

近日，世界知名艺术家、国际著名整形外
科专家韩啸因作品《浪漫的救赎》，成为意大
利Forte de marmi(Tuscany)第11届“Awards
Dietro La Bellezza(绝美之奖)”当代艺术最有
影响力得主。据介绍，“La Bellezza(绝美之
奖)”是意大利官方的一个国家奖项，专门奖
给世界知名的艺术家。韩啸是世界上唯一获此
殊荣的亚洲整形医生。

韩啸在国际整形界久负盛名。他曾经以三
次做客中央电视台，主刀山东首例变性人手术
广为人知。他拥有20多项个人专利，在海内外
产生巨大影响。也曾因为通过微博主张自然整
形，否定整形的巨大作用，认为整形只能改变
有限，而饱受争议。也正是因为他整形医师的
身份，临床外科医学实打实“科学”式思维训
练，使其“真正有能力”去感知、去反思或者去
反制当下主宰我们生活的技术性境遇。

既然“美”不再是艺术的核心，杜尚的
《泉》之后“技”也绝非艺术的必要条件，那
么，掺杂着美学、伦理学、社会学和人文艺术
的整容与艺术为什么不能合而为一？当人类身
体的生物器官组织的构成不再受制于自然与上
帝，转而成为人工调制的感性材料、市场交换的
买卖商品、社会博弈的价值筹码、艺术创作的媒
介时，人用什么来佐证自身的存在？

作为中国当代艺术界的一匹“黑马”，韩
啸对艺术的理解和尝试是深入而丰富的。他以
手术的行为确证艺术的可能性表达，而又以艺术
的名义来强化对生命肉身的反思，这也是艺术界

许多重量级人物认为其作品最打动人之处。
他的佳作在法国里尔MUBA美术馆、威尼

斯国际艺术双年展、迈阿密海滩SCOPE艺术
博览会、佛罗伦萨双年展等国际艺术展广受赞
誉，2015年又刚刚获评佛罗伦萨当代艺术“列
奥纳多·达芬奇”奖。

威尼斯国际艺术双年展策展人、中央美术
学院副教授王春辰评价说，“韩啸兢兢业业、
恪守医德，对顾客饱含热情和关怀，不仅仅以
人文情怀做事业，同时又积极从事当代艺术实
践和创作，以生命的感悟做艺术。”

此次“La Bellezza(绝美之奖)”获奖的行
为作品《浪漫的救赎》，以游客为行为互动的
志愿者，他们身穿病号衣从特隆凯特岛出发，
途经圣马可广场码头，环绕威尼斯岛一圈。艺
术家韩啸希望通过这一特殊的旅程能够日常化
疾病和死亡，引发人们关于生命的思考。

生病和治疗是人类生活中的日常仪式，几
乎是每一个人都难以避免的常态现象。但是，
在人类的生存发展过程中，从野蛮荒原走向现
代文明，每战胜一次灾难都造成人类一种盲目
自大以及以自我为中心的侥幸心理，致使人类

过度沉迷于现世表象和欲望满足，从而遮蔽了
日常生活中无所不在的风险，诸如疾病、死
亡、苦难。

乐观的人生，不光需要有健康的生命态
度，更需要对疾病和死亡的理性认知，同时必
须承认生命的本质与科技的局限。生的欲望是
无止境的，人生的存在意义离不开艺术性的自
我营造和终极性的信仰情怀。用行为艺术的语
言手段去化解疾病与死亡所引发的普遍恐惧，
使隐蔽的医院场景回归到日常的生活形态。医
生不是生命之神，而是人道关怀的使者，他们
只能在一定限度内缓解病人疾痛和帮助人类延
长寿命。

此次活动的志愿者不再是体验威尼斯浪漫
水上风情的观光客，而是身临艺术现场体会了
中国艺术家韩啸尊重生命、化解对疾病和死亡
恐惧的一次“浪漫的救赎”。

据悉，本次“La Bellezza”的评委之一是
世界卫生研究主席、国际皮肤科学会原会长
Torello lotti教授，颁奖嘉宾是米兰的女市长
Maria Teresa Baldini。Maria Teresa Baldini看
到韩啸的作品大为惊叹，认为韩啸的艺术作品
将隐蔽的整形现场推向了社会前台，强化了艺
术对生命肉身的反思，为全球艺术界带来更深
层次的思考，并力邀韩啸2017年赴意大利举办
个展。

从真实的手术展现到魔幻的艺术实践，韩
啸的作品形式不同、载体不同，却充满介入主
义的社会质问，对肉身和灵魂间关系的反思。
2017年，韩啸将给世界艺术界带来什么？我们
拭目以待。

韩啸获意大利官方La Bellezza奖

该奖项仅颁给世界知名艺术家

一年一度的双11终极之战即将到来，小米
公司也公布了主题为“小米黑科技燃爆双11”
的2016双11最终攻略。据了解今年双11不仅准
备了总额超1 . 3亿的福利回馈米粉，更将贡献
一场史上新品最多、黑科技诚意满满的双11狂
欢节。

据悉，天猫方面专门为小米准备了一次
“大牌专场”，11日当天15：00，小米公司创
始人、董事长兼CEO雷军将现身淘宝头条，开
启在线问答，与用户互动。

全线明星手机齐登陆

小米全平台燃爆双11

今年小米的双11活动仍然是全平台参与，
比以往更为庞大的是，除了天猫、京东、苏宁
等第三平台全面参与之外，小米网与小米商城
的自身平台也同步加入到双11的战团，除此之
外全国各地的小米之家也全面参与，其规模之
大尚属首次。活动从11月1日一直持续到11月
11日，小米商城、小米天猫旗舰店、小米京东
旗舰店以及小米苏宁旗舰店全平台参战，全国
各地小米之家也将线下同庆。

据悉，本次小米双11将有6大手机新品首
卖，其中，刚刚发布两大年度巅峰旗舰小米
Note2、小米MIX，首卖均是秒罄。双11当天，
小米MIX、小米Note2也将登陆小米商城、小米
天猫旗舰店、小米京东旗舰店以及小米苏宁旗

舰店、线下小米之家各门店全平台开售。
11月4日，小米公司创始人董事长雷军、

总裁林斌联手直播，由林斌揭晓了小米双11的
两款新品红米4与红米4A。其中，在小米天猫
官方旗舰店预售的红米4A，在首发当天一小
时就揽下了约30万预售订单。

搭载高通骁龙625处理器的红米4高配版无
疑是本次双11另一明星，在7号的首批销售中
已经被秒杀一空，双11当天，新品红米4也将
再次登陆小米商城、小米天猫旗舰店、苏宁天
猫旗舰店、小米之家与大家见面。

此外，小米为备战双11还推出了两个特供
版新品，小米5S(4GB+32GB)特别版将在双11当
天同时登陆小米天猫旗舰店、小米京东旗舰店
进行首卖，红米Note4(3GB+32GB)特别版已经
于1号在京东平台启动了首卖。

除了六大手机新品发力，米家生态链新品
在本次小米双11同样力度惊人。在双11当天，
米家空气净化器Pro、米家IH电饭煲、米家
PM2 . 5检测仪、米兔积木机器人、小米圈铁耳
机Pro等重磅新品首卖，小米无人机也将在双
11当天正式首卖。可以说，本次小米双11创下
了史上新品同时开售最多的记录。

1 . 3亿福利回馈粉丝

特惠疯狂不停止

除了以新品引爆双11人气，小米还公布更
多的特惠策略，以吸引用户参与。例如，红米
3S领券可直降50元，特价649元起，而在双11
当天，红米Note3全网通标准版将直降100，特
价699元。同时，为了迎接双11，两大旗舰机
型小米5与红米Pro也早早做了价格调整，分别
直降200与400元，特价1599元、1099元起，成
为双11期间非常值得入手的明星手机产品。

除了手机产品，小米电视3S 60英寸新品
也已开启预订，双11当天下单限量送1年小米

电视会员，送完即止，4699元(含运费)的价格
也让它成为双11期间最值得关注的人工智能电
视热品。此外，小米笔记本Air13 . 3英寸在双11
当天特惠省100元，小米笔记本12 . 5英寸将直
降50元，金色版也将首发上市。

在双11当天，米家生态链产品也将推出限
时特惠，其中，小米空气净化器2、米家压力
IH电饭煲、九号平衡车将直降100，小米净水
器厨下式直降200。

据称，本次小米双11将派发超过1 . 3亿福
利，以回馈米粉一直以来的热爱与支持。其
中，用户可在小米全平台领取50、100元优惠
券，还有最高1111元的高额红包；包括小米
Max、小米5、小米5S等旗舰机型，将在双11
当天推出5折秒杀的特色活动；此外，小米电
视60/48英寸、小米5/小米5S、小米笔记本等
实物大奖抽送也是精彩连连。

线上线下齐狂欢

小米之家送出五重惊喜好礼

此次小米在线下的直营零售店也发起了针
对双11的促销活动，并为广大米粉和用户准备
了五重惊喜好礼：

据悉，全国31家小米之家商城店将于双11
当天10点，正式现货开卖小米Note2亮黑版与小
米MIX两款重量级新品手机。用户持本人身份
证原件到店排队领取号牌后即可参与购买。

同时，小米之家将同步小米商场、小米天
猫旗舰店等多个线上平台，同步首发此次小米
双11新品。11月11日当天，用户也可以选择在
小米之家购买红米4、小米电视3S 60英寸、米
家空气净化器Pro、米家IH电饭煲等新品。

用户在小米之家购买手机 (除小米Note
2、小米MIX、红米4)、电视及其余9件指定商
品，订单金额满3000/6000/10000元即可获得30/
70/120元的返券。返券可以在小米商城/小米

之家购物满200后使用。另外，小米线上线下
的优惠券系统已经打通，在后续用户从线上获
得的优惠券，也能在小米之家直接使用。

小米之家还与小米天猫旗舰店进行了一个
小互动：凡11月11日在小米天猫旗舰店购物的
用户，在12、13日两日到店购物时，可凭借双
11天猫订单界面，享受全场购物99元立减5元
的优惠。(小米Note2/小米MIX不参与)

11日至13日期间，在小米之家手机折价换
新，即赠送相应手机1年的意外保服务，小米
Note2、小米MIX、红米4三款新品不参与此项
活动。

客服物流全力以赴

确保双11用户体验

每年双11除了购买产品享受优惠外，服务
也是双11“大战”中一个重要的角色。为了传
递小米独特的服务理念，今年双11期间，小米
客服与物流部门已整装待发，全线迎战，为米
粉提供最High的购物服务体验。

据悉，小米客服1500人的团队经过一个半
月的悉心准备，从流程优化、软件升级等多方
面入手，服务速度有望比去年双11提升20倍，
真正做到“闪电服务”。同时，小米客服还特
别创新了排队提醒功能，可以在人流量大的情
况下告知用户排队等待的预计时间，让用户能
够“心里有数”提升用户的体验感受。

截至目前，小米物流在中国28个省级行政
区布局物流网络，现有RDC、FDC、DC、云
微仓等多模式物流中心，单日产能高达百万
单。从客户支付到收货最快物流时效9分钟，
26个城市支持标准件当日达、600余个地区支
持大件配送区域覆盖。运输采用第三方物流合
作模式，合作伙伴涵盖了国际国内多家顶尖级
供应商，10家快递承运商、6家干线物流公司
全面保障小米双11销售。
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