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□洪霞

有着惊艳双曲面和超强性能的小米Note2来
了。上周，小米公司在北京发布了最新的双曲
面商务旗舰手机小米Note2，由于具备无与伦比
的设计美感，加上梁朝伟的倾情代言，小米
Note2一经发布就笼罩了“巨星”光环，也吸引
了无数米粉的关注。11月1日10点，小米Note2亮
黑、冰川银两种颜色和三种配置，在小米商
城、小米之家正式开售，不同配置及价格为4G
+64G版本2799元、6G+128G版本3299元、6G+
128G全球版3499元。其中小米之家在10月31日
14：00在官方微信开放小米Note2预约。用户选
择取货门店及时间并填写相关信息，成功后可
以到店直接购买。

在万众期待的小米Note2开售的同时，一
年一度电商购物盛宴“双11”也正式拉开帷
幕。据了解，在今年“双11”当中，小米方面
的整个活动将会从11月1日开始，持续11天，
小米商城、小米天猫旗舰店、小米京东旗舰
店、小米苏宁旗舰店全平台参与，小米之家也
将线下同庆。值得一提的是，小米Note2、小
米MIX两大年度旗舰新品领衔燃爆“双11”，
预计会送出价值1 . 3亿元福利。

小米Note2引爆米粉体验热情

10月26日上午10时，位于北京华润五彩城

的小米之家刚刚开门营业，就有百余名米粉涌
入店面当中体验最新发布的小米Note2、小米
MIX，曾经在苹果零售店门前出现的“果粉”
在体验桌前排队体验的场景，在全国的小米之
家再次上演。粗略估计，10月26日上午一个小
时的时间里，就有数百名米粉前来北京小米之
家五彩店体验小米Note2、小米MIX。

“之前也有手机采用正面曲面屏，这款手
机的双曲面看起来真的十分惊艳，而且小米
Note2是背部弧形设计，这样的双曲面不仅正
面看起来非常漂亮，拿在手上的手感也十分舒
适，小米Note2还拥有目前最强的性能配置，
让人十分心动。”正在现场体验手机的米粉李
先生表示。

小米黑科技燃爆“双11”

每年“双11”都是米粉狂欢的盛宴，小米也
会推出各种促销活动和新品，让米粉用最优惠的
价格买到最心仪的产品，今年当然也不例外。据
了解，今年小米“双11”主题已经确定为“小米

黑科技，燃爆双11”，活动从11月1日开始一直持
续到11月11日，小米商城、小米天猫旗舰店、小
米京东旗舰店、小米苏宁旗舰店等全平台参与到
此次活动当中，小米之家会线下同庆。

小米相关人士表示，小米Note2、小米MIX两
大年度旗舰新品将在此次“双11”中重点亮相，
并准备了红米Note4特供版京东独家首发，另有神
秘手机新品即将于“双11”期间发布。在米家生
态链产品方面，这次堪称史上米家新品最多的小
米“双11”，米家IH电饭煲、米家空气净化器
Pro、无人机等诸多新品将在“双11”当天首卖。

今年小米“双11”还将延续以往的大手
笔，小米商城、小米天猫旗舰店将狂送1 . 3亿元
福利。主要活动包括：1111元红包疯狂抽，50
元、100元优惠券等你抢，明星爆款产品5折秒
杀，小米Max、小米5、小米5S等实物大奖送不
停，小米5和小米5S、小米笔记本等小米京东旗
舰店手机品类6期分期免息。此外，这次小米还
准备多种产品特惠活动：红米3S领券减50元，
全平台649元起。小米笔记本13 . 3寸也将在天猫
预售，最高可减100元。11月1日、11月11日两
天，米家压力IH电饭煲直降100元。

作为小米今年着力建设的线下渠道，在这次
“双11”当中小米之家在线下也推出了五重惊
喜。包括新品同步开卖，疯狂周末订单满999元送
精美礼品等活动。此外，在11月12—13日，用户
出示“双11”当天在天猫旗舰店的购物订单凭
证，店内购物满100减5元。11月11—13日，在小米
之家以旧换新，将会获赠新机意外保服务。

双曲面商务旗舰小米Note2全球首卖

巨惠1 . 3亿元 小米黑科技开启“双11”促销盛宴

□洪霞

10月29日，2016NEXT IDEA影视盛典暨
NEXT IDEA青年演员大赛总决赛在上海保利大
剧院圆满落幕，历时大半年的腾讯青年影视人
才选拔项目终于迎来收官阶段。

诞生于2012年的NEXT IDEA，是由腾讯集
团主办的中国影响力最大的青年创新人才发掘
计划之一。NEXT IDEA青年演员大赛作为其分
项赛事，主要覆盖导演、编剧、演员等三大影
视品类的选拔，旨在发掘和孵化青年编剧、青
年导演、青年演员，希望为身怀表演梦想的年
轻人提供绽放的平台，助力青年演员的发掘与
孵化。总决赛现场，组委会特意请来本届
NEXT IDEA形象大使，著名导演、演员、编剧
陈思诚，开心麻花功勋演员艾伦，撲度娱乐
CEO张凯轶、90后影帝董子健坐镇评委席，选
拔青年影视人才。

舞台创新加磅明星评审团

精彩点评助力年轻演员成长

历时5个多月，本届NEXT IDEA青年演员
大赛携手开心麻花，通过专业院校推选、全民
影帝网上赛区、戏剧社团定向海搜等多个渠
道，筛选出了5支参赛队伍，进入到了最后的角
逐。他们来自上海音乐学院、南京艺术学院等5
所高校，分别登台上演对决好戏，此外，还有
来自北京电影学院、北京舞蹈学院等院校的10
位潜力新人，也带来了精彩的表演。在决赛现
场，几位评审团嘉宾也分别对5支参赛队伍进行
了点评和打分。与此同时，组委会还通过腾讯
直播、QQ空间、腾讯视频、企鹅电竞、龙珠直
播、虎牙直播，360度无死角进行了直播。

经过激烈角逐，最受瞩目的NEXT IDEA青
年演员大赛的结果一一揭晓。其中，来自南京艺

术学院团队的作品《其实我爱你》最终拔得头
筹，荣登这一届青年演员大赛的冠军宝座，2016
NEXT IDEA形象大使，著名的导演、演员、编
剧陈思诚为总冠军颁发奖杯和奖牌。

最佳编剧奖、最佳导演奖揭晓

盛典完美落幕

在本次盛典上，除了表演品类，编剧、导
演两个品类也诞生了各自的优胜者。

2016NEXT IDEA青年编剧大赛自2016年5月
31日启动以来，面向全国征集原创文学剧本和
腾讯IP改编剧本，覆盖全国500所院校，共征集
到400多部长篇剧本，由资深电影人和教授担纲
评审，从文学性与市场双维度来进行评选。经
过层层筛选，朱丛迁、李晗获得2016NEXT
IDEA最佳青年编剧的奖项，腾讯影业副总经
理、大梦电影工作室总经理陈洪伟为朱丛迁、

李晗送上奖杯和奖牌。而本年度的优秀青年编
剧的完整名单，则将在11月份正式公布。

值得注意的是，盛典之后，组委会还将为编
剧品类的获奖者组织一场剧本行业推介会，获奖
选手将携带他们的作品，参与这场活动。腾讯影
业希望能够全方位扶持青年编剧，让他们的优秀
作品走向市场，让他们的梦想能够真正落地。

为扶持青年导演，2016NEXT IDEA组委会
还增设了青年导演选拔赛事，与中国电影导演
协会合作了扶持青年导演的“青葱计划”、与
第23届北京大学生电影节原创影片大赛共同发
掘优秀青年导演。最后，从“青葱计划”中脱
颖而出的白冰、以及来自北京大学生电影节原
创影片大赛的陈马俊，获得2016NEXT IDEA最
佳青年导演的奖项，腾讯影业副总经理、黑体
工作室总经理陈英杰，腾讯互动娱乐市场总监
蒲林江分别为获奖者颁奖。

腾讯的NEXT IDEA青年影视人才选拔项

目，不仅希望能够与行业内伙伴共同促进中国
影视产业人才生态链的形成，更希望围绕腾讯
泛娱乐战略，为行业、为观众带来更丰富的IP
作品，让更多青年影视人才的梦想得到绽放。

NEXT IDEA影视盛典编导演三大品类优胜者出炉

腾讯影业副总经理陈洪伟、陈英杰及冠、
亚、季军团队代表

当下，取消二手车“限迁”的城市越来
越多，二手车市场的争夺也硝烟渐起。尤其
是在电商领域，资本的青睐更为二手车市场
的繁荣添了一把火。

资本助力电商

近日，作为最先进入二手车电商领域的
企业之一，瓜子二手车宣布，其今年10月份
实现了月销售超过20亿元人民币的成绩。不
久前该公司又获得新一轮的融资，受到资本
市场的高度关注。

不仅瓜子二手车，包括人人车、车易
拍、优信袋等二手车电商均获得不同程度的
资本支持。二手车电商似乎为整个二手车市
场带来了繁荣。

在业内人士看来，一方面是二手车电商
在努力争夺市场老大位置，在移动互联网赢
者通吃的时代，市场第一也就意味着将占有
巨大优势。在这种情况下，各大汽车电商往
往不惜血本，加大广告投入，实行高强度广
告“轰炸”。

以优信二手车、人人车、瓜子二手车三
家二手车电商为例：2015年7月，优信二手车
斥资1 . 8亿元拿下《奔跑吧兄弟3》网络独家直
播的总冠名。紧接着，从58赶集分拆出来的
瓜子二手车直卖网也开始在电视真人秀和综
艺节目上狂掷两亿元，并宣布未来一年将再
砸10亿元作为广告宣传；随后，国内影星黄
渤代言的人人车“靠谱”广告也开始密集上
线，并在今年3月宣布投入5亿元进行品牌建
设。

不仅二手车电商竞争进入白热化，一些
传统品牌汽车商也加入了这一竞争领域。

10月28日，宝马汽车正式宣布其电商业
务“认证二手车”启动战略升级。该公司于
2015年建立的官方认证二手车网络平台已经
成为行业内二手车在线展示较为突出的厂家
官方网站。据该公司公布的数据，网站上汇
聚了来自近400余家经销商店的宝马官方认证
二手车资源，平均每天有超过2000辆官方认
证二手车参与展示，用户浏览量超过每月70
万。

该网站升级以后，意味着以后所有从宝
马“认证二手车”购买的车，将享有等同新
车的售后服务保障，其保障覆盖范围进一步
扩大。例如，所有宝马官方认证二手车将享

受至少12个月不限里程的原厂质保，保修覆
盖范围、使用系统、流程均与新车一致。

缘何受资本青睐

对于二手车买方来说，主要痛点在于
“汽车状况不透明”“汽车价格不透明”
“车型需求匹配困难”三个方面，对于二手
车卖方来说，痛点在于“二手车价值随时间
流失”和“交易过程复杂”两方面。而信息
不对称、不透明和传统二手车交易程序的冗
杂正是引发上述问题的罪魁祸首。

随着互联网尤其移动互联网的发展，二
手车电商企业高调入局，因电商交易模式具
有高效、透明、交易过程简单等特点，有效
地解决了传统二手车交易的大部分痛点，为
二手车市场发展注入了新的动力。

记者从中国汽车流通协会得到的数据显
示，2016年8月全国二手车市场交易量86 . 30万
辆，交易量环比增长5 . 59%，月度同比增长
15 . 3%。按照目前的增势，今年二手车市场增
长率达两位数以上，交易总量有望实现突破
1000万辆的目标。预计2020年二手车交易量将
达到2000万辆的规模，同时中国汽车市场有

可能迎来1：1的交易比例。
从德国、日本、美国等发达国家的二手

车市场情况来看，目前二手车销售比例远远
高于新车销售比例。比如德国2015年二手车
新车销售比达到2 . 8比1，美国的比例更高。相
对而言，中国的二手车市场发展潜力还很巨
大。

此前几年，中国的二手车交易量虽然每
年都在增加，是整个市场一直处于不温不火
的状态。最近几年，二手车的发展反而受到
了许多限制，各地纷纷采取的“限迁”政策
被认为是影响市场公平的最大障碍。

不过，今年国务院专门出台政策，明令
各地必须在今年5月31前取消“限迁”，还市
场一个公平。从目前落实的情况来看，已有
近200个地级市放开限制，全国的二手车市场
有望形成。这一政策也被认为是中国二手车
行业的重大利好，继而成为中国二手车电商
纷纷受到资本青睐的重要因素，成为企业营
销大战背后的玄机。

市场痛点仍存

即便二手车电商看似活跃，但其中存在

的一些问题仍然不容忽视。
中投顾问研究员王宁远认为，目前我国

二手车电商市场供求矛盾凸显，二手车的规
模和市场需求不足，但是却涌现了大量二手
车电商，加之模式尚未成熟，劳动力成本高
企，能够获得资本青睐的企业仅是少数。另
外，单纯的二手车交易并不能产生较大效
益，二手车交易属于典型的低频次、重决策
交易，且交易主要集中在线下，二手车电商
在资源方面与一些汽车经销商相比还有距
离。更为关键的是，目前二手车电商的商业
模式尚没有较大突破，二手车电商基本还处
于营销大战中，为了争夺用户而不断“烧
钱”。

即便问题还很多，但电商和资本的介入
对于中国二手车市场的发展并非坏事。

“中国的二手车企业正处于‘散、小、
弱’的阶段，电商和资本的介入，有利于促进
整个行业的整合。”中国汽车流通协会会长沈
进军说。从德国等国家的发展情况来看，电商
平台已经成为二手车交易的重要手段，二手车
信息平台以及拍卖平台在二手车交易方面起着
至关重要的作用。据中国汽车流通协会二手车
分会会长沈荣介绍，德国两大二手车信息平台
mobile.de和Scout24已成为90%以上的德国消费者
购买二手车的第一个环节。

与此同时，多位业内人士认为，电商也
罢、互联网也罢，仅仅只是经营的手段，市
场环境和诚信问题才是国内二手车市场发展
的最大障碍。实际上，目前即便是标榜公开
透明的二手车电商，也存在诸多不透明的情
况。今年央视“3·15晚会”就曝光了多家二
手车电商平台涉嫌欺瞒消费者的情况。

在二手车交易中，最为关键的则是车况
的鉴定，这是目前中国二手车市场的一大痛
点。与之形成对比的是，第三方二手车检测
机构的检测与认证是德国汽车经销商经营二
手车业务的一个必要环节。为了确保第三方
检测机构的独立、公正与信誉，第三方检测
机构不介入二手车定价。每一家从事二手车
业务的经销商都会有一至几名专业的二手车
定价人员，根据第三方检测公司提供的检测
报告，配合二手车数据公司提供的二手车定
价系统，对购置/置换车辆进行定价。

“虽然二手车市场迎来了前所未有的机
遇，但权威认证、车源信息、售后保障等方
面的统一管理仍然缺失。”沈荣说。

(据《工人日报》)

二手车电商营销大战背后有何玄机 中国保险行业协会与中国汽车维修行业协会近
日在京联合发布“汽车零整比100指数”并首次发
布“消费者养护负担指数”。这是“汽车零整比”
系列指数研究成果的第六期发布，目前指数体系已
成为覆盖消费者购车、用车、养车全周期的经济参
考指标。

“零整比指数”反映整车装车配件价格总和与整
车销售价格的比值，“消费者常用配件负担指数”则
在此基础上得出，均呈现汽车维修价格的高低。对比
今年4月发布的数据，本期两项指数均呈小幅上涨态
势。从上涨车型的品牌看，配件价格异动的主要是韩
系品牌，在两项指数涨幅居前的10个车型中，韩系品
牌均占到6个，其中东风悦达起亚K2三厢轿车的前、
后保险杠涨价幅度分别达140 . 66%、81 . 14%。两协会
认为，在历次汽车零整比研究和发布的引导下，汽车
配件价格总体呈现平稳并理性回归的态势，近一段时
间以来韩系品牌车型配件价格逆市大幅上升，尤其是
与消费者日常用车成本密切相关的常用配件价格异常
上涨，加重了消费者用车成本负担。

为了帮助消费者更好地了解100种样本车型的周
期养护负担情况，两协会首次发布“消费者养护负担
指数”。数据显示，各车型的“养护负担”最高相差
9倍，最高的为梅赛德斯奔驰CLS级，消费者养护负
担指数为42 . 37，即每百公里的养护费用为42 . 37元；
最低的车型是广汽丰田雅力士，消费者养护负担指数
为4 . 69，即每百公里的养护费用为4 . 69元。

两协会相关负责人建议，消费者在接到新车以
后，务必查验《保修和保养手册》或《用户手册》是
否随车交付，并要仔细阅读手册中，汽车厂家对于车
辆整车质量保修的说明，以及周期内对不同零部件的
保修里程或时间的约定，避免因4S店的误导宣传过度
维修。 (据《人民日报》)

韩国爱茉莉深陷毒牙膏漩涡

近日，韩国爱茉莉太平洋集团一直被“毒牙
膏”、“违规眼影”等多个负面消息缠身。韩国食
品医药品安全处对外宣称，爱茉莉旗下11种牙膏产
品中被检测出CMIT、MIT加湿器杀菌剂有害成
分，下令召回并暂停销售该产品。这在中国市场亦
引发了不小的风波。为消除消费者顾虑，爱茉莉立
即实行了相关产品全部下架和自主召回。在中国，
此次召回范围内的牙膏产品仅通过跨境电商平台(天
猫国际和唯品国际)进行销售。这两个平台与韩国采
取了同步下架和召回措施。爱茉莉近两年在中国市
场增长迅猛，但近来遭遇上述事件，业界认为爱茉
莉在中国的发展或蒙上阴影。据公开资料显示，目
前爱茉莉集团生产的化妆品项目多达4000多种，经
营内容包括化妆品、保健食品、医药品、电子等，
截至目前，爱茉莉化妆品旗下雪花秀、兰芝、赫拉
等已经进入中国市场。 (据《21世纪经济报道》)

汽车零整比指数发布

韩系车配件价格大涨

二手车交易日渐红火

双曲面商务旗舰手机小米Note2 小米Note2正反面均采用3D曲面玻璃
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