
与人们日常生活密切相关的食盐价格要放
开了。10月9日，国家发改委网站刊登出《国家
发展改革委关于放开食盐价格有关事项的通知》
显示，自2017年1月1日起，放开食盐出厂、批发
和零售价格，由企业根据生产经营成本、食盐品
质、市场供求状况等因素自主确定。

放开市场价格无疑对推进食盐的市场化
进程至关重要，但这并不是我国在食盐市场
化方面做的第一次尝试。资料显示，今年4月
份，国务院就曾发布名为《盐业体制改革方
案》的文件，从多个方面推进我国盐业的市
场化，包括改革食盐生产批发区域限制，取
消食盐定点生产企业只能销售给指定批发企
业的规定和食盐批发企业只能在指定范围销
售的规定；改革食盐政府定价机制，放开食
盐出厂、批发和零售价格。而发改委此举就
是根据《国务院关于印发盐业体制改革方案
的通知》规定，就放开食盐价格有关事项做
的具体通知。

但是，食盐一直是我国财政收入的重要组
成，被看做是关乎百姓切身利益的产品，国家
为什么要推进其市场化呢？对此，经济学博士
北京交通大学副教授李红昌在接受采访时介绍
说，目前盐业在我国国民收入中所占的份额在
逐年下降，已不是政府收入的主要来源，其价
格的放开既能更大程度发挥市场作用，又不会
对经济造成太大的冲击。

食盐价格的放开进一步反映出政府对垄断
行业管控方式的变化。李红昌介绍说，对于盐

业在内的传统垄断行业，市场化程度存在很大
不足，因此，政府对其的管控方式、经营方式
在不断变革。而这又与我国简政放权、完善政
府职能的政策相吻合。

虽然加大食盐市场化的政策不断推出，但

政府仍严厉管控食盐生产和批发企业数量。
《盐业体制改革方案》规定，完善食盐定点生
产制度，不再核准新增食盐定点生产企业，确
保企业数量只减不增；同时，完善食盐批发环
节专营制度，坚持批发专营制度，不再核准新

增食盐批发企业。
资料显示，目前我国食盐市场国有企业占

据绝对主力，中国盐业一家独大，重点食盐品
牌都是中国盐业旗下各级子公司或者某些省市
级国有企业生产，国务院为啥要严格限制食盐
生产和批发企业数量？

对此，中国品牌研究院研究员朱丹蓬在接
受采访时表示，政府限制食盐生产和批发企业的
数量是因为目前我国食盐市场上已经有足够的食
盐生产和批发企业，能保持足够的食盐供应。

资料显示，我国盐资源十分丰富，盐行
业多年来产大于销。 2 0 1 5年我国原盐产能
11345万吨，消费量为8876万吨，其中食盐消
费量仅为1000万吨左右。正是我国盐业多年产
大于销的良好态势保证了食盐价格放开后食
盐后续供给的稳定。业内人士分析，国家发
改委发文放开食盐价格是国家在保证食盐稳
定供给的前提下引入竞争机制，提高食盐企
业的服务水平。

同时，巨额的毛利率，也意味着我国食盐
行业有很大的降价空间，那么放开市场价格以
后，部分食盐产品很可能出现价格下降。朱丹
蓬表示，价格放开后，很多食盐品牌可能因低
成本而出现价格下调，但为满足更多消费者的
需求，市场上将出现更多样化的食盐品类，可
能会出现专门的孕妇盐、儿童盐等专用盐，而
这些个性化品牌价格偏高，因此，价格放开
后，我国食盐市场可能同时出现高价和低价食
盐产品。

(据《中国商报》)

10月10日，济南市槐荫区匡山办事处匡山
社区综合文化服务中心落成典礼举行。匡山办
事处匡山村委会率先建成了全市一流的社区综
合文化服务中心，包括村史馆、党史馆、廉政
馆三个文化展馆，以及图书室、电子阅览室、
多媒体室、小型培训室、棋牌室、健身中心
(包括残疾人康复中心)、瑜伽室、乐队活动
室、法治工作室、监控室等功能室，总面积
2800余平方米，是集科普、教育、娱乐、健身
休闲为一体的综合性文体活动场所，是匡山村
近年来投资最多、规模最大的文化设施建设项
目，是一项民心工程。它的建成开放，提升了
槐荫区的基层公共文化设施服务水平，走在了
全市社区文化中心建设的前列。匡山社区综合
文化服务中心将通过组织各类活动，发挥其中
心功能，为居民提供一个高品位的文化学习、
娱乐休闲的场所，肩负起传播先进文化和培养
社会主义核心价值观的责任，为推动辖区文化
事业的发展作出新的贡献。

(陈莉)

食盐价格放开了 消费者买盐会有啥不同？

□潘峰

国民老公，想必大家并不陌生。自王健林
荣登首富宝座以来，就奠定了王思聪“国民老
公”的基础。在《2016胡润全球富豪榜》中，
王健林更是一跃成为全球华人首富。现在你们
的“老公”更加抢手了。

同样抢手的还有一款“国民SUV”。在
《2016胡润品牌榜》中，“他爸爸”以123亿元
的品牌价值位列汽车行业NO. 1。若要问其名，
SUV新晋小生——— 比亚迪宋盖世版。

如果你认为“国民”称号，只需老爹有钱，
那就“too young too simple”。王健林之前那么
多任首富，怎不见有“国民老公”出现。愚以为
配得上“国民”二字，起码得具有以下三点：
“时代特性”、“实力过硬”以及“接地气”！

互联网造就了分享与便捷的时代特性，也
成就了王思聪的火爆人气。宋盖世版既然能成
为“国民SUV”，智能互联功能自然不可或
缺。8英寸CarPad多媒体系统、4G模块、云服务
等迎合了当下移动互联的科技浪潮。超大全景
天窗、方向盘和座椅记忆联动系统、360°全景
影像系统、PM2 . 5绿净系统等高科技智能配

置，更是大大提升了用车的便捷性与舒适性。
然而仅想凭借前卫的科技配置搏出位，也

只能聚一时人气。上升到“国民级”标准，没
有过硬的实力，着实难以驾驭。且看王思聪的
头衔，除“王健林之子”、“网络红人”外，

还顶着北京普思投资有限公司董事长、IG电子
竞技俱乐部创始人、万达集团董事之名。作为
“国民SUV”的宋盖世版实力也是不容小觑。
在最新标准下的C-NCAP测试中，宋以58分的
好成绩，一举超越众多合资车型荣获五星安全

评价，并刷新当时的SUV安全纪录。安全性能
毋庸置疑。

若要俘获大众芳心，还要懂得“接地
气”。从Pap i酱的吐槽视频，到傅园慧不按
“套路”出牌的采访回应，国民越来越爱这样

的“率性”。正如“国民老公”王思聪虽然是彻
彻底底的富二代，但他在网络中的言行呈现出来
却是满满的“个性”，这恰恰迎合了时下网络人
群的思维和集体情绪。再看车市中的宋盖世版，
凭借更多元的动力选择、更可靠的安全保障、更
智能的用车体验，以“10万级自动挡五星安全
SUV”的实力，为紧凑级SUV细分市场树立起了
新标杆。如此“任性”亲民的价格，必为宋盖世
版吸引大批务实的国民，搅动10万级自动挡SUV
领域。

而宋盖世版的“国民SUV”称号也可谓有
口皆碑。此前，比亚迪宋一直盘踞汽车之家
SUV口碑榜首。全新升级的宋盖世版在增添
1 . 5TID动力车型后，继续承袭良好口碑，独占
鳌头。即便老牌劲旅哈弗H6、传祺GS4，网红
车型吉利博越等都未能撼动其SUV界口碑NO. 1
的地位，足见消费者对其品质的认可。

“国民老公”王思聪火了，一举一动都备
受关注。同样集万千宠爱于一身、又拥有硬
实力的“国民SUV”宋盖世版，目前在终端
也是供不应求，销售火爆。宋盖世版能否叫
好又叫座，撼动老牌霸主的市场地位？我们
拭目以待。

你可知谁是“国民SUV”？

秋天来临，越来越冷的天气往往令人胃
口大开，大家开始贴“秋膘”，往往体重也
悄然亮起红灯。强生医疗举行“减掉重负，
收获新生”肥胖与减重手术媒体科普知识讲
座，旨在让大家了解减重效果不佳往往是因
为调定点的存在；大家需要用正确的手段来
对抗肥胖，重新获得健康生活。

山东齐鲁医院副院长、普外科主任胡三

元教授介绍，数据显示山东18—69岁居民超
重率为32 . 77%，肥胖率16 . 60%，均高于全国
平均水平，属于肥胖大省之一。肥胖患者减
肥的方式也层出不穷：节食、运动、行为改
变等等，然而很多人都遭遇过“减肥—复
胖”的噩梦，其原因是我们的身体都有一个
因人而异的调定点。

减重手术是改变肥胖者现状的科学手

段。自从2013年开始，“减重手术”被美国的
克利夫兰医疗中心评为十大医疗创新之首，
同时有越来越多的肥胖患者开始接受这一治
疗方法并取得了良好的减重效果。来自齐鲁
医院普外科的刘少壮博士表示，减重手术是
微创手术的一种，其工作原理是通过对人胃
部结构的改变降低身体的调定点，最终达到
理想的减轻体重的目的。 (洪霞)

强生医疗举行肥胖与减重手术科普讲座
为了加强中小学生的爱国主义教育，日

前，山师大附小二年级6班的师生在山师大广
场举行了“我和国旗合个影”主题教育活动。
教师和家长代表给小学生们讲述了国旗、国徽
及国庆节等相关知识。二年级6班的小朋友都
表示珍惜这次机会，立志做一名热爱祖国、报
效祖国的好学生。

（王君）

济南匡山社区

综合文化服务中心落成

山师附小开展爱国主义教育

近日，厦门市场监管局开出了近年来的
最大一张罚单。一家无证、伪造产地生产
“四季优美随便果”的微商，被处以1403 . 3万
元罚款。

据相关媒体披露，一盒“随便果”里只
有15颗梅子，零售价却高达128元，其销售
模式分为总代理、一级代理、二级代理、三
级代理，每层代理的进货价格不同，利润差
较大。而若想从事该产品的销售，必须从三
级代理做起。报道称，每月销售万盒以上会
成为总代理，如果一个人推荐五个总代理，
且数量达到三级，按照每级不同的返利方
式，这个人将月入近500万元。不难看出，
这家微商不仅生产销售无证产品，且涉嫌
“传销”。近一段时间以来，微商涉嫌传销
的案例屡见不鲜。微商与传销的界限如何划
清，如何有效遏制微商“传销”之虞，能否
还朋友圈一片“宁静的蓝天”？

微商隐现乱象

中研普华研究员周德彬在接受采访时，
就现在微商的乱象做出了归纳。他认为，微
商乱象主要体现在4个方面：

首先，微商起源于微信朋友圈，目前的
微商也主要依靠朋友圈获取流量以及变现。
这就导致很多人盲目加粉，暴力刷屏，并对

用户形成了严重的干扰。
其次，很多微商并不存在实体店，甚至

连正规网店都没有，基本就靠朋友圈营销，
在线下私自交易，这就导致产品的质量难以
保证，使得整个微商圈充斥着大量低劣产
品。

第三，同样因为不存在实体店和私下交
易现象，导致事后出现产品质量或服务问题
时，难以维权。

最后，很多微商已经逐渐脱离了商业的
本质，微商的层层分销机制，使得他们不再
依靠商品盈利，而是通过发展下线和向下压
货来赚取利润，导致传销嫌疑，甚至一些传
销团伙干脆就转战微商。

周德彬表示，由于微商并不是一个成
熟的行业，人员分布散乱，针对微商的监
管，要单独为其制定法律的可能性不大，
因为操作难度大，成本高。比如第一步就
得对每一个微商进行身份备案，而这只是
一个社交圈延伸出来的商业圈，以后肯定
也有其他的，所以单独制定法律不太可
能。而制定统一管制条例，更为可行和合
理，比如今年8月公开征求意见的《消费者
权益保护法实施条例(征求意见稿)》。

“传销”毒瘤待除

中国电子商务研究中心特约研究员、浙

江腾智律师事务所麻策律师认为，现在朋友
圈的销售有各种各样的类型，三级分销一般
来说是由商家来展开的，比如说在微商群上
面注册一个平台，或者自己开发一个三级分
销平台挂到微信朋友圈中，另外一种所谓的
微商是个人代购或者自己的小店在朋友圈发
布一个广告，这在广义上也可以看作是一种
分销。

“此类行为的法律风险在于很多的个人
代购或者个人的商品广告，不能利用《消费
者权益保护法》来进行保护。比如说通过朋
友圈的网站或者个人的网站买了一个代购产
品，这种情况下，因为他们之间不是消费者
与经营者之间的关系，所以发生争议之后只
能私底下解决，我认为目前通过消保委或者
其他的一些途径是不能得到支持的。”麻策
介绍。

麻策进一步解释道，传销类似于三级分
销的模式，现在有的三级分销混淆了分销与
传销的概念，其实只要有拉人头、有层级、
有入会门槛的，比如要自行先购买两百或者
三百的商品然后发展下线，然后再进行提
成，本身已经构成传销。只不过现在法律规
定，如果没有构成三级的话可以不作为犯罪
处理，但是仍然要受到行政处罚，并处以相
应罚款，目前已经有作为行政违法行为进行
处罚的先例。

(据《法人》)

微商模式隐现乱象：一些传销团伙干脆转战微商
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9月27日，荣威RX5第2 . 5万辆车在上汽临港基地正
式下线。一亮相即是网红，一上市即成爆款，平均每2
分钟卖出1辆，荣威RX5以SUV“销量王”的自信姿态
领跑市场，并带动上汽荣威以205%的增速一举成为8月
增长最快中国品牌。荣威RX5搭载YunOS for Car智能
操作系统，通过独立的ID身份账号，用户可语音控制车
辆和远程控制车辆，而自适应地图、双盲定位、自助支
付等“黑科技”带来了更多全新驾乘体验。

江淮瑞风S双星联袂上市

近日，江淮汽车隆重启动首届江淮瑞风粉丝嘉年
华，并在嘉年华现场正式推出第三代瑞风S3和第二代瑞
风S2。第三代瑞风S3售价6 . 58万—9 . 58万元。第二代瑞
风S2售价5 . 88万—7 . 68万元。这两款极具竞争力的产品
同步升级上市成为今年小型SUV市场最受关注的事件
之一，而第三代瑞风S3以及第二代瑞风S2的全新产品力
表现也再度刷新了同级别市场的价值标杆，将使已经白
热化的市场竞争再度升温。

名爵锐腾挑战北纬41°最险山峰

9月19日，名爵锐腾在吉林长白山开启全新征程。专
业级底盘驰骋天山十八弯、纵贯壁挂公路，超强过弯无
惧庐山四百旋，强劲动力攻克太白山高海拔难度……名
爵锐腾采用上汽世界级“蓝芯”高效动力科技，搭载
MGE 2 . 0TGI涡轮增压缸内直喷发动机，与之匹配的6速
双离合变速器，最大功率220马力，峰值扭矩350牛·米。

宝沃BX7亮相齐鲁

近日，里约奥运会中国代表团“首金”得主张梦雪
现身济南，出席德国宝沃BX7授车仪式，宣布正式加入
德国宝沃汽车的车主大家庭。宝沃BX7基于全新BSP平
台设计，搭载2 . 0L涡轮增压直喷发动机，包括四驱、前
驱两种驱动模式，28T车型拥有165kW最大功率及300N·
m最大扭矩，配合日本爱信6速手自一体变速箱，集舒
适性、运动性与经济性于一体。其搭载的iAWD智能全
时四驱系统是德国宝沃的最新技术成果，提升了在多种
路况下的操控及通过性，带来最完美的驾驭感受。

荣威RX5第2 . 5万辆车下线

济南月星家居盛大开业

10 月 1 日上午，济南月星家居开业盛典
隆重举行，行业协会、上百家国内外知名家居
厂商代表、几十家媒体一起见证了此次盛会。
济南月星家居广场位于天桥区核心，是集家
具、建材于一体的 13 万㎡超大型一站式家居
商场，汇集上百家国内外一线家居名品，成为
北部城区新商圈当之无愧的“商核”，将对促
进北部新城建设和大社区配套服务产生巨大的
推动作用。月星集团旗下以家居建材为主题的
月星家居以“全面提升中国人的居家文化品
质”为宗旨，国内最早将 Shopping Mall 业态
和家居关联商品引入家居商场。

(刘璐璐)

国内高端一次性餐盒

联泓新材料占三成

伴随着互联网巨头纷纷布局餐饮行业，餐
饮外卖市场规模呈现高速增长态势，对一次性
餐盒的需求也随之大幅增加。据悉，联泓新材
料有限公司成功开发的薄壁注塑专用料 PPH-
M600N ，继 6 月份实现销量超 7000 吨后再次
发力，于 9 月首次突破月销量万吨大关，创造
了国内薄壁注塑专用料单牌号产销记录，稳坐
国内聚丙烯薄壁注塑专用料最大供应商宝座。
据不完全统计，目前国内高端一次性餐盒原材
料三成均来自联泓新材料。据联泓新材料助理
总裁李军介绍， PPH-M600N 成功推向市场顺
应了在食品包装领域消费升级的趋势，标志着
联泓新材料在差异化、高端化战略路径上迈出
了坚实的一步，在当前化工行业业绩普遍下滑
的情况下，实现了逆势增长。
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