
网上咨询报价、选设计师、定材料……
手机一点，可查看装修进度、现场画面、工
人信息……目前，年轻人中越来越流行选择
互联网+家装。“帮业主铲除传统家装弊端”
“直击家装痛点”……互联网+家装发展得如
火如荼。然而，事实上，互联网+家装真的能
解决家装之痛吗？

手机查看家装进度

业主不用到现场

“装修第10天，施工阶段：贴砖，施工
进度：厨房墙面地面砖，卫生间墙面地面
砖，客厅5平方米地砖，已完成，预计3天后
完成全屋瓷砖铺贴。”

郑州一家文创公司的职员李川一，趁着
工作休息的间隙，拿出手机，打开家装帮
1 . 0，查看自己位于高新区的正弘高新数码港
新房装修进度。

“开始装修后，我基本上不用去工地。
想看装修咋样了，拿出手机就可以了。如果
感觉有问题，还能随时反馈，问题的处理情
况，也都能跟踪查询。”李先生说，从开工
到现在，只有签合同的时候去了，省了很多
时间。

李先生的经历，对很多有过装修经历的
人来说，有点不可思议。“三天两头跑工
地”是很多业主装修时的常态。

而李先生选择了互联网时代的一种全新
的家装模式：互联网+家装。

行业竞争激烈

引发价格战

“省时、省心、省钱”，是目前互联网+
家装的主打口号。而这，也正好契合了年轻
人的心理。

在此背景之下，“最后一个没有被互联
网触角触及的区域”，已引发各方角力。有
家装O2O产品的延伸，有凭借互联网思维直
接杀入的装修网站，有行业大佬的线上加
入，也有电商平台的垂直发力……

郑州报业集团互生科技走的则是平台路
线，打造5号装修网。5号装修网CEO肖峰介
绍，他们把所有为客户服务的流程都放到了

线上，志在为设计师、家装队、建材家具家
电供应商提供平台，根据客户需求调配相应
的资源。更重要的是，该平台还有平台自己
出具的标准报价系统、标准工艺和标准验
收，“这一切都是透明的，算下来可以为客
户省下45%的费用。”肖峰说。

目前，市场上已出现土巴兔、齐家网、
家装帮、爱空间、柚子装修、惠装网等50多
个品牌，有些品牌已经获得了多轮融资。

但如雨后春笋般出现的互联网+家装平
台，并非看上去那么美。近日，记者调查多

家互联网+家装平台后发现，产品趋于同质化
的趋势明显。

曾被冠以“小米家装”的爱空间标榜
“20天工期、每平方米699元”之后，众多家
装公司危机感倍增，纷纷推出类似业务与之
对峙。蘑菇装修马上打出每平方米599元，海
尔的有住网、搜房网的极限精装每平方米666
元、柚子装修的全包每平方米699元与半包每
平方米399元也纷纷入局。

传统家装行业的价格之战，在互联网上
重燃，有业内家装人士介绍，某些互联网+家
装平台，其实就是打着互联网的旗号，干的
还是传统家装的生意。

互联网+家装

如何掘金万亿元市场

相关统计显示，家装市场每年的增量和
存量市场近3万亿元，线上家装目前的交易量
在2000亿元左右，还不到总量的十分之一，
巨大的市场等待互联网+家装“掘金”。

在激烈的行业竞争中，有些品牌以价格
切入，有些品牌则力拼线下服务。

其中，土巴兔、齐家网等布局全国，以
“家装标准化”见长；家装帮则突出河南本
土化，以“线下服务”为卖点，通过集结优
秀工人，提高业主线下装修体验。

“未来，中国的家装行业一定会被几个致
力于解决老百姓最根本问题的大平台所占领。
而未来家装公司的利润绝对不来源于消费者，
而是依靠广告费、材料和大数据。”在肖峰看
来，两到三年之内，互联网+家装的公司会不
断地洗牌，一场恶战正在拉开大幕。

（据《郑州晚报》）

□杨晓玉

当十一长假遇上火爆旅游季，我想唯
有充满诱惑的盛惠特袭才能将你留下！十
一休假好去处，红星美凯龙必定担当首
选！优惠强度看得到，只有你想不到，没
有 红 星 做 不 到 ， 放 肆 大 牌 耍 起 来 。
iPhone7、三星55吋智能曲面电视、乐视
超级电视、华为平板电脑，多款豪礼疯狂
送，总有一款适合你！更有9月30日晚火
爆夜场盛宴提前点燃。十一就是疯狂嗨，
十一就要放肆耍，震撼黄金周，只等你
来！

100部iPhone7满额疯狂送

什么样的礼品才叫做豪礼！红星美凯
龙送的礼绝对礼如其名！十一活动期间，
同一会员顾客在3家以上(含3家)品牌购物
且每单实缴金额大于3000元，累计实缴金
额满 1 2 0 0 0 0元，就可以把价值 6 0 0 0元的

iPhone7手机带回家！对，没看错，就是
刚刚上市的 iPhone7，告诉你数量有100部
哟，而且是分批每天限量送，机会难得，
亲们千万要抓住哈；在2家以上(含2家)品
牌购物且每单实缴金额大于3000元，累计
实缴金额满50000元，送乐视超级电视一
台，怎么样说到这更心动了吧，说好的大
礼没忽悠你吧，切记只有400台哦！

如果你说我们消费不了这么多怎么
办，别担心，贴心的红星给您准备了多
档好礼，绝对不让你空手而归。十一活
动期间，同一会员顾客累计实缴金额满
20000元，富安娜—圣之花美眠羊毛被或
伊莱克斯吸尘器任你挑选，可别说我不
够意思，量在这摆着呢，1500份哦。别急
还有，累计实缴金额满10000元，欧锐铂
西雅图锅具三件套或伊莱克斯多功能电
火锅就是你的了，有2000件呢，拿走，快
拿走，统统拿走！怎么看都该给红星美
凯龙百分百的好评，这赠礼，这服务，
简直无法形容了！不过以上所有礼品均
限量哦，先到先得，送完为止，可别怪
没有提前说。

百万豪礼·循环开奖

这么诱惑的活动，自然少不了惊心动魄
的抽奖环节，我想，没有什么事比开奖更让
人心跳加快了吧，如果有，那就开两次！没
错，就是开两次！十一活动期间，会员顾客
购物每满2000元可获得抽奖券一张，满4000
元两张，以此类推，上不封顶。既然都说让
你心跳加快了，那礼品自然不容小觑，30台
三星55吋智能曲面电视、150台华为平板电
脑究竟花落谁家？10月3日和10月7日18点开
奖，等你来揭晓！

当尾号遇上日期·幸运好礼便归您

幸运是什么？幸运就是，你没想到，它
却发生了，赤裸裸地发生在你的眼前。这样
的美事十一怎么能少，十一活动期间，会员
顾客交款收银单号尾号数字为当日日期的顾
客，凭收银单即可领取伊莱克斯电炖锅一

个，怎么样，是不是很好玩，交完钱两眼直
勾勾地盯着数字君，千万要中啊！当然，好
事再美也是限量的，每天限量100个，总共
700个哟！这概率有你没他，还不抓紧行动
起来！

邀来好礼·前百位抢鲜升级

邀请函你见过，这么豪的邀请函你肯定
没见过。送礼无底线，邀你嗨十一。十一活
动期间，每天前100位会员顾客，凭邀请函
和当日收银单，即可领取伊莱克斯电炖锅一
套，就是这么大手笔，记得千万抢在前头，
如果没赶上前100名，也没关系，不让你白
激动一下，凭《十一活动邀请函》至商场可
免费领取果汁壶五件套一份，共4300份，到
者有份，绝不落空。不过邀请函活动只能参
与一个哦，那么贪心可不行！

红星美凯龙十一耍大牌，疯狂嗨购，强
势来袭！不容错过的十一黄金周，让你嗨爆
连连的购物畅享。优惠不止于此，更多惊
喜，敬请期待！

农行滨州分行多管齐下，加强中秋、国庆“两
节”廉洁自律工作，积极营造风清气正的节日氛
围。

该行组织党员干部认真学习中央八项规定等文
件要求，并下发廉政提示函，要求党员干部节日期
间，严禁用公款搞相互走访慰问、相互送礼宴请等
活动。该行发挥纪检监察部门的监督作用，加大节
日期间的明察暗访力度，对发现的问题苗头和隐
患，坚持早发现、快处理，有效防范风险发生。

(李玉杰)

农行博兴县支行

举办客户答谢活动

中秋佳节期间，农行博兴县支行举办多场活
动，答谢回馈客户。为有效满足贵宾客户对贵金
属投资、收藏、馈赠等需求，该行举办了迎中秋
贵金属展示会，展品款式精美、种类丰富、制作
优良，突出中秋主题，为与会客户带来一场贵金
属盛宴。同时，该行还特邀请山东大学专家教
授，组织举办了“中华传统文化与养生”知识讲
座，为到场贵宾客户讲解了季节与养生、食物与
养生、运动与养生等方面的知识，赢得了该行客
户的一致好评。 (王惠群)

农行无棣县支行

担当社会责任助力民生工程

近年来，农行无棣县支行坚持一肩挑经营转型、
拓展业务发展空间，一肩挑社会责任、倾力支持民生
工程建设，将市场营销与社会担当相融合，取得了经
济效益和社会效益的同进步、双丰收。该行紧盯县域
基础设施建设融资需求，先后介入公共供热管网改
造、全民健身中心、三河口挡潮闸等民生工程，以政
府购买服务、PPP等多种模式，提供5 . 47亿元资金支
持。与当地房管局、开发商合作，发放农民安家贷
161笔、金额4700万元，帮助众多农民家庭圆了进城
安家梦。 (王汉峰)

农行阳信县支行开展

“金融知识普及月”宣传活动

近日，农行阳信县支行在当地银座广场集中开展
了“金融知识普及月”宣传活动。其间，该行大力宣
传反假币、存贷款、支付结算、征信及防范金融诈
骗、安全用卡等金融知识，受到了社会公众的一致好
评。近年来，该行在业务快速发展的同时，充分利用
网点资源优势，采取在营业网点设置金融知识咨询
点、配备分发宣传折页、张贴宣传海报、利用LED显
示屏滚动播放宣传内容等多种形式，积极推进金融知
识宣传普及，取得了较好成效。 (岳金煌)

邹平农商银行

金融知识进校园

9月14日，一堂别开生面的金融知识普及课堂在
邹平农商银行营业部大厅首次开课试讲，来自黄山实
验小学的7名小学生及其家长参加了课堂首秀。此次
金融课堂一改过去进校园办讲座的传统形式，对授课
场所、内容、方式都进行了大胆创新。通过闯关、亲
子互动、情景模拟等形式，吸引小朋友们加入到该行
的宣教队伍中。通过对银行功能分区的参观，对该行
金融产品的辨识，以及对防诈骗歌谣的诵读，孩子们
收获满满。 (鹿亮)

消费警示：

电视购物三大注意事项

随着电视购物的普及，越来越多的消费者选择
这一购物方式，但在给消费者购物带来便利的同
时，也引发了众多消费纠纷。为了避免消费者在电
视购物过程中的权益受到侵害，我省工商部门提醒
广大消费者注意以下事项：首先，购买商品前要核
实经营者的注册登记、销售电话、办公地址及信誉
状况等相关信息是否合法、真实。其次，在购买商
品前一定要仔细查询和了解产品性能、质量、售后
服务、市场价格等信息，切不可冲动消费。同时，
要谨慎对待广告宣传内容，不要被夸大虚假的广告
宣传蒙蔽。最后，消费者在购买商品过程中，应要
求对方开具发票等有效凭证，并保存好凭证。对于
拒开有效凭证的商品，要提高警惕，以免上当受骗
或商品出现质量问题后难以维权。

恒大滨河左岸、恒大睿城，作为恒大集
团在济南的两大最新力作，秉承恒大精工品
质，打造宜居大盘，树立济南生态人居的新
标杆！

恒大滨河左岸：高性价比奢装豪邸

恒大滨河左岸位于济南明湖北片区，雄
踞由千佛山、大明湖、北湖串联而成的城央
中轴之上，高架、轻轨、地铁、公交等多种
出行方式纵横无阻畅通全城，北园、泺口、
洪楼三大商圈围绕，繁华生活须臾可至。除
此之外，项目还拥有独特的景观资源：远望

千佛山，近瞰北湖，临近小清河，三大公园
围绕，奢享天然生态氧吧。

恒大所倡导的“国际9A精装”体系在装
修空间实用、材料优质等方面，以最大程度
的精装修贴合业主居住需求，与多家知名品
牌组成战略联盟，成就品质生活。最值得一
提的是，恒大滨河左岸采用新风除霾系统，
实现高品质的空气净化，让您24小时都能呼
吸新鲜的空气。

恒大滨河左岸建面约80-140㎡央心瞰湖华
宅，8800元/㎡起，送1500元/㎡精装，认筹享
开盘85折。

地址：小清河北路与水屯路交会处 品
鉴专线：0531-82937777

恒大睿城：市中宜居新样板

恒大睿城地处济南南部，青龙山、马武
寨、大青山三山环绕，依托兴济河、龙窝沟
两大弥足珍贵的城市自然水系，扩展沿岸绿
化空间，串联起城市景观，让业主流连于山
水之间，感染水的灵气。

除自然环境外，还有无可比拟的城市商
圈及大学配套，大大提升了恒大睿城的升值
潜力。济大商圈、环宇城商圈、和谐商圈三
大黄金商圈环伺，济大华联，山水大润发等
商超覆盖周围。完善的社区配套让业主尽享
便捷生活。

恒大睿城配备了除霾新风系统，把新鲜
空气24小时不间断地送入室内，使密闭空间
的空气得到充分更新，远离PM2 . 5。下水管采
用室内消声立管，使水流得到缓冲，降低流
速，达到降低排水噪音的目的，克服了原等
径管道排水噪音大的缺陷。让您尊享绿色环
保新生活。

恒大睿城完美户型迭代三居，98-140㎡全
三房设计，户型方正、实用、舒适，满足不
同精英人士的空间需求。1号楼即将加推，绝
版三房，错过再无。

地址：二环南路与南辛庄西路交会处西
行200米

品鉴专线：0531-55760777

互联网+家装，如何才能“装”下去

两大新作助力片区崛起 千亿恒大再造宜居大盘

畅享十一 耍大牌
——— 红星美凯龙十一盛惠激情嗨购

农行滨州分行

加强节日期间党风廉政建设

近年来，小家电行业一直高速增长，榨
汁机、豆浆机、电动养生壶、电动牙刷等小
家电已成为不少家庭的标配。除传统电器品
牌外，还有一些专注线上渠道的互联网小家
电品牌，凭借着高性价比和口碑效应迅速崛
起。多年来，飞速发展的电商和网购不仅成
就阿里巴巴、京东等电商巨头，也成就依托
电商平台成长的互联网品牌。

纯电商平台销售模式

当前，中国家电市场向中高端消费迈进
的步伐加快，消费者更加注重家居生活电器
的高端、智能与健康环保。相关电器品类增
长空间较大。

与国外发达国家相比，目前我国家用吸
尘器普及率很低。一份调查显示，对吸尘器

功能不了解、有线吸尘器线缆束缚和噪音较
大是吸尘器普及度较低的主要原因。无线手
持式吸尘器近年来受到不少消费者热捧，不
过国外知名品牌戴森等产品入门级价格都在
2500元以上，高昂的价格令不少消费者望而
却步。

相比国外老牌明星产品，国产品牌作为
后起之秀性价比高，因而受到不少消费者青
睐。目前手持吸尘器领域，国内互联网家电
品牌小狗电器在天猫和京东等网购平台人气
很高。小狗电器手持吸尘器产品价格在1000
元左右，消费门槛大为降低。根据网友反
馈，用户体验也不错。据了解，该公司通过
电商平台B2C销售方式，产品一站式抵达消费
者，这种模式节省物理渠道成本，降低初创
企业财务压力。另一方面，手持吸尘器目前
还属于小众家电产品，目前购买的消费主体
仍以年轻人为主，通过网购方式销售产品也

有助于迅速找到目标消费者。

众筹推出明星产品

目前各大电商均推出众筹平台。众筹平
台是将好的创意和想法诉诸台前，通过他人
帮助和支持来实现。从以往案例来看，不少
高科技领域的产品众筹，因技术加工水平不
够，众筹后往往没了下文。相对来说，家用
产品众筹成功率会比较高。

近期，京东众筹8月人气尖货排行榜出
炉。榜单中，净鞋宝和小丑超声波儿童牙刷
分获冠亚军称号，都是一些解决生活中各种
问题的家用消费品。据了解，京东众筹8月人
气尖货评选，是从京东同期进行的数百种众
筹产品中择优选取，并经过层层筛选，择30
个众筹项目来参与最终的投票评选。

智能净鞋宝主要针对解决杀真菌、除鞋
臭、抑制脚气反复发作等烦恼的小问题。据了
解，智能净鞋宝采用的是活性氧负离子团技
术，能安全、快速、有效地杀灭鞋内真菌，有
效杀灭真菌率高达99 . 97%。同时，APP智能匹
配，操作简单，针对不同类型的鞋子可以智能
匹配最佳的杀菌除臭方案，特有的“强力除
臭”模式，3小时就能解决顽固的鞋臭问题。

小丑超声波儿童牙刷被称为目前国内首
款超声波牙刷，小丑超声波儿童牙刷不仅
“没有刷毛、不用牙膏、不用摩擦”，还能
洁护双效保障儿童口腔健康，受到不少年轻
父母关注。在评选期间，一直占有较高人
气。最终以34962位投票用户数，成为“京东
众筹8月人气尖货排行榜”第二名。这些明星
产品通过登陆电商众筹平台而收获大量粉
丝，将对后续产品推广和销售打下良好基
础。 （据《中国证券报》）

互联网让小家电乘风起飞
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