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俗话说，一方水土养一方人。齐鲁大地，
自古就才人辈出，尤其是女子，加之深受孔孟
文化和道家文化影响，浓厚的历史文化氛围更
是孕育了众多或才或貌或坚忍的历史名后、名
人，像妹喜、杨献容、名孙皇后、文成公主、
万贵妃等等。之后才貌双全的词人李清照更是

齐鲁女子的代表。时至今日，很多才貌双全的
影视明星也出自齐鲁大地。像国际巨星巩俐、
范冰冰、陈好、宋佳、王艳等等。深挖起来，
红极一时的台湾女星林青霞、徐熙媛均祖籍山
东。可见，齐鲁大地自古就盛产美女和才女，
而无处不美人也并非只是一种憧憬。

泉城美人计2·无处不美人

2016山东大型免费整形真人秀华彩启幕

在第1季泉城美人计大型免费整形真人秀
广受好评基础上，以“无处不美人”为主题，
由山东广播电台、齐鲁网、中国整形协会联合
主办，济南伊美尔整形美容医院全程技术援助
的泉城美人计第2季，致力于改变那些因外貌
而在职场、情场屡遭碰壁，内心自卑的人群，
通过医学美容和形象气质培训等，让她们从外
形到气质发生飞跃式改变，帮助她们重拾生活

自信，活出精彩人生。泉城美人计第2季将历
时 3个月，从外貌提升、心理疏导、美妆穿
衣、形体塑造、气质培养等全方位对选手进行
立体化打造，公益援助求美者走出阴影，传递
美丽正能量。同时鉴证济南伊美尔用高超医疗
技术实现后天形象改变，把美丽事业带给齐鲁
广大求美者，造就泉城无处不美人的盛景！

只要你够勇敢，只要你想改变，你就可以来
报名参加泉城美人计第2季。本次活动，将通过
两场海选各选出8位入围者，共16位入围者将进
行总决赛，最终选出6位获胜者。

只要您参与报名，不仅有机会拿到百万元

免费整形基金，更有机会享受到名师专家团的
亲自设计、培训、辅导，同时还将享受到主办
方和支持单位提供的神秘大礼包。最终胜出的
6名选手，将进行全方位的免费打造，90天实现
完美转身。

成功的蝶变需要医学技术的鼎力支持。过去

的一年里，济南伊美尔成功打造了“泉城美人

计”第1季造美活动，华丽蝶变案例不胜枚举，

为无数因外貌而自卑的女性开启了崭新的人生。

2 0 1 6年，伊美尔陆续推出了“灵魂眼美眼体

系”、“原青春美颜抗衰体系”、“妙龄计划美

肌焕颜体系”等医美新技术，届时其研发者范荣

杰、原雪飞、李会玲主任以及韩国《LET 美

人》特邀签约专家李益凖、韩国韩星制造顾问专

家何盛允、中国整形专家庄洪兴、微整抗衰专家

李吉民等整形大咖都将参与此次泉城美人计选手

的全程蝶变，为美丽保驾护航！

报名条件：
18-45岁，心理健康、积极向上，有情怀有

梦想的爱美人士，性别不限。
报名方式：
1 .伊美尔官网：登录www.jnyme.com官网活

动页面点击报名；
2 .微信报名：搜索“jnyme0531”并关注，进

入“泉城美人计”频道点击进入，填写报名信
息；

3 .齐鲁网报名：登录http://www.iqilu.com官
网“泉城美人计”专题报名区，点击“我要报
名”；

4 .到院报名：济南市解放路30-1号济南伊美
尔整形美容医院一楼大厅(东郊饭店对面)；

5 .微博报名：搜索“济南伊美尔整形美容医
院”并关注，私信：姓名+年龄+手机号+想变美
的部位+近期无PS素颜照报名；

6 .电话报名：400-080-0531。

才气齐鲁 美人辈出

泉城美人计第2季缘起

百万元基金免费打造 90天华丽大变身

大型免费整形真人秀热力招募中

泉城美人计第1季的选手，经过惊艳蝶变实
现了各自人生的反转。比如思思，从普通女孩变
成了高颜值的空姐；比如梁冰，从85后的“大
妈”变成了韩国的“蔡琳”，更是成为了网红韩
妆代理；而王雅茹，也从那个饱受歧视的自卑女
孩，变成了今日时尚的媒体专员。在改变面貌的
同时，她们也收获了自己的爱情、事业，成为了
一个个真正的“美人”(外在美丽，内心坚强自
信)。在鉴证济南伊美尔技术实力的同时，也再
次力证我们活动的意义。我们也相信在济南伊美
尔和主办方的鼎力合作下，我们的齐鲁大地一定
会出现处处是“美人”的美好景象！

第1季回顾：逆转暗淡人生 力证技术实力

中韩专家团联手造美 全新医美技术助力蝶变

中国汽车工业协会公布的最新销量数据显示：
1至8月，乘用车累计销量为1444 . 2万辆，同比增长
12 . 8%。这一数字标志着乘用车的增幅高出汽车行
业平均水平。值得一提的是，8月1 . 6升及以下乘用
车销售129 . 2万辆，同比增长40 . 7%。中国品牌SUV
销售285 . 4万辆，同比增长53 . 5%，占SUV销售总量
的56 . 1%，较上年同期提高3 . 2个百分点。新能源汽
车销售3 . 8万辆，同比增长92 . 2%。其中纯电动汽车
销售2 . 8万辆，同比增长106 . 4%；插电式混合动力
汽车销售1万辆，同比增长61%。小排量、SUV和
新能源车型已经成为支撑车市增长的三驾马车。

（据《北京晨报》）

小排量、SUV和新能源

成车市增长三驾马车

近日，全国工商联发布的《2016中国民营企业
500强发布报告》显示，2015年娃哈哈营业收入494
亿元，相较于2014年收入暴跌超过200多亿元，引
发业内关注。娃哈哈相关负责人9月14日回应称，
2015年集团营收数据比上一年出现下降，主要原因
是宗庆后女儿宗馥莉掌管的宏胜集团数据未合并，
另外网络谣言、产品转型升级也有一定影响。业内
分析则认为，娃哈哈业绩下滑的真正主因在于其品
牌老化、缺少明星产品、市场过于单一等。中国品
牌研究院食品行业研究员朱丹蓬认为，随着饮料消
费升级，娃哈哈未能跟上市场变化，显现出产品老
化、品牌老化及营销模式老化等问题，由此导致其
市场表现每况愈下。

（据《新京报》）

品牌老化、缺少明星产品

娃哈哈业绩暴跌200多亿元

网络外卖的兴起对方便面形成了直接的冲
击，二者的消费人群高度重合。很多原来宅在
家里靠方便面度日的年轻人正是网络消费的主
力军，随手一点、网上支付就能等来一顿美
食，这个过程甚至比泡方便面还简单。更关键
的是，网络送餐在口味、饭菜量上显然都要远
胜过方便面。中国食品科学技术学会在上周举
行的中国方便食品大会上公布的数据显示，目
前我国方便面产业已是连续第4年下滑，而且
调整还在继续。

市场

康师傅统一业绩均衰退

对于老牌方便面巨头“康师傅”而言，这
段日子有些丢面子。上月末，康师傅交出了今
年上半年销售额与净利润双降的业绩答卷，其
中康师傅今年第二季度的利润更是创下了10年
来的单季最大跌幅。紧接着，从9月5日开始，
在香港主板上市的康师傅控股被剔除出恒生指
数成份股。

康师傅是中国市场最大的方便面品牌，销
售额超过了其他所有品牌之和；同时方便面也
是康师傅的最重要业务，集团内的收入占比达
到40%。因此有人评论，康师傅的业绩表现其
实也正是方便面市场从兴盛转向衰落的历程。
与康师傅缠斗了多年的统一，虽然今年上半年
的方便面业绩好些，但之前也经历了多年的巨
额亏损。从去年开始，康师傅、统一在财报中
都不断揭示中国方便面市场衰退带来的风险。

两家巨头的日子折射出了整个中国方便面
市场的现状。中国食品科学技术学会在上周举
行的中国方便食品大会上公布的数据显示，目
前我国方便面产业已是连续第4年下滑，而且
调整还在继续。数据显示，去年中国内地方便
面总产量362 . 49亿份，较上年下跌8 . 54%；销售
额490 . 91亿元，较上年下跌6 . 75%。而这种调整
在今年前8个月仍在继续，依然未能止跌回
升。根据对全国22家方便面企业的统计，有9
家都出现销售下跌，多个品牌已经开始调整经
营方向。

应对

高端化没能救方便面的命

据了解，其实方便面企业也在努力寻找突
围模式，但最终都似乎遇到了瓶颈。首先，面
对市场被蚕食，各方便面巨头都在提升方便面
档次上做着尝试，希望实现产品的高端化，希
望以此摆脱方便面是“廉价食品”的定位，一
方面能增加收入，另一方面也能适应人们的口
味提升。康师傅就多次对旗下方便面在配料、
汤头、包装等方面进行升级。今年春节后，康
师傅推出了高汤熬制浓重口味的“黑白胡椒”
系列品种。同时，针对城市白领还推出了“汤
大师”高端杯面。这些产品使方便面单价提升
到4 . 5元以上的档次。统一也针锋相对地大力
布局中高端方便面市场，仅上半年就先后推出
了“都会小馆”、“相伴一城”和“满汉宴”
三个新品牌，通过不同品牌和价位布局不同消
费人群。其中“满汉宴”纯打高端市场，价格

竟然定在了29 . 9元，希望能真正成为代餐品。
但事实上，方便面企业这种升级提价策略

的成效也面临考验。康师傅曾在去年第四季度
进行了产品的升级提价，但立即导致了销售渠
道商的观望，销量明显下滑。根据康师傅公布
的数据显示，这一时期方便面销量的下滑直接
导致去年方便面事业的净利润同比下降了
23 . 99%，跌至2 . 74亿美元。

而定价将近30元的统一“满汉宴”在市场
上的销售并不乐观，很多大型超市寸土寸金的
货架上根本就没有上架。一些消费者对于30元
一盒方便面表示惊讶：“料再足能比得上我去
叫份外卖吗？”

分析

被网络外卖打败的方便面

外界对方便面的这种高端化转型前景并不
看好，“虽然能提高价位，但终究是小众消费
而且无法形成常态”。因为想用提升品质和价
位的方法去与正餐抢市场恐怕不太现实，恐怕
一旦价格超过10元后人们首先想到的可能就是
快餐盒饭了！更关键的是，方便面在人们的消
费观念里不是“正经饭”，充其量只是没办法
应急时才吃的，而这一印象的形成恐怕与方便
面长期以来的低价竞争以及油炸面饼不健康的
观念有关，并非一朝一夕就能解决。

各方便面企业都把年轻人作为大力争取的
消费人群，通过各种品牌推广力图塑造品牌的
年轻化概念。从几大方便面巨头巨资投入电视
台娱乐节目就可看出其对于年轻人的渴望。但

有报告分析，网络外卖的兴起对方便面形成了
直接的冲击，“二者的消费人群高度重合，即
便是在三四线城市，这也是很容易感受到的变
化。”很多原来宅在家里靠方便面度日的年轻
人正是网络消费的主力军，随手一点、网上支
付就能等来一顿美食，这个过程甚至比泡方便
面还简单。

更关键的是，网络送餐在口味、饭菜量上
显然都要远胜过方便面，在价格上虽然不占优
势，但对于10元以上的高端方便面来说则是直
接的拦路虎。方便面企业也在努力扭转这一局
面，统一今年推出的“都会小馆”系列，就是
以中国各城市的特色面食风味为主题，想抓住
漂泊在外的年轻人市场。康师傅也不断推出各
种口味产品希望打动年轻人重新端起面碗，而
不仅仅是在迫不得已时。

（据《北京青年报》）

受电商冲击方便面产业连续四年下滑

中秋节过去了，雄踞各大商场和超市货架
许久的月饼也在一夜之间下架。不少市民疑
惑，没有卖出去的月饼，厂家会如何处理？卖
剩下的月饼去哪儿了？有媒体记者调查发现，
在不少省份，一般本土品牌没卖完的月饼会返
还给厂家处理，而外地品牌的月饼会“买一送
一”促销甩卖。厂家对剩下的月饼，未过保质
期的回炉做糕点，或者弄碎了卖给周边村民喂
鱼养猪。

年年中秋吃月饼，年年节后剩月饼。月
饼、粽子这些应时当令的食品，节日前几天

和当天是身价最贵的时候，一过了节日那
天，它们就从柜台货架上销声匿迹了。精明
的商家当然不会浪费这些已经“过了气”的
月饼们，买一送一者有之，拆散论斤卖者有
之，还有生产厂家兜底——— 卖不了的退回
去。

但消费者们还是不放心，万一有无良厂家
换个包装继续卖呢？如果月饼过期了可谁都不
知道。或者打碎了做成“陈馅糕点”，买主们
肉眼凡胎的，谁看得出来。这样一来，厂家说
我们是良心企业，过期了的就地销毁；消费者

说我们没看见你们销毁，怎么知道月饼过期与
否。那么问题来了，剩月饼去哪儿？谁说都不
靠谱，怎么办？

国家在《月饼馅料》、《月饼类糕点通用
技术要求》等食品标准中，对月饼的原辅料及
主料用量、卫生要求、馅料的配方等作了细致
的规定，“严禁使用陈馅制作月饼”已经成为
一项强制性执行标准，但并未指出由哪一相关
部门具体执行监管。包括2006年开始实施的
《月饼强制性国家标准》在内，我国目前没有
对厂家如何处理卖剩月饼的硬性具体规定，对

退市月饼流向的监控依然是空白。
其实，上海在2013年就建立了“月饼回

收上报制度”，即经销商卖不掉的月饼无论
过期与否，都必须向监管部门上报，这是值
得各地政府借鉴的。引入第三方监管，无论
是转卖或者就地销毁，都有证据可查，有迹
可循。有专门的部门帮老百姓把好月饼回收
关，百姓心里自然放心，也杜绝了“陈馅月
饼”、“古董月饼”的存在，完美回答了
“月饼去哪儿”的问题。

（据《每日新报》）

退市月饼去哪儿 监控不能留空白 9月19日晚，新城控股济南公司产品发布盛典
在济南盛大举行。新城地产入驻济南以来，幸福宜
居魅力已经初步呈现，新城·香溢紫郡逢开盘即售
罄是最好的佐证。然而新城人不止于此，继续保持
创新，新城·香溢紫郡·二期澜庭即将幸福首发，
106—146㎡奢阔科技豪宅，将是新城为泉城人带来
的幸福新作。

23年27城，新城控股用它独特的幸福文化布局
全国，毫无疑问，济南也将是新城控股布局全国浓
墨重彩的一笔。“新城”与济南人的未来，还很
长！作为行业领军形象的新城人，会将更尖端的科
技与幸福理念融入生活空间领域！为每个新城家庭
的幸福延续，许下承诺。 （胡文楷）

匠心营造“幸福济南”

新城控股济南公司产品盛大发布

李清照剪影
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