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□ 本报记者 张 鹏
本报通讯员 李 芳

秋雨濛濛，喝一杯咖啡，慵懒坐在街角咖啡
厅窗边的沙发上，享受惬意的午后。设计师王金
萍在试穿衣服的空档，已开始想象穿上新衣服打
发时光的场景。

8月16日，在迪尼姆展示厅，王金萍正在试
穿的是一款女士淡蓝风衣，棉麻材质双排扣时尚
牛仔。“以前从没有想过要穿牛仔衣服进咖啡
厅，而这款牛仔显然更适合我中年的身体。”王
金萍说。

在诸城街头，一股“蓝色变奏”正在吸引市
民的眼光。和平街蓝波湾迪尼姆专卖店，店内除
去摆放的普通牛仔，还有艺术牛仔。店长孙燕告
诉记者，艺术牛仔虽然是小众市场，但却引领着
潮流，有时尚气息，“我们在北京、上海等一线
城市开设的专卖店，艺术牛仔很受欢迎，是一种
新的风格，诸城流行起来也不远了。”

孙燕说，年轻人来店里选择最多的，是一些
经过水洗、修身处理，有破洞、磨白、拼接、镶
嵌等的款式，而30岁到50岁的商务人士则选择高
端商务牛仔，他们有经济实力，对衣着更挑剔，
舒适性要求更高。

“这与6年前刚刚开设这家专卖店时，有了天
壤之别。那时就是纯牛仔，厚厚的蓝色、灰色牛仔
裤，选择性少，大多人买来穿基本都是耐磨的考
虑，200元一条裤子就已经很贵了。”孙艳介绍。

“现在专卖店已有十几种牛仔布料，夏天天
丝、舒弹丝牛仔穿上身透气，有丝绸的质感，能
让皮肤更凉爽；秋季纤维功能布料更多，吸湿排
汗、减少热感。”王金萍说，以后也会选择牛仔
高端定制，更合体舒适。

“店内摆放的艺术牛仔对品牌也是一种提
升，每个季节的新品都会放到店里展示。艺术牛
仔、普通牛仔都可以做高端定制，私人定制后一
条牛仔裤卖得上千元高价。”孙燕说。

与蓝波湾迪尼姆店200米之隔的希努尔诸城
旗舰店，已是服装界转型翘楚，率先做起高端定
制业务。43岁的刘炳辰，是诸城一家公司的副
总，从业务员做到公司高管，西装几乎没离过
身。在店里，刘炳辰要做一套私人定制衣服，不
过要求也很苛刻，要掩饰好高低肩。“以前出去
做业务，要提着重重的样品包，把右侧肩膀压得
偏低了，穿上西服很不协调。”刘炳辰告诉记
者。该店店长张霞介绍说，私人定制西装会测量
20多个身体部位，量体时会根据顾客要求局部修
改，让衣服更合体。

“前几年刚开业时，这里有大批量的货品，更
像是仓库，一套号的衣服就有一排。顾客来选择试
穿，合身就买走。”张霞说，现在私人定制的顾客层
次高、眼光挑剔，试穿和量体要近一上午的时间。

“现在店里更像是展厅，客户可在4个版型上
千款衣服中选择。大路货西装销售在下降，个性化
的款式在增多，在西装销售市场下滑的形势下，我
们店去年销售额还增长了10%。”张霞说。

□ 本报记者 张 鹏
本报通讯员 牛爱霞

位于诸城市南端的皇华镇，东邻青岛，南接
日照，西靠临沂，北近潍坊，距诸城市区只有10
公里。为发展生态旅游，该镇把百里山水连成
线，吸引城市居民近郊自驾游。

皇华镇围绕绿色、蓝色、古色做文章，以山
水人文景观为依托，配套建设特色餐饮区、水上
娱乐区、生态农业区等功能区。将马耳山风景旅
游度假区、齐长城、古村落、皇龙沟恐龙足迹群
等12处山水人文景点串景成线，百里山水加上浓
重的历史人文景观，让小镇独具特色。

位于尚庄社区的马耳山风景区是国家4A级
旅游景区，山峰险峻，植被错落有致，细水依山
谷潺潺；景区内有永隆寺、石龙寺等古刹，还有
菩萨顶、望海楼太公祠等诸多景点。山东有齐长
城，山下是尚庄、桥上两个古村，传说尚庄是姜
尚后人的居住地，桥上村有两棵参天姊妹古槐
树，枝叶相连，千年相依。山风清，村民淳。

尚庄社区转向东北就是郝戈庄社区，这里是
千亩桃花源景区。共有1600亩桃园，春天桃花灼
灼盛开，夏秋桃子硕果累累。

桃园紧挨着焦家庄子社区茁山生态村、石龙
口生态园，生态园里绿树环绕，碧波荡漾，垂柳
依依，鸡鸭成群，山间小道蜿蜒。

焦家庄子社区东是白粉子沟社区，这里群山
环绕，小溪淙淙。区域内有丁耀亢故居等文化旅
游资源，故居位于相家沟村，现已恢复重建，故
居西南有丁耀亢野鹤桥，小桥别致。

白粉子沟社区东北是大山社区，这个社区里
有世界独一无二的皇龙沟恐龙足迹化石群，被称
为“恐龙舞蹈世界”。暴露面积达5000多平方
米，有11000多个形态各异、大小不一、深浅不
同的脚印。这些足迹印刻在一道50°的陡坡上，
东西长50多米，南北宽40多米。在这些恐龙脚印
中，既有五六厘米的小型的鸟脚类恐龙的脚印，
也有40厘米的兽脚类恐龙的脚印，还有更大的蜥
脚类恐龙的脚印，一个能达到80厘米。

□ 本报记者 张 鹏 宋学宝
本报通讯员 吕光玉 李 芳

均衡引智，高端发力

把一段不锈钢在热处理时用连续式渗碳淬
火，另加高温回火，使用电脑精确控制温度、
时间、碳势等各项参数，生产出的紧固件成为
中核集团采购产品。今年，位于诸城市密州街
道工业大道上的山东高强紧固件有限公司顺利
加入中核集团供应商体系。

“我们把材质一换，热处理工艺一变，就
可以用在乘用车的发动机上了。”山东高强紧
固件有限公司总工程师郭桂谦告诉记者，内燃
机很多排气管螺栓采用耐热钢，通过固溶时效
处理可提高耐热钢在较高温度下的性能，增强
防腐性，“现在盛瑞8AT发动机采用的就是我
们公司的紧固件。”

“今年我们要进入航空航天领域，公司正
在与浙江的几家企业合作，通过联合研发提供
飞机螺栓，此前这些零件都需要进口。”郭桂
谦说。为了提前做好研发功课，今年年初，公
司与上海交大联合成立高强紧固件技术中心，
进行流水线自动化设备改造。“车床、磨床、
滚丝自动化程度较低，但是在质量把控上至关
重要，这是做出高质量紧固件的保障。”

与科研院所合作建立自己的技术中心，诸
城并不少见。目前，该市规模以上工业企业全
部建立了自己的研发中心，其中，国家级研发
中心2家，省级重点实验室2家，省级研发中心
33家。

“技术平台的建设为行业科技进步和区域
创新提供了强有力的基础支撑，但是高端创新
平台数量少，且行业分布不平衡，服装纺织产
业产值占全市的15%，但潍坊市级以上创新平
台只有5家，仅占全市总量的4%。”诸城市科
技局副局长荆晓丽说。

为改变行业内研发不均衡的局面，诸城市
对纺织服装、食品企业、农业方面的人才、技
术需求进行摸底，将需求整理汇总后分别发给
东华大学、江南大学，加强沟通对接，并争取
引进设立分支机构。今年，清华大学启迪创新
研究院新能源（山东）分院、农业部规划设计
研究院诸城研究中心等院所分支落户。新增潍
坊市级以上企业技术中心、重点实验室等研发
平台25家，总数达到138家。

建设科研公共服务体系

诸城市城东工业区，聚集着多家食品机械
制造商，诸城市安泰机械有限公司就是其中一
家。该公司以灭菌设备、压力容器生产为主，

企业并不大，却在行业内小有名气。厂区内摆
放的大型压力罐，有来自马来西亚、非洲的客
户订购，有的发往省内大企业。“设备的研发
还是靠公司技术人员和一些外聘科研人员，小
企业与科研院所的合作并不顺利，对接成本
高，合作难。”公司总经理郭玉亮说，压力罐
核心零部件靠自己研发，产品质量能够达到客
户需求，但是一些大型企业并不信任公司实
力。

郭玉亮反映的问题，在产业集聚的诸城并
不是个例。“部分企业仅仅停留在企业与科研
人员个人的合作上，合作水平低，另外当地的
科技中介服务体系还不完善，科技信息、技术
转移、成果转化利用率不高。”荆晓丽说，有
的平台局限于服务各自企业，缺乏统一规划和
规范管理，存在同质化重复建设问题。

为建立产学研合作模式，诸城市在鼓励企
业及其研发机构通过人才技术引进、合作研
发、委托研发、并购等方式整合创新资源的同
时，还鼓励高等院校、科研院所以技术入股方
式衍生新企业或参与股权收益分配，引导重大
科研成果落地和产业化。

对于郭玉亮企业的短板，诸城市正在派出
大量工作人员摸底。“我们着重摸清高校院所
和企业需求‘两个底子’，开展精准对接，以
企业、产业需求为导向，利用校友会、商会、
专业中介机构等资源，组织到高校院所集中的
城市招才引智。”荆晓丽说。

诸城科技园就是吸引科研院所与企业需求
的公共服务站。诸城市建立完善全市企业库、
企业需求库、高校院所库、专家库、科技项目
库五个数据库，为企业和专家人才合作创业提
供精准服务。园区以优惠政策吸引科研实力强
的高校院所和科技型中小微企业进驻，打造产

学研合作高地，建设诸城版“虚拟大学园”。

组建创新企业项目库

把科研成果上报，争取对上科技资源，是
诸城市科技部门的一项重要工作。围绕产业实
际，通过国家、省科技计划的申报立项和实
施，能够促进企业高新技术的开发应用和高层
次人才的引进，支持企业转型升级。

近年来，诸城市在项目申报过程中不断加
强与上级沟通衔接，及时捕捉上级项目、资
金，政策、智力等方面的信息，超前研究、筛
选符合条件的申报项目。今年以来，已经组织
山东信得科技股份有限公司的“猪重要疫病的
诊断与检测新技术研究”等2个项目申报国家
重大科技专项计划，组织迈赫机器人自动化股
份有限公司的“汽车智能焊装生产线系统关键
技术研发”等8个项目申报省重点研发计划，
组织13个项目申报潍坊市科技发展计划，已获
批9项，批复无偿资助经费158万元。

不过，随着不断申报，县级企业特别是中
小微企业自主创新能力的薄弱状况凸显出来。
诸城市科技局调研显示，在科研主攻方向上，
一些企业习惯于跟踪国外先进水平思路，选择
别人做过并取得成功的项目，难以实现重大原
始性创新，这对于申报国家、省科技成果转化
引导资金造成很大制约。

当前，以市场为主体、以企业为主导的项
目选择机制正在逐步建立。该机制建立的目的
在于拓宽项目生成渠道，做好项目的筛选论
证，组织建设企业项目库。“入库项目要有分
类筛选，对照国家、省、市下达的项目指南要
求，及时组织企业申报各级、各类科技计划，
争取更多创新专项资金扶持。”荆晓丽说。

诸城：补科研短板 提工业效益
高新技术产业产值占比达39 . 5%

◆着眼于在供给侧结构性改

革中引领发展，诸城市依靠的是

科技进步。目前，该市高新技术

产业产值占比已达到39 . 5%，装备

制造业、新兴产业主营业务收入

增幅分别高于潍坊市6 . 1个百分点

和9个百分点，反映出当地工业经

济运行质量有了新的提升。

□ 本报记者 张 鹏
本报通讯员 徐春光 李 芳

为鼓励和引导大学生自主创业，诸城市以
最低的创业门槛引领全民创业，去年7月份建
设完成的大学生电商创业园运营满一周年。为
了解创业企业发展实情，记者前往一探究竟。

为客户解决难题就是发展

8月20日，在诸城市密州路大学生电商创
业园二楼大厅，98家企业集聚，吸引了1000多
人前来应聘。而从9月份起，针对外地务工人
员返乡秋收和大学生求职热，一个月会有两场
相同规模的招聘会。

通过线下举办人才招聘会，为企业与求职
者搭建互动平台，诸城人才招聘网获得了更大
的知名度。同时，网站建立回访机制，访问来
过的求职者发展意向和是否应聘成功，并顺势
建立起电子求职简历。

“公司求职简历的增加速度就看得出我们
的发展，从2011年创办网站至今共积累12万份
简历，其中4万份是去年7月份到今年积累的，
完成了以前要两年才有的量。”诸城人才招聘
网负责人鞠新凯告诉记者，不仅是发展速度比
之前快一倍，人员也从3个人发展到了25人。

而对于诸城市中讯互联信息技术有限公
司，特色业务就是做互联网服务外包。“诸城
市中小企业较多，他们要做网上营销，没有专

业人员为其开发网站和手机APP，我们则接来
这块业务。”中讯互联总经理闫传伟说。

闫传伟告诉记者，接手的客户不少是小型
食品机械和污水处理设备的企业，这些企业只
有寥寥几人的生产团队，没有电商营销人员，
中讯公司为他们建立企业网站，并在搜索引擎
发布推广信息，让他们在生产时不耽误卖货。

诸城市星河机械厂是一家农业粉碎机生产
厂家，公司只有3个人，他们负责机器组装生
产，没有人做营销。闫传伟的团队为企业建立
好网站，同时在阿里巴巴、百度等发布推广信
息，一年为星河增加的销售收入也有200多万
元。像这样的企业，闫传伟服务着1400多家，
从网上获得销售收入超百万元的企业有200多
家。

一年做成诸城最好

客户越来越多，闫传伟的开发速度也越来
越快，“现在针对不同客户我们有了几套固定
的解决方案，今年同期销售额是去年的 2
倍。”产品得到认可，让闫传伟有了接大客户
的底气，今年，他接到了北京社科院手机APP
的技术外包业务，客户规模越来越大。

当下，除了办好每次招聘会，鞠新凯开始
在诸城周边县市区布局。“我要把安丘、高
密、黄岛等地的企业资源拉过来，诸城人找不
到工作，可以到周边寻找机会。”为方便求职
者，鞠新凯上线“诸城免费找工作”微信公众

号，只要输入关键字，就会自动推送求职信
息。记者关注后，试验了一下，输入“会
计”，自动推送 3条信息，持续输入字母
“M”，会不断跳出新的求职信息，直到系统
信息发送完毕。现在，该公众号关注量已有2
万多人，网站一天的浏览量达3万人次，成为
名副其实的诸城第一大招聘网。

在诸城，有一家诸城视频网深受当地人欢
迎，10 . 8万的粉丝，总点击量超过2500万次。网
站特色栏目“拉个诸城呱”，用当地方言讲故事、
去逗笑，拉近了与百姓的距离。最近一期《唐僧
去摸节流鬼》播出后，在新加波、巴基斯坦等国
工作的诸城人把电话打到了咸金柯这里。作为
网站负责人，咸金柯没有料到用方言讲故事会
这么火。

“我从2013年就开始做视频网，那时候我
们一年做上百个节目，做得很认真，可却少有
人看，我们也一直在反思，为啥用了心却没有
观众？”咸金柯与团队认为，是不接地气的原
因。此后他们迅速转变思路，用方言“拉
呱”，表达情怀，收视率一跃而上，成为诸城
关注度最高的视频网。

互利共赢促发展

诸城市海盈互联电子商务有限公司做着全
球贸易通的推广业务，公司总经理王斌从宁波
总部回到了自己的家乡做代理。外人看来，王
斌不善言辞，不过他却用一年的时间联系到了

40多家企业，成功为他们打开了海外贸易。
为让诸城外贸企业获得更多海外订单，全

球贸易通设立了有20种语言的会员站，可以在
各国的搜索引擎中推广。“一年来，诸城外贸型
企业发展很快，去年我刚回来时该地有350家出
口企业，到今年就增加到了600多家。”王斌说，
诸城出口的发展让业务推广“顺势下海”。

很多此前没有外贸业务的客户反过来找到
王斌，希望能够代办更多出口服务。诸城汇海
食品机械厂老板是退伍军人，因为对出口不在
行，王斌帮他办理了出口权，不久前刚刚出口
西班牙一套近200万元的设备。

今年，诸城市被省商务厅评为首批“电子
商务示范县”，在各项政策的引导和电商平台
的示范带动下，据不完全统计，今年上半年该
市完成电子商务交易额200亿元，增长35%，其
中机械制造产业完成网络交易额达150亿元。

闫传伟、鞠新凯等人都是在诸城电商创业
的领头人。为进一步鼓励和扶持更多的大学生
自主创业，诸城市投资建设大学生电商创业
园，去年开始到目前，一年时间，报名企业和
创业团队340家，入驻企业110家，带动就业人
数550人，其中大学生创业团队57家。

对符合条件的入驻创业者，园区3年内实
行场地租金优惠政策。入驻第一年租金全免、
第二年租金减免80%、第三年租金减免50%。搬
到电商创业园后，鞠新凯的团队由3人发展为
25人，他说：“新设立的猎头团队将继续扩
充，创业园有吸聚人气的力量。”

通过低门槛引入、破题发展，诸城市大学生电商创业园一年落户110家企业———

帮创业者成互联网“小巨人”

□ 本报记者 张 鹏
本报通讯员 徐春光 李 芳

诸城西外环杨春商贸城内一条500多米长
的闲置商业街，非常热闹。沿街门店人头攒
动，进进出出的物流人员装运着包裹。这里就
是龙都街道电商产业园。

杨春商贸城5年前建成，因为位于西外
环，位置较偏，加之商业不景气，店铺闲置很
多。为打破这一僵局，去年5月份，龙都街道
成立电商产业办公室，用电商产业打造一条电
商街，让电商激活商贸城的发展，用商贸城带
动整个龙都商业。开发商阳春集团把100套商
铺拿出来，用作电商创业基地。

“十字绣大王”刘聚荣第一家落户龙都电
商产业园。刘聚荣是诸城玉翰商贸有限公司总
经理，主要从事十字绣电商生意，此前在龙都
街道邱家七吉村。在刘聚荣的办公室，12名客

服人员在电脑前不停接单，仓库管理员牟金燕
则拿着订单在楼上选花色。“现在我们专做淘
宝，一天发件在100个左右，单是十字绣一年
就有五六千万元的销售额。”刘聚荣告诉记
者，现在有四五家十字绣加工厂为自己“玉翰
十字绣”做代工。

率先进入电商产业园并发展为业内龙头的
刘聚荣，发起成立诸城聚商盟电商协会，并被
推选为协会会长，对这条街的发展再熟悉不
过。“提供商铺的杨春集团还同步配套了水、
电、光纤入户，房屋租赁、物业费免收三年，
其后两年再减半收取，今年初企业和创业者就
入驻满了。”刘聚荣说。据刘聚荣统计，去年
5月份到去年年底，一条街的网销额就达到了3
亿元。

刘聚荣的门店向南走隔不了几家，是“龙
城e大集”，依靠手机客户端的便捷功能，负
责人吕志平被认为是冲击商超的有力竞争者。
诸城市民在家，只要打开“龙城e大集”客户
端，把需要的啤酒、点心等物品点击提交，一
小时内就会有人送货上门。为了加快送货速
度，吕志平还专门组建“诸城跑腿”，购置二
轮、三轮、面包车等十来台车辆全城跑。

王美玲开的是一家昆虫类野味店，人气满
满，每天都有三四个员工负责选取蚂蚱、蚕
蛹、豆虫等，然后打包发货。记者看到发送的
泡沫箱上，贴有发往内蒙古、河北、浙江等各
地的物流单，“一天能发40多单，一单10斤左
右，过年的时候还能翻番。”王美玲说。

诸城市鑫瑞制衣厂，原来是龙都街道在西
外环的一家外贸服装加工企业，因为近年来海
外市场开拓受阻，销量下滑，转向国内市场。
公司负责人刘培明告诉记者，海外市场利润

薄，交货期短是越来越少的原因，现在外贸
订单只占10%。近两年转做国内市场和电商
以来，销售却获得了60%的年增长。记者从
鑫瑞制衣厂阿里巴巴营销店看到，公司新推
出的一款半袖睡裙，21天的成交量就有6400
多笔。

“这一条街每天能发7000多个件，吸引了
十几家快递公司来揽业务，有8家公司设立了
长期收件点。”刘聚荣告诉记者，一条电商街
带动了整个商贸城的繁荣，以前商贸城里很多

开了多年的五金店和板材店，每天没有几单生
意，现在他们也在网上卖起了物品，销售翻番
增长。

值得一提的是，一条街的电商产业园专门
设立了600平方米的电商孵化中心，无业青年
免费参加培训，只要想做电商，就可无偿使用
电脑和办公桌，街上的百家门店产品可以随意
挑选，从网上卖货后赚取中间差价。通过广泛
发动宣传，这种政府买单的方式已开办培训班
10期，完成培训300人次。

从店铺闲置到百家店，一天收发7000多个物流件

一条电商街激活一座商贸城

在昆虫野味店，店员在挑选蚂蚱。

牟金燕在仓库选择客户订购的十字绣花
色。

从耐磨牛仔到时尚潮流

从批量西装选号到私人定制

感受身边的供给侧改革

皇华镇———
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王金萍在试穿双排扣时尚女士风衣，新款牛
仔风衣采用棉麻材质。
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