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推特色 树品牌
用心守护每片茶叶品质

“黄海之滨弥茶香，日照绿茶满庭芳。一壶

斟就春溢身，忘却龙井碧螺春。”作为中国最北

的绿茶产区，在日照这片美丽的滨海之城，在南

茶北引近半个世纪的岁月里，茶人用辛勤煎煮出

一杯杯凝聚春秋的茶水，飘香满城。在这里，也

诞生了一个世界级的茶园——— 圣谷山茶园。成立

于2002年的圣谷山茶园，十余年来凭借持续的产

品创新能力，一跃成为山东省内一流的茶叶品牌

企业。其产品创新力、独特的全渠道营销模式和

理念，为茶行业中小型企业品牌化、规模化发展

提供了可供参照的成功样板。

“高山净水出好茶”，唐朝诗人韦应物在

《喜园中茶生》中云：“洁性不可污，为饮涤尘

烦。此物性灵味，本自出山原。”在高建华看

来，茶性本洁，若能远离人迹，让茶园藏入深山

古林间，当出超然卓立的好茶。为了寻找一块适

合的茶叶种植基地，高建华几乎踏遍了日照所有

的山头，最终，甲子山这片远离喧嚣的深山，成

就了圣谷山有机茶园。在茶场我们看到，一片片

绿油油的茶树都栽植在梯田里。茶园被群山环

绕，茶园不是成群连片，而是顺势而建，保留了

山体最原始的风貌。茶园似层层梯田，遍布于深

山间，小小的茶树在众多山林植被面前倒显得格

外小巧别致，似小小的苗儿被大树环绕和保护。

现如今甲子山上已经开辟了百余亩茶园，茶园内

手工徒手完成。

“在茶的销售环节，我发现有很多商家都没

有自己的茶厂，茶叶都是从茶农或者是茶厂收购

而来的，质量参差不齐。但茶叶作为饮品，安全

和品质的重要性毋庸置疑，尤其是高端产品，所

以必须培育自己的茶园。做好茶叶的品质是茶农

的良心工程，柴米油盐酱醋茶，茶在人们的生活

中占据着较为重要的地位，它与人们的生活息息

相关，如果消费者购买的茶质量出了问题，不仅

仅是茶叶口感不好，更多的是人们对于一种茶人

的失望，所以做好茶叶的品质是一份良心工程！

十几年前，我创办了圣谷山茶场。正是基于此。

圣谷山从创立开始，就一直视茶叶的品质为生

命，以质量为企业发展为第一要务，质量发展的

理念始终贯彻于圣谷山企业发展的整个过程，无

论走得快慢，‘质量’二字永远在圣谷山稳如泰

山。因此，圣谷山茶场经过几年的发展也取得了

一些业绩，在激烈的竞争中得到了消费者的认

可。”在谈起茶叶品质时圣谷山茶叶有限公司董

事长高建华如是说。

求创新 谋发展
树立鲁茶发展新标杆

2015年8月9日，“百年世博中国名茶金骆驼

奖”颁奖仪式在意大利米兰世博会中国馆隆重举

行，包括日照圣谷山茶场在内的50家茶企获此殊

荣，登上了米兰百年世博的领奖台。时光在烹茶

中逝去，虽然“中国故事中国茶”只有短短一

周，但首次登上世界级大舞台的日照圣谷山茶却

惊艳米兰，让世界知道了它——— 圣谷山。

来自同一棵茶树的叶子，可以调制出千变万

化的香。一杯茶，让不同国籍、不同肤色、不同

语言的人产生了共鸣，而这背后是圣谷山13年来

对茶品质的坚守和不断的创新！

“我们不刻意追求茶文化，只为还原茶作为

一片叶子的本质。”日照圣谷山茶场董事长高建

华以这一理念带领着圣谷山茶场，用专注高品质

的决心煎出了一杯清香怡人的世界级好茶。据现

场许多游客反馈，他们是在中国茶文化周上第一

次喝到日照茶，他们对茶席上的器具、烹茶的手

法都很感兴趣。一对法国夫妇表示：“喝到现场

冲泡的日照茶，那种香气和口感与以往的体验完

全不同。”

高建华常说，商标是品牌的载体，而品牌是

一个企业的生命和眼睛。踏实做事，守信做人，

才能让一个品牌从小到大，才能让一个企业扎实

做强。然而，创业之路注定荆棘丛生。刚刚在市

场上崭露头角的日照绿茶，在南方绿茶的夹缝中

艰难求生。高建华很快发现，多年以来山东茶叶

品牌一直不温不火，相对于南方茶众多的品牌山

东茶真正叫响的品牌却不多，打造鲁茶自己的品

牌成了高建华心中的目标。做品牌必须要有核心

竞争力，一定要走出鲁茶发展中“一流产品、二

流包装、三流价格”的怪圈，高建华不断推出新

的包装。2006年，高建华首先在包装上迈出了关

键一步，在别家都是以大片茶园作为包装背景的

前提下，圣谷山第一次将企业商标、LOGO作为

包装的主题画面，进行了以企业品牌为主诉求的

包装创新。简洁的图案，突出的LOGO，让人们

一下子记住了这个日照绿茶的新兴品牌——— 圣谷

山。从此，高建华的创新之路一发而不可收。

2007年，圣谷山从产品工艺、茶品外形入手，创

制了圣谷山冰心茶系列的冰心芽、冰心片、圣谷

针，这种创新已不单单是制作工艺的改良和茶叶

外形的整形，而已上升到了将文化真正融入进茶

叶的高度，第一次创出了具有独特文化内涵的产

品。2007年，在国家最高规格的茶叶评比——— 中

茶杯中，圣谷山选送的2种茶样圣谷山冰心芽、

圣谷银针双双荣获一等奖。2011年5月，在中国

济南第六届茶博会上，圣谷山500克“冰心雪”绿

茶以19 . 8万元拍卖价成交，创下了日照绿茶乃至

鲁茶的一个奇迹。与此同时，圣谷山纯而不局于

纯，还将眼光扩展到北方红茶和花茶的空白上。

“南茶北引”向世人揭示北方可以种茶的秘

诀，而圣谷山则打破了日照专产绿茶的桎梏，经

过技术创新和精心研制，2009年圣谷山获得了山

东省第一张红茶全国工业生产许可证，意味着经

过两年多的研制，山东第一家红茶结束了绿茶一

统鲁茶的历史。圣谷山红茶以滋味浓醇、茶香馥

郁、弱收敛性等特征自成一体，成为北方红茶最

典型的代表，业内专家评为品质不输祁红、滇

红。“研制日照红茶并不是圣谷山第一次进行技

术创新，创新一直以来都是圣谷山的灵魂和性

格，圣谷山的发展之路就是一条创新之路。”高

建华说道。

近年来，在圣谷山茶场等一批知名鲁茶企业

的带动下，鲁茶开始迅速崛起，南方茶叶一统山

东市场的格局被打破，鲁茶在山东占据的优势地

位越来越明显，而圣谷山也成为了鲁茶发展的新

标杆！

改思路 定未来
圣谷山与世界有个约会

高建华认为，“圣谷山”能在与全国名茶的

竞争中脱颖而出，与圣谷山茶场环境的塑造息息

相关。他介绍说，自2009起，山东省第一张红茶

全国工业生产许可证落户日照“圣谷山”，结束

了山东只能单一生产绿茶的历史；2012年，通过

了方圆认证集团的有机茶认证，经过认证的高端

有机茶园也有400余亩；2014年7月，圣谷山茶场

的115亩茶园获得由美国雨林联盟SAN认证颁发

的国际可持续农场认证证书——— 雨林认证，拿到

了走向国际市场的“通行证”。

圣谷山十几年来，一直在变，因为高建华

坚信，企业的发展只有在变的过程中才会寻找

到未来发展的契机。2015年7月22日，日照绿茶

首个“聚划算”在淘宝电商平台开团，这次的

主角还是日照茶企圣谷山，日照圣谷山茶场成

立电商部，搭上“互联网+”的快车，拓展了企

业的发展道路，也将重新定义日照绿茶的品牌

价值。

日照绿茶是中国北方最有名的茶，这毫无

疑问，但这种知名度与拥有长达几千年制茶、

卖茶的南方茶相比显然不占优势，在网上销售

更是如此。以淘宝电商平台为例，日照绿茶品

牌企业旗舰店销售乏力无人问津，同时还充斥

了不少劣质的日照茶，给日照绿茶带来了负面

影响。

面对劣势，圣谷山自然有应对的方式，这就

是消费者的“口碑”。只有牢牢抓住消费者的

“嘴”，才能掌握消费者的“心”。在试水电商

的第一年，圣谷山就有了坚定的信念和决心。当

众多的网络买手进入圣谷山天猫旗舰店的时候，

就被圣谷山那清新脱俗的店面装修、崭新的包装

设计、完整的产品体系所吸引，这些体现出了日

照绿茶作为“鲁茶”第一品牌的实力，更有“原

产地正宗好茶”的诚意。

高建华对于圣谷山电商的未来，信心满满地

说：“电商、微商的经营理念对茶叶企业的发展

有很好的启发，茶叶电商是大势所趋，也是线下

销售最好的补充，为省外顾客购买日照茶提供了

最便捷的方式。”在他的思绪中，圣谷山谋划的

下一步，就是以顾客为中心，为顾客提供极致的

网络消费体验。

在世界已经被互联网改变的今天，日照绿茶

搭乘互联网的快车促进企业发展，将实体经济与

互联网经济结合，圣谷山做了领头羊。日照绿茶

也用它的品质征服了网友，也正在征服世界。因

为，圣谷山不仅是山东的，更是中国的，在优质

的绿茶品质背后是令世界为之倾倒的中国历史，

以及悠远的中国茶文化。

圣谷山：还原茶作为一片叶子的本质

△国际历史学会主席玛丽亚塔·希耶塔拉在第22

届国际历史科学大会上向圣谷山董事长高建华颁

发合作伙伴奖牌。

△国际茶叶委员会主席诺曼·凯利（前排右
二），国际慢茶协会主席、意大利茶叶协会主
席Marco（前排左一），韩国韩瑞大学教授姜
育发（后排右二），湖南农业大学教授、博士
生导师刘仲华（前排右一）为圣谷山颁发百年
世博中国名茶金骆驼奖。

□ 苑国威 孟凡琦

提起鲁茶，就不得不说起圣谷山，作为鲁茶领军品牌的它，一步一个脚印地走来，发展

速度虽称不上日新月异，可每迈出一步都是那样淡定从容。而正是在这种淡定从容中，日照

圣谷山茶场董事长高建华完成了圣谷山从“谷”到“山”的跨越。尽管在过去茶叶是出大商

人的行业，可在今天，传统的农副产品发展模式决定了多年来茶叶企业众多却难以做强做大

的行业格局。在看似一片红海的茶行业当中，圣谷山却犹如一匹黑马横空出世，沿着品

质——— 品牌这条主线，闯出了一条山东茶界为之惊叹的发展之路。

2005年，圣谷山成为中国“放心茶推荐

品牌”。

2007年圣谷山荣获山东省著名商标。

2008年，圣谷山成为中国第十一届全运

会指定绿茶。

2009年荣获山东省第一张红茶生产许可

证。

2009年成为中国孔子基金会孔子文化世

界行合作伙伴。

2010年圣谷山荣获山东名牌。

2011年，圣谷山出品的500克“冰心雪”

茶叶在济南国际茶博会上以19 . 8万元拍卖价

成交。

2012年，圣谷山成为伦敦奥运会选拔赛

合作伙伴。

2014年，圣谷山成功炒制出北方茶历史

上第一份“明前茶”。

2015年日照圣谷山成为第22届国际历史

科学大会合作伙伴。

2015年圣谷山荣获“金骆驼”奖并作为

国茶代表，登上2015意大利米兰世博会的舞

台。

品牌历程
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