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鲁能集团深耕海南履责海上丝路
联手大众日报、海南日报推出海南置业团购活动

□ 朱宗海 陈健

1月17日，鲁能集团“一带一路”履责行动

暨“海南岛 看鲁能”新品发布会在鲁能文昌

山海天举行。鲁能集团发布响应国家“一带一

路”战略履责报告，提出近一个时期的行动布

局。鲁能集团八大文旅基地落地产品发布，三

十余家国际核心品牌签约，全国十七盘联动新

品面世。鲁能集团宣布启动“亿元业主感恩回

馈行动”，鲁能所有老业主2016年将有机会免

费享有鲁能旗下海南三家五星级酒店的入住权

益。为回馈家乡父老，鲁能集团联手大众日

报、海南日报推出的海南置业团购活动正在火

热进行中。

鲁能集团公司副总经理尹衍利表示，鲁

能集团参与“一带一路”建设，具备许多要

素禀赋，将在四方面展开“一带一路”履责

行动。着力促进区域协同发展，聚焦“一带

一路”关键区位，围绕“三个城市集群”

“五个区域中心”形成成熟的地产业务发

展，加强“三北地区”清洁能源布局，助力全

球能源互联网战略；着力促进国际合作，实施

国际化战略，以多种形式积极进行发展布局；

着力开发丝路文化产品，开启鲁能的“丝路文

化+”时代；着力开发生态旅游产品，打造海

南文昌、吉林长白山、四川九寨、河北文安等

生态旅游基地。

2015年，鲁能集团销售额突破221亿元，综

合实力显著提高。此次发布会，鲁能集团宣

布，北京鲁能优山美地D区、北京鲁能钓鱼台

美高梅、鲁能三亚湾港湾区、海口鲁能钓鱼台

美高梅、海口鲁能海蓝椰风五期、济南领秀城

漫山香墅、重庆鲁能城、文昌鲁能山海天等17

项目联动新品发布。借势新年，鲁能有望进一

步提高销售能力和品牌能力。发布会上，鲁能

集团宣布启动“亿元业主感恩回馈行动”，鲁

能所有老业主2016年将有机会免费享有鲁能旗

下海南三家五星级酒店的入住权益。发布会前

夕，鲁能文昌山海天项目四大主题公园、三大

中心（探索主题公园、爱情主题公园、顶级汽

车主题公园、国际生态湿地公园，国际七星酒

店综合体、巴西体育中心、国际健康中心）开

工奠基。鲁能文昌山海天项目紧紧围绕国际旅

游岛建设和“一带一路”国家战略，以前瞻性和

开拓性的眼光，成为海上丝绸之路地标和国际旅

游岛明珠。此外，鲁能还开展了万人登岛活动，

进一步推动品牌项目与海南国际旅游岛的影响

力。

与此同时，鲁能集团还联手大众日报、海

南日报两省党报共同针对山东消费者推出海南

置业团购活动。自2015年12月20日开始，截至

今年1月18日已组织三批看房团登岛购房，因为

价格优惠、楼盘成熟，团购活动取得了良好的效

果，在山东省内，尤其是各大高校引发了一波海

南置业热潮。目前，看房活动仍在进行中。

有意者可致电0531—85196358（联系人杨

亚平）咨询或关注公众微信号：大众日报读者

俱乐部，dz—club。

首届全国石英石产业

创新峰会在赫峰召开

□ 姚红曦

当前，人造石英石正在快速取代天然大理

石成为厨房台面、装饰板材的主要来源。1月15

日，第一届全国石英石产业创新峰会暨石英石

装备工业4 . 0“互联网+”高端对话在全球最大石

英石加工基地——— 山东赫峰集团召开。来自工

信部、中国装饰协会、中国中小企业协会、沈

阳新松机器人、浙江大学、山东赫峰集团的专

家与全球各地的石英石行业精英齐聚一堂，共

同探讨工业4 . 0时代的石英石产业创新与发展。

随着工业机器人的应用，以及智能分布式工厂

的建设，人造石英石产业将迎来新的技术革

命。

位于山东临沂的赫峰集团创立于2006年，在

短短十年后，已经成为全球最大石英石加工基

地，初步形成了以原料、板材、深加工、商贸

物流、金融五大板块十大公司为主的石英石全

产业链结构，和为之配套的产业链支撑体系，

产值达到15亿元。2015年，集团设立山东赫峰石

材高端装备研究院，并与多家高等院校、科研

机构形成良好的产学研用合作关系，开启了石

英石领域机械装备和板材创新研发的新时代。

目前，集团已经斥巨资设计研发了第一条深加

工自动化流水线。为石英石领域拓展出一个更

为广阔的空间，赫峰筹划了“新蓝海计划”，

并在本次大会首次推出。“新蓝海计划”将充

分发挥互联网在生产要素配置中的优化和集成

作用，以云计算、物联网、大数据等信息技术

与集团制造、生产服务融合创新。公司将在国

内进行全网布局和加盟商规划，扶持大众创

业、提供创新环境，利用互联网个性化订单的

归属地生产、自动化智能生产及配装，重构行

业供应链，直达消费终端，打造石英石产业的

新蓝海。在对话中，工业和信息化部中国中小

企业信息网副总裁、中小企业研究中心主任颜

景海认为，随着机器人的应用和自动化智能工

厂的建成，在石材这个传统得不能再传统的行

业将爆发出一场最现代的产业革命。他认为，

人类是从石器时代走来的，如今随着工业化和

信息化应用，石材行业正在进行技术革命，一

个全新的“石器时代”已经到来。

2 0 1 5年大众品牌表现出色：捷达销售

271,928辆、高尔夫销售192,107辆、新速腾销售

277,685辆，继续保持各细分市场第一的位置；

迈腾、宝来以及CC三款车型也表现稳定，分别

销售152,330辆、197,371辆以及30,050辆，均位

列细分市场的前列。对于缺少现阶段市场中最

为炙手可热的SUV、MPV车型的一汽—大众而

言，能取得这样的成绩可喜可贺。

“夯实”之年苦练“内功”

2015年中国汽车的销量数据让业界更加清

醒地认识到，中国车市已经正式挥别“高增

长”时代，紧随中国经济步入新常态。对于

2015年车市的整体走势，一汽—大众在2014年

底就已经有预判。在冷静分析了企业内外部环

境之后，一汽—大众颇为理性地将2015年企业

发展的关键词定为“夯实”。正如一汽—大众

总经理张丕杰所说：“2015是一汽—大众的

‘夯实’之年，要‘冷静沉淀，补齐短板’，

将追求销量第一的发展模式调整为控制节奏，

倡导健康、可持续发展的模式。”

为了不断夯实体系，一汽—大众2015年主

动求“变”，在生产制造体系、营销体系以及

社会责任等方面进行了全面优化和提升。

在产能布局方面，继东北长春、西南成

都、华南佛山之后，2015年一汽—大众华东青

岛基地也正式开工建设，这不仅将极大提升一

汽—大众的产能，而且将利用地域优势大幅削

减物流成本，提升竞争力。

在营销体系方面，一汽—大众2015年也推

出了一系列有力举措。7月份，针对旗下捷

达、宝来两大系列，推出“质惠版”车型，全

面提升配置，进一步强化产品竞争优势；9月

份，又联合推出了“5林大惠，超值价到”限

时特惠活动；与此同时，企业还大胆尝试电商

等创新模式，积极改变销售策略，推出了更接

地气、更深入人心的促销模式。

同时，一汽—大众还开展了一系列的赛事

营销、娱乐营销和体育营销等创新营销活动，

提升了品牌亲和力，促进了品牌年轻化和运动

化，并通过CRC、CBA合作等多种形式拉近了

与年轻消费群体之间的距离。

在企业社会责任方面，2015年一汽—大众

开展了“青少年足球训练营”“中国新未来”

“儿童安全行动”等一系列社会公益活动，全

面贯彻了“量质并重”的CSR理念，努力创

“人、车、社会和谐”。

全面发力迎接“产品大年”

2016年一汽—大众将推出众多新产品，其

中包括多款将首次登陆中国市场的全新车型，

如全新高尔夫·嘉旅，将会弥补一汽—大众缺

乏大空间、多功能车型的市场空白，并开辟一

个全新的细分市场，这对于一汽—大众未来的

市场表现而言，其重要程度不言而喻。

此外，全新宝来、迈腾B8L、速腾GLI等新

品也将相继上市，满足消费者的多种需求。相

信在车市新常态的背景下，加上小排量车购置

税减半政策的影响，全面夯实蓄力的一汽—大

众，2016将会迎来全面“提升”的一年。

“夯实”之年 一汽—大众主动求“变”应对新常态

聚焦海南置业潮
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