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那些具有很强设计感的地板产品，其实和
时装很相近。生活家地板一直钟情于这样的
“时装式”地板设计：既可以穿在模特们身上
到T台上走秀，又能够在都市里流行，成为生活
时尚。生活家地板刚刚在2015广州国际设计周上
获得“红棉奖”的作品“遗忘纪”，就是这样
一种兼俱审美和实用功能的地板产品。

本次广州设计周共有1311件参选作品，“红
棉奖”是根据创新应用、技术含量、市场前
景、必要审美等多个指标综合评审确定的。生
活家地板·遗忘纪系列·斯特林城堡获得了“既
有颜值，又有气质”的评价。这是继去年生活
家·威尼斯产品获得“红棉至尊奖”后，生活家
地板再一次拿下红棉中国设计奖。该产品将于
2016年春季正式在国内上市。

受意大利国宝级设计大师门迪尼设计思想
的影响，生活家地板获得“红棉奖”的作品
“遗忘纪”，在突出了作品美学价值的同时，
强调了其产品属性。在艺术表现上，生活家地
板的创意师们，通过复原古老的工艺，将作品
表面的质感处理得如同流逝的时间沙漏，呈现
出丰富色彩和侵蚀效果，久远的年代感把复古
风格表现到极致，神秘而珍贵的感觉直抵内
心。

在产品制作上，优雅的“遗忘纪”主题注
重细节上的美感和实用性。采用白栎、黑核
桃、硬槭木等木质感突出的材种，时尚个性的
表面色彩结合精细的云丝面工艺，呈现出立体
而斑驳的质感，使得地板在清爽适中的基调里
带着低调奢华的气质。同时，产品表面涂层采
用了生活家具有独家专利的除醛工艺，可以有
效吸附居室中的甲醛。

广州国际设计周“红棉奖”是广受全球设
计界认可，并在全球同步推广的年度国际设计
盛事。能够获得“红棉奖”对于许多设计师来
说，都是一生的追求和终身的荣耀。除了本次
获得“红棉奖”的作品“遗忘纪”，在2014年的
广州国际设计周上，生活家·威尼斯系列琉璃三
彩地板曾获得“红棉奖”中最具含金量的奖
项——— “产品设计至尊奖”。

生活家地板：可以
流行的“时装式”地板

2015年是太平集团打造最具特色和潜力的精
品保险公司的开局之年，亦是太平人寿创新基
础年。无论是营销体系、营销模式、产业生态
圈、客户体验层面，太平人寿都在持续创新驱
动“精品”战略方面展现出别样的风采。

营销体系方面，太平人寿依托大数据技
术，通过对客户管理系统的数据分析，构建精
准营销体系，将传统寿险粗放式“盆里捞针”
的营销模式精细化到更加匹配每一个个体的个
性化需求。

营销模式方面，太平人寿紧抓移动互联网
契机，瞄准社交网络平台，积极推进“互动、
有趣、便捷”的营销模式，构建联结“手机
族”的重要渠道，经过多期运作，已培养出一
批活跃度高的忠实“粉丝”。

客户服务方面，太平人寿以互联网新技术
为突破，升级卓越客户体验，力求为客户提供
更方便、快捷、安全的全流程客户体验。如
“梧桐人家”远程实景APP、客服中心体验等项
目，可为客户提供零距离情景体验等等。

产业生态方面，太平人寿也着手以物联网
和健康产业合作为契机，通过为客户提供高价
值增值服务及个性化金融服务，打造产业生态
体系，发展粉丝经济。同时，利用移动互联网
和可穿戴设备等移动智能终端，开启全方位满
足客户健康和保障需求之路。(据《投资时报》)

借势“互联网+”

太平人寿持续创新
驱动“精品”战略

2015年11月恒大劲夺三冠，高品质、高性价
比、无理由退房，恒大冠军品牌铸就了有口皆碑
的冠军品质。恒大财富中心，更是以潜力地段、
稀缺资源、国际标准等卓越属性问鼎片区高端商
务标杆，深受大中型企业和众多投资者的青睐，
为片区大发展注入源源不断的活力。年末将近，
恒大财富中心推出5套特价房等多重年终钜惠，
抄底高铁高端商务最佳时机已然来临。目前恒大
财富中心整间100-300㎡、整层1900㎡甲级写字楼
正在热销中，单套首付低至8万元，整层、整栋
定制团购更划算。(尹吉)

恒大财富中心助力西部大发展

为实现我省更高质量、更有效率、更加公
平、更可持续的新发展，在“互联网+”转型契
机下，12月10日山东省商务厅及济南市商务局一
行50多人，对我省互联网代表企业进行深入调
研。考察团到达国内首个落地的互联网+便利店
平台企业倍全公司，走进倍全互联网+便利店写
字楼服务体验店和社区宅配中心，听取了倍全创
始人吴少斌的介绍并体验了倍全互联网+便利店
便捷生活服务，考察团一行对倍全的发展成就和
“互联网+便利店”的创新社区商业模式给予充
分肯定，并鼓励倍全要以点带面引领山东社区商
业的发展。

倍全：创新社区商业模式，
引领社区商业发展

□ 陈川 徐明明

12月18日，由大众日报组织的首批海南看

房团将从济南出发，远离北方的严寒和雾

霾，飞往温暖湿润的热带海岛，正式开启三

天两晚的海南看房体验活动。

为满足广大读者海南置业需求，入冬以

后，大众日报、海南日报两家省级党报强强

联合，筛选出鲁能集团重点开发的海南楼

盘——— 鲁能海蓝福源项目，三方共同发起了

这一海南地产团购活动。因为信息真实、渠

道权威、价格优惠，目前，这一活动还得到

了山东省教育工会的大力支持，受到了驻鲁

高校教职员工和广大读者的认可。

据主办方介绍，这一团购活动从本月初

发起，短短一周内就有13位读者报名参与看

房体验，其中不乏来自齐鲁医院、山东农业

工程学院等单位的专家学者。12月18日，首

批看房团将从济南出发，鲁能集团将提供接

机服务并安排好住宿酒店。在接下来的三天

两晚中，主办方除了为看房团安排了全方位

的海南房产参观内容，还特意安排了游览和

海上娱乐项目，夜间还将组织篝火活动。

海南岛夏不酷热，冬不严寒，生态环境

十分宜人，是休闲度假、养生养老、宜居的

风水宝地。此次大众日报与海南日报两省党

报联合筛选出的鲁能海蓝福源项目是由鲁能

集团重点开发的旅游地产项目，该项目坐落

于世界长寿之乡——— 海口西海岸澄迈盈滨半

岛，毗邻新海口市级行政中心，距海口火车

站5公里，绕城高速约半小时可到达美兰机

场。优越的地理位置，便捷的交通使得项目

尊享海口半小时生活圈，项目在享受4A级度

假资源的同时可享受省会级生活、娱乐、医

疗、购物等配套服务。项目总占地面积近

5000亩，已开发1154亩，拥有整个西海岸最纯

净的内外双海、长达9公里的沙滩半岛以及20

公里海岸线。总体规划为别墅、公寓等一体

的海湾度假、休闲养生、居家生活全功能休

闲度假区。

据了解，本次海南地产团购活动除了争

取到了更为优惠的房价外，为降低业主群体

看房成本，还执行“3天2晚1500元”的优惠看

房 政 策 。 感 兴 趣 的 读 者 可 以 致 电 0 5 3 1 -

85196358，联系人杨亚平，了解更多信息可以

关注微信公众号：鲁能海蓝福源。微信号：

Luneng-hailanfuyuan。

大众日报、海南日报联合鲁能地产发起海南地产团购活动

首批海南看房团本周五启程

本届年会重点讨论了联盟公约与运作

办法，创新党报联盟经营策略。中国管理

科学研究院副院长孙抱朴及中国管理科学

研究院所际智库联盟国家经济大数据联合

实验室秘书长王冠群为参会人员讲解了大

数据营销平台的建设及营销理念，介绍了

产业大数据的成功案例，为如何使用大数

据来推介营销海南旅游地产支招。与会专

家为海南房地产大数据营销提出了目标，

即通过大数据构建新型的房地产行业运营

模式，实现战略决策可量化、管理体系数

据化、市场营销精准化、经济效益真实

化。

王冠群表示，海南省房地产业应该被

打造成全国标杆，吸引各级党政机关以及

全国人民的关注和支持；通过大数据分

析，可以为海南地产商找到有购房意愿和

购买能力的潜在客户，并通过大数据促进

购房行为；大数据可以为房地产规划(包括

楼盘规模、目标人群、赢利预测等)提供科

学依据，实现量化决策，并分析出房地产

项目的竞争力，指导整体的营销和包装；

未来将建立全国客户资源库，对客户实现

智能推荐，为下一步的产业规划和产业升

级打下坚实基础；购房者可以在数据系统

上通过设置各类“标签” (属地、价格范

围、房屋风格、配套设施、物业服务等)找

到适合的房源，同时数据系统还将提供楼

盘的正负面信息，为购房者的选择提供全

面依据。

为了共建“海南地产，全国推介”中

国省级党报大数据营销联盟，构建房地产

广告和代理销售的经营平台，分享海南房

地产业发展成果，各省级党报签订了联盟

公约。据悉，联盟设立理事会、专家委员

会和秘书处，理事会为联盟最高权力机

构，由联盟20余家重点省份的党报组成；专

家委员会设在中国管理科学研究院，既是

联盟理事会的咨询机构，也是联盟集成技

术、数据分析、创新项目的具体研究机

构；秘书处设在海南日报社，为联盟理事

会和专家委员会的常设执行机构，也是联

盟成员在海南联系房产广告业务，在联盟

成员属地开展房产推销活动的合作单位。

联盟公约对各方的义务职责提出了明确规

定，并规定了联盟房地产客户的准入标

准。

作为省级党报联盟成员，各党报将在

属地设立“海南房产展销大厅”，并建成

“大数据营销平台”。通过线上媒体宣传

和 线 下 推 介 活 动 ， 不 定 期 组 织 “ 购 房

团”，包机飞琼团购。此举将颠覆传统的

地产营销模式，促进房地产营销市场转型

升级。

“海南地产 全国推介”大数据营销联盟启动
大众日报等全国16家省级党报搭建房企营销平台

12月5日，“中国省级党报大数据营销联盟2015年会”

在海南省澄迈县富力红树湾召开，大众日报、海南日报、

河南日报、浙江日报等全国16家省级党报代表与中国管理

科学研究院专家共商海南旅游地产大数据营销策略，进一

步搭建好“海南地产，全国推介”中国省级党报大数据营

销联盟的经营平台。

海南置业热潮，雾霾下的机会
□ 郭盼 胡建平

“雾霾让你窒息了吗？海南给你一个只有好空气的家。”面对总是挥之不去的雾霾天，相信很多人都想过“逃离”，这这样

的广告词最能打动人们的心。“雾霾”的出现，无疑让资源和环境成为了当前房地产竞争的首要条件，同时也让海南的的房地产

浮现商机。本期，我们邀请了4位海南地产企业的负责人，共同探讨海南置业的机会与选择，为读者介绍海南置业的价格、小

区配套、医疗等情况，并为准购房者们提出具体的购房建议。

海南宏图地产高龙湾1号营销总监 陈仲夷
海南闽庄园房地产开发有限公司副总经理 连益君
海南天惠房产开发公司仙岭郡项目渠道经理 李德森
鲁能地产海南亿隆城建投资有限公司销售副总监 阮磊

本期嘉宾

海海南南拥拥有有得得天天独独厚厚的的自自然然条条件件和和旅旅游游资资源源，，在在许许多多购购房房者者看看来来，，来来海海南南购购房房

买买的的是是度度假假休休闲闲的的环环境境。。目目前前，，前前来来购购房房的的人人群群主主要要以以哪哪个个年年龄龄段段为为主主，，购购房房者者

的的购购房房需需求求主主要要是是什什么么？？是是以以投投资资为为主主还还是是养养老老或或者者度度假假为为主主？？

得得益益于于国国际际旅旅游游岛岛获获批批而而备备受受瞩瞩目目的的海海南南，，房房地地产产正正在在回回归归理理性性。。海海南南地地产产
打打破破了了前前几几年年的的价价格格泡泡沫沫，，逐逐步步回回归归到到合合理理价价位位。。您您认认为为目目前前海海南南房房价价是是否否““见见
底底””或或者者说说是是否否还还有有下下降降的的空空间间？？

既既然然是是养养老老、、度度假假型型住住房房，，到到海海南南的的购购房房者者对对于于交交通通、、医医疗疗、、物物业业等等房房产产的的
基基本本条条件件也也尤尤为为关关注注。。开开发发商商为为了了吸吸引引更更多多人人到到海海南南置置业业，，在在房房产产的的配配套套设设施施上上
进进行行了了哪哪些些完完善善，，异异地地居居民民的的医医疗疗等等问问题题如如何何解解决决？？

虽虽然然近近年年来来到到海海南南置置业业买买房房的的外外地地人人越越来来越越多多，，但但毕毕竟竟是是异异地地置置业业，，到到海海南南

买买房房，，哪哪些些问问题题值值得得注注意意，，能能否否给给出出一一些些建建议议？？

连连益益君君：：在在海海南南置置业业要要注注意意四四方方面面的的问问题题。。首首先先要要注注意意区区域域的的问问题题。。外外地地人人对对海海南南的的区区

域域分分布布大大多多并并不不太太了了解解，，海海南南分分为为北北纬纬1188℃℃以以内内和和北北纬纬1188℃℃以以外外两两个个区区域域，，其其中中北北纬纬1188℃℃以以

内内最最适适合合人人们们居居住住，，例例如如三三亚亚等等地地区区，，气气候候更更加加干干燥燥，，气气温温也也比比其其

他他地地区区高高33℃℃左左右右，，舒舒适适度度更更高高。。而而北北纬纬1188℃℃以以外外则则普普遍遍多多下下毛毛毛毛

雨雨，，潮潮湿湿，，北北方方人人往往往往不不习习惯惯这这种种居居住住环环境境。。其其次次，，从从生生活活方方

面面来来看看，，三三亚亚等等城城市市不不仅仅房房价价高高，，110000万万元元以以下下很很难难购购房房，，而而

且且由由于于旅旅游游市市场场的的发发展展，，需需求求的的膨膨胀胀，，交交通通治治安安等等配配套套措措

施施也也跟跟不不上上人人们们的的需需求求。。因因此此，，到到热热点点城城市市置置业业需需要要大大家家

全全方方位位考考虑虑。。第第三三，，从从舒舒适适度度上上来来讲讲，，目目前前保保亭亭等等区区域域

处处于于整整个个海海南南的的生生态态核核心心区区，，空空气气质质量量优优秀秀，，

PPMM22 .. 55指指数数5500以以下下，，同同时时还还拥拥有有温温泉泉等等资资源源，，

更更加加适适合合异异地地置置业业居居住住、、休休闲闲的的需需求求，，值值得得消消

费费者者关关注注。。最最后后，，一一定定要要选选择择大大社社区区、、大大开开发发

商商的的地地产产项项目目，，大大型型品品牌牌开开发发商商不不仅仅在在规规划划、、

建建筑筑质质量量、、配配套套、、物物业业等等方方面面有有保保障障，，更更重重要要

的的是是，，选选择择品品牌牌房房企企可可避避免免一一房房多多卖卖、、开开发发商商

跑跑路路等等风风险险。。让让海海南南置置业业者者不不仅仅买买得得放放心心，，

而而且且住住得得舒舒心心。。

阮磊：从目前来看，海南置业除自然环境外，日常生活配套、医疗设施、休闲娱乐设施

也是度假、养老必不可少的。跟城市地产不同，海南旅游地产大多采取“旅游+地产”的双

轮驱动模式，结合周边的旅游资源，开发产权式酒店、游艇俱乐部、高尔夫、主题乐园等高

端配套。以鲁能·山海天为例，我们提出从“生态、健康、运动、娱乐”四个维度打造国际

休闲生活方式，结合当地的红树林、活珊瑚等自然资源，与北京电力医院合作打造精品医

院，整合北京中医名家资源，引入国际亚健康调理技术，建设国际健康中心；在娱乐领域，

规划打造三大世界级主题公园及博物馆集群等。

连连益益君君：：前前来来买买房房子子度度假假养养老老的的业业主主在在入入住住期期间间空空闲闲时时间间大大多多比比较较多多，，因因此此如如何何让让业业主主

感感受受到到入入住住的的高高舒舒适适度度就就是是我我们们外外物物业业、、配配套套设设施施配配套套上上需需要要解解决决的的问问题题。。首首先先，，要要重重视视发发

掘掘小小区区的的特特色色，，比比如如我我们们海海南闽庄园项目，就主打“温泉养生”主题，在小区里就可以让业

主享受到高质量的温泉服务。其次，社区的业余文化生活要丰富，举办各种文化节，通过文

化小组的建立，组织业主有丰富的文化生活，彼此交流。通过这些活动，业主们也会对小区

更加信任。

对于异地医疗的问题，除了海南各大医院作为医疗保障之外，海南作为全国主要的旅游

城市，与其他地区社保医保的流通共用指日可待，在未来也会更好地保障业主的养老生活。

阮磊：近年来，随着政策红利的降温以及开发量的上升，目前整个海南楼市逐步恢复

理性，房价趋于稳定，投机型炒作减少，真正意义上的购房者比例增加。随着旅游岛居

住、医疗、交通、购物等生活配套不断完善，在北方雾霾污染日益严重的下，海南的气候

生态优势更加凸显，房地产价格下行的可能性较小，保值增值的潜力较大。

李德森：房价是否““见见底底””或或者者说说是是否否还还有有下下降降的的空空间间取取决决于于两两方方面面因因素素：：一一是是供供求求关关

系系，，二二是是货货币币政政策策。。供供给给小小于于需需求求，，价价格格上上涨涨；；供供给给大大于于需需求求，，价价格格下下降降；；如如货货币币政政策策宽宽

松松，，房房贷贷利利率率低低、、首首付付低低、、刺刺激激需需求求则则增增加加；；货货币币政政策策紧紧，，房房贷贷利利率率上上浮浮，，需需求求降降低低，，房房价价

跟跟着着下下降降。。另另外外，，目目前前国国家家放放开开二二孩孩政政策策，，因因此此旅旅游游、、度度假假等等方方面面的的需需求求会会逐逐渐渐增增加加，，海海南南

的的房房产产经经济济还还是是有有发发展展前前景景的的，，让让我我们们拭拭目目以以待待。。

阮磊：目前海南购房者中，投资、养老、度假都有。其中养老置业占到大多数，以45-50

岁之间购房者为主，他们多数面临5-10年后退休，看中海南的气候及环境，为退休后的养

老、养生和休闲做准备。同时也存在一部分子女为家里父母、长辈购房养老。

投资型购房者多以35-40岁为主，主要看中海南规划发展前景、稀缺的自然环境以及航天

城的发展潜力。

度假型购房者主要以30-40岁为主，以一、二线核心城市的中高层管理者为主，主要为季

节性度假和节假日度假需求为主。

李德森：目前来购房和居住的人群主要以中老年人群为主，年龄在40-60左右；购房者的

需求主要是养生和度假。在北方的冬季，空气污染，生活、交通拥挤不便；而在海南，常年

气候温和，冬季温度在17-28度左右，适合业主生活、养老。

陈仲夷：目前海南购房年龄段主要集中在40-60岁之间，20%属于投资，30%属于度假，

50%属于养老。

连连益益君君：：在在22001122年年，，海海南南被被批批准准为为““国国际际旅旅游游岛岛””的的一一段段时时间间内内，，海海南南的的房房价价的的确确出出现现

了了膨膨胀胀性性的的增增长长，，引引发发了了一一系系列列的的投投资资热热潮潮和和泡泡沫沫。。但但22001133年年和和22001144年年两两年年间间，，房房价价逐逐步步下下降降

回回归归理理性性，，进进入入了了调调整整期期。。尤尤其其在在22001155年年全全国国房房价价都都处处在在下下降降的的大大环环境境下下，，三三亚亚及及周周边边地地区区

的的房房价价甚甚至至还还出出现现了了一一定定幅幅度度的的上上涨涨。。目目前前，，无无论论是是购购房房者者的的购购买买行行为为还还是是房房价价的的波波动动都都愈愈

加加理理性性。。
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