
总存款余额335 . 51亿元，较年初增加70 . 18亿
元，增幅26 . 45%。贷款余额258 . 75亿元，较年初
增加86 . 95亿元，增幅50 . 61%。

这是平安银行青岛分行截至今年前三季度
给出的成绩单，而亮丽数字背后则是平安银行
青岛分行近年来不断尝试、摸索行业发展新思
路，积极融入创新服务理念，通过战略转型的
稳定发展，初步打造成一家综合竞争力强、品
质卓越的当地分行，并逐渐发展成品牌形象知
名、业务齐全且具有特色的股份制商业银行，
对当地经济发展，支持地方财政方面作出积极
贡献。

自平安银行青岛分行2 0 0 2年落户青岛以
来，辐射周边，大力发展贸易融资业务、国际
业务、现金管理业务、投行托管业务、小微金
融业务，为各方客户提供全方位金融服务。特
别是，平安银行青岛分行以敏锐的市场嗅觉和反
应迅速的创新能力，打造了诸多的新产品、新品
牌，其中有一部分新业务开创了行业新方向。

创新产品 服务小微企业

平安银行小企业“投联贷”业务是该行小
企业金融事业部对于合作名单范围内的PE拟投
或已投的优质中小微企业，在综合考虑PE的投
资管理能力和授信申请人未来发展前景等因素
的基础上，以股权质押、PE保证或类保证等方
式，向授信申请人发放的最新融资业务。

平安银行青岛分行相关负责人认为，在多

年的发展中，平安银行青岛分行凭着自己对国
内外经济趋势敏感的体察和把握，总能比同业
更快一步地发现尚未被注意到的趋势，并迅速
创造出新的产品和品牌。这种创新的能力，可
以为投资者提供更多的价值创造，从而实现产
业链金融的辐射和聚集效应。

尤其是不断推动业务创新、产品创新的能
力，在支持小微企业发展积极探索，成为服务
青岛本地小微企业发展的主力军。

据悉，平安银行青岛分行坚持贯彻落实监
管部门和总行服务小微企业的发展战略，切实
帮助解决小微企业融资难问题，通过“贷贷平
安”品牌业务，深挖小微企业融资需求。

根据统计，截至今年三季度末，该产品累
计支持青岛市各类小企业客户近8000户，累计
发放“贷贷平安”信用贷款约百亿元。

同时，通过设立小微专营支行等创新举
措，不断强化小企业金融创新服务能力，持续
支持本地小微企业的发展。

据平安银行青岛分行相关负责人介绍，
“现在互联网电子商务平台上的卖家和商户，
绝大多数都为小型、微型企业。如何借助互联
网平台为中小企业主提供创新金融服务，一度
成为困扰各家银行小微金融业务的难题。平安
银行推出的‘贷贷平安商务卡’，作为转型期
间平安银行推出的首个创新产品，完美地解决了
这个问题。这款产品将小额信用循环贷款与借记
卡功能及权益相结合，同时直接和电商平台对
接，构建了一种全新的小微金融商业模式。”

在服务中小企业基础上，平安银行依托平
安集团金融全牌照，积极整合各方资源，通过
灵活运用债券发行与承销、结构化融资、资产
证券化、产业基金等多种方式，突破自身规
模、资金的制约，探索投行化经营之路，有效
解决实体经济综合金融需求。平安银行青岛分
行着力发展投行业务近三年来，在产业基金、
资本市场、债融、投后管理等方面均取得积极
进展，成功落地了多笔特大型、创新型投行业
务：第一笔结构化融资40亿元于2013年落地；第
一笔并购贷款10亿元于2014年年初落地；第一笔
债融业务某集团中票(10亿元)于今年落地；第一
笔产业基金，国投—平安—西海岸城市发展基
金20亿也于今年7月份落地；第一笔上市公司员
工持股计划于8月份出账，该行优先级3亿元；
第一笔股票质押式回购业务3亿元也顺利出账。

引擎“真的不一样”的平安银行

“要在日益激烈的同业竞争中吸引更多的
客户，必须提供比对手更优质更有特色的服
务。银行给出了真心的服务，客户必将忠心拥
护。如果我们的服务没有特色，没有热情，没
有诚意，就会很容易被对手兼并或逐出市
场。”平安银行青岛分行行长陈昊序表示，在
“品牌经济”时代，懂得创造品牌引擎，才能
有效突破同质化竞争，打造专属的竞争优势，整
合稀缺的消费市场资源，并通过完善的品牌建设
和管理系统，和市场和消费者互动中提升，不断

保持品牌的竞争力、影响力和新鲜活力。
今年以来，平安银行青岛分行提出了“客

户之声”规范服务文化理念，通过加大服务管
理力度，全面提升厅堂服务品质；通过完善制
度建设、改善服务设施、提升网点效能等措
施，提升服务品质，全方位打造“平安银行，
真的不一样”的品牌形象。

整齐划一的网点环境、人性化的硬件设
施、专业高效的优质服务……这看似简单的变
化，却蕴含创新的力量，变化的魅力，在青岛
平安银行内部自上而下稳稳地推进。在硬件改
善方面，平安银行青岛分行强调改善物理环
境，整合资源，全行网点开放贵宾厅；在软实
力的提升方面，强化员工技能培训和提升服务
意识，组织全行员工业务知识和业务技能大比
武，为客户提供更快、更专业、更有价值的服
务。尤其让人感受最深的就是全行上下对服务
的重新认识和由内心生发的服务态度和服务细
节的转变。一线窗口柜员赵施文说：“服务要
有诚心、有耐心。”

可以说，创新理念已经成为平安银行青岛
分行三年来战略转型的一剂良方。三年的坚实
前行，平安银行青岛分行已经从2012年的11家营
业网点，扩张到现在的17家营业网点，员工690
余人，深耕岛城，辐射周边，为市民提供专业
有效的金融服务。

平安银行青岛分行正以创新服务诠释着新时
期银行业的发展方向，通过不断的产品创新、服
务升级，走出了一条“不一样的发展之路”。

平安银行青岛分行创新产品服务

服务地方创新发展 实现自身“质”的成长

浩瀚渤海湾畔，秀丽珠山脚下，有一座美丽
的海滨城区——— 青岛市黄岛区。这里历史悠久、
人杰地灵。在这方孕育几千年文明的土地上，一
颗教育之星正灿然升起，这就是黄岛区汇文小
学。走进汇文，顿觉宁静优美，心神舒畅。一丛
翠竹，几株银杏，朴素而不乏诗意典雅。

这是一所有着深厚文化底蕴的学校，学校
汇聚历史文化之美，以此铸就幸福根基，涂抹
学子人生底色。以“四美”教育为德育品牌，
以“汇美崇德、文以化人”为办学理念，从美
言美事、美文美书、快乐乒乓、家校合作四个
方面来塑造学生的言行美、心灵美、运动美、
和谐美，建立育人先育德的美育教育机制，倡
导学生做一个至美的善人，让每个走进汇文的
孩子在一个处处充满美的校园里愉快成长。

美在言行——— 美言美事在我身边。学校以
《黄岛区汇文小学学生能做到的十件事》为引
领，教育学生养成良好的言行、礼仪、学习及
生活习惯。开展言行专题教育，引导学生改掉
不文明的坏习惯，谨记文明素养的重要性，从
美言美事做起，争做文明小学生；开展发现
美、赞美美的活动，对美人美事及时进行表扬
和肯定；评选班级文明之星，并把班级美人美
事的典型上报学校，及时进行全校表彰；通过

《家校联系本》、《给家长的喜报》等方式，
让家长了解孩子的点滴进步和优点，开展“小
手拉大手”活动，以孩子的言行影响家长，构
建和谐家庭，让每个孩子的言行美起来。

美在心灵——— 美文美书铸我品格。中华传
统文化系列教育是学校的办学特色，学校编写
校本课程《汇文大讲堂》，从书法、汉字文
化、经典吟诵进行层递式的特色美建设。学校
以“端端正正写字，堂堂正正做人”为基本理
念，持之以恒抓写字教育。学校不仅编写了一
到六年级的《写字》校本教材，还根据学生年
龄特点，教会每个学生唱练字谣、做写字操，
将营造浓郁的习字氛围与书香校园有机融为一
体。完善发展学校“汉字文化”特色课程建
设，编写校本课程《汇文说字》。讲述汉字故

事，传承汉字文化，通过了解汉字的字形美，
掌握汉字的书写规律，主动练字。由汉字进行
拓展，引领学生积累与之相关的优秀的诗句、
段落和篇章，为语言文字运用打下坚实基础。
开展“经典阅读浅吟低唱”活动。深入推进经
典阅读的诵读与吟诵活动，按年级不同编写教
材。吟诵的经典中很多是教我们如何做人，如
何相处，所以学生在学经典的过程中懂得了宽
容大度，学会了温良恭俭让。在领略民族传统
文化魅力的同时，培养学生的审美意识，提高
了学生的自身素质。

美在运动——— 快乐乒乓助我成长。自1998
年起，学校创建了乒乓球队，着力打造乒乓球
办学特色，创建乒乓球文化品牌，坚持“以球
育德、以球益智、以球炼志、以球养性、以球

兴校”。学校编写乒乓球校本课程，撰写乒乓
球校本课程教案，积极探索乒乓球课的教学模
式和课外训练的基本策略，力求训练的趣味
性、科学性和系统性相统一。尤其加强乒乓球
文化建设，来陶冶学生性情。每学期开展“乒
乓球文化活动周”，举办“我爱乒乓球”为主
题的乒乓球手抄报。编练乒乓球操，把乒乓球
基本动作、韵律操动作融为一体。编唱乒乓球
歌，讲述乒乓球名家故事，搜集有关的乒乓球
资料，营造良好的校园乒乓文化氛围。学校现
为全国“幼苗杯”乒乓球理事会会员单位，积
极组织参加各种比赛，在各级比赛中均获得优
异成绩，连续多年包揽黄岛区小学生乒乓球比
赛男女单打、团体一二名。在提高学生竞技水
平的同时，培养学生良好的体育竞技精神。

美在和谐——— 家校合作心手相牵。学校成
立学校、年级、班级三级家委会，建立健全家
委会相关制度，定期召开家委会会议，实行家
长开放日、家长志愿者参与学生活动管理、参
加主题班会、举办主题讲座等活动。建立并使
用“家校联系本”，聘请有特长的家长担任学
生社团活动指导员，协调安排家长随堂听课或
参与主题班队会活动，最大限度地引领家长参
与学校管理和监督。进一步完善“家长日志”
的流转和使用，为增进家校沟通，为家长之
间、家校之间的交流提供了宽广平台。深入开
展“多对一”家访活动，逐步构建起教师、家
长、学生小组交流式的家访模式，增强家访实
效。全校各班都建立了“家长飞信群”，有力
地保证了班主任和科任教师能够实时与家长保
持沟通，进一步助推了家校教育合力，构建起
家长、学生、教师、学校之间的和谐美。

孩子是希望的种子，教育是温暖的阳光。
四美教育是一本经典，启迪学生智慧的大门。
四美教育是缕缕爱心，润泽学生童年的心灵。
四美如幽兰，汇文静流香。汇文小学将一如既
往倡行四美教育，传承中华美德，做四美汇文
人，让美德之香溢满汇文校园！

(王景文 杨倩)

青岛市黄岛区汇文小学

四美如幽兰 汇文静流香

“以前，大家买皮草都要去海宁或招远，
现在好了，家门口就能买到，价格一点也不
贵。”近日，即墨市民江女士和朋友一起到即
墨皮革城购买了一件心仪的黑色皮草。

即墨皮革城位于中国即墨国际商贸城核心
区域的小商品新城五楼，总建筑面积4万平方
米，汇集全球最大的裘皮生产基地余姚、全国
皮草集散中心海宁以及代表世界皮草时尚先锋
的香港和广州的各大知名厂家和经销商，包括
凯撒、雪豹、圣尼等大牌的100多家商户已入
驻，进驻率达90%左右。

“作为江北纺织服装名城，之前即墨一直
没有自己的皮革城。”说起这一点，在市场经
营发展多年、与市场有着深厚感情的老商户姜
群有些遗憾。“从2007年起，按照市场商贸业
发展统筹规划，即墨开始与余姚、海宁和香
港、广州等地的皮草企业交流沟通，成功招商
后，10月1日皮革城开门营业。”如今，身为
董事长的姜群言语中透着欣喜。

“即墨已经成为具有全国影响力的商贸之
都。即墨皮革城地处即墨西部‘大商圈’，依
托即墨服装市场和小商品新城带来的大量人气
和财富，将其打造成为山东半岛品种最全、最
具影响力的皮革专业市场，山东半岛皮革、裘
皮服装和皮具集散中心。”谈及即墨皮革城未
来的发展，姜群信心满怀。

据悉，即墨皮革城还设立多处皮革、裘皮
的售后养护中心，引进韩国进口设备，为消费
者解决皮草保养的后顾之忧。

（刘友芳 江志欣 张晓帆）

即墨聚力打造

山东半岛皮革集散中心
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