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小砖机厂转型生产高科技直线导轨，冲击长期由国外品牌垄断的高端导轨市场……

砖机厂转战高科技

在世界品牌实验室编制的2014年“世界品牌500强”中，中国有29个入选，山东仅有海尔和青啤两家

山东品牌国际化的三条道路

菏泽获评

国家级出口安全示范区

日照通过义务教育均衡县

国家级验收

荣成启动

中韩海运跨境电子商务

□ 本报记者 代玲玲

越来越多的山东品牌在中国经济逐渐迈向
全球化的背景下，对于成为全球品牌有着浓厚
的兴趣，但让海外消费者接受中国品牌并不容
易。在世界品牌实验室编制的2014年“世界品
牌500强”中，中国只有29个入选，与美国232
个相比仅占其12 . 5%。这其中，山东仅有海尔
和青啤两家。

如何让品牌在山东制造上施展威力，从
OEM（贴牌生产）进入OBM（原创品牌管
理），推动“山东产品”向“山东品牌”转
变，是所有山东外贸人不得不面对的课题。日
前，在全省国际自主品牌建设经验交流会议
上，记者发现，越来越多的企业开始谋求自主
品牌、创新品牌，培育独特的核心竞争力。

海尔“三步走”

以用户需求为中心的本土化
“现在，海外市场每卖出十台中国自主品

牌家电产品，有九台是海尔的。”海尔海外电
器产业有限公司副总裁张庆福告诉记者，海尔
现在在全球100多个国家发展业务并且在世界最
具影响力品牌中占有一席之地，但他也坦言，
在海外建立品牌并不是容易的事情。

张庆福告诉记者，上世纪九十年代末，中
国加入WTO，很多企业响应中央号召走出去，
但出去之后非常困难，又退回来继续做贴牌。
但海尔认为，走出去不只为创汇，更重要的是
创中国自己的品牌。

因此海尔提出“走出去、走进去、走上
去”的“三步走”策略，以“先难后易”的思
路，首先进入发达国家创名牌，再进入发展中
国家，逐渐在海外建立起设计、制造、营销的
“三位一体”本土化模式。无论是在世界品牌
实验室（World Brand Lab）的2015年《中国
500最具价值品牌》排行榜，还是Interbrand发
布的2015最佳中国品牌价值排行榜中，海尔连
续多年蝉联家电行业品牌第一。在张庆福看
来，海尔的国际化路线的独到之处，就是以用
户需求为中心的本土化战略，辅以高质量产品
打造了海尔这个国际化品牌。

“每年在海外，我们有1400万台本土化的
产品提供给当地消费者，同时我们拥有7个工业
园、24个海外工厂；同时，在研发方面，我们
不是只聚焦在中国研发的产品，而是根据当地
用户的需求进行本土化研发，海尔拥有全球五
大开放研发基地来支撑产品不断的迭代与升
级，满足当地化的用户需求。”

重汽自主创新

品质决定品牌
走出去开拓海外市场的山东企业遇到最大

的问题之一是，海外国家的一些消费者可能对
中国产品可能存在“低质、低价”的传统印
象，该怎么把品牌价值传递给海外消费者?又如
何从产品、服务、企业文化等方面去把自己的
品牌价值落到当地呢?

“山东企业在海外市场品牌建设是由内而
外的过程。”中国重型汽车集团有限公司副总
经理王善坡表示，重汽在过去十多年里，用国
际化战略和自主创新把一个企业打造成了一家
业务范围遍布全球的跨国公司，2015年1-10月
份，重汽实现出口收入65 . 4亿元人民币，同比
增长15 . 1%，出口销量占集团整体销量进一步
攀升至30%多。

“产品最终是到用户手里的，品质得到认
可，品牌的概念才会深入人心，而自主创新无
疑是提升品牌价值的关键。”王善坡介绍，重
汽一直坚持技术领先战略，从1983年与奥利地
斯太尔公司的合作项目，奠定了当代中国重卡
行业全面发展的基础，到2003年与瑞典沃尔沃
公司的合资合作，铸造了中国重卡行业单一品
牌历史销量最大的“豪沃”品牌。

尤其是2009年与全球知名商用车企业德国
曼公司的合作，全面引进了国际先进的整车、
发动机及车桥等关键总成的研发试验技术、制
造工艺技术和生产管理、质量控制标准等，推
动中国重汽国际市场结构由以第三世界国家为
主向中等发达国家和发达国家开拓的转型升
级。

2004年，重汽精心策划申报了中国重汽
“SINOTRUK”国际品牌，充分利用马德里商
标国际注册体系和非马德里体系国家单一注册
两种方式，已在世界上152个国家和地区完成了
商标注册，初步形成了一定的国际市场影响
力。被联合国开发计划署、世界生产力科学同

盟共同授予“世界市场中国十大年度品牌”和
“中国十大世界影响力品牌”两项大奖。

如意“借船出海”

寻求国际合作
如意进入国际市场时，其品牌并不为市场

所知，为了快速提升品牌，如意集团采取了
“借船出海”的策略，通过并购国外知名品牌
服装公司，逐步建立自己的国际营销网络，运
作国际知名品牌，建设零售终端，实现品牌连
锁，在短时间内扩大了如意产品国际市场份
额。

山东济宁如意毛纺织股份有限公司执行总
裁李爱英告诉记者，2010年，如意斥资50亿日
元收购日本拥有29个品牌、近3000家专卖店、
东京主板上市公司株式会社瑞纳，开创了中国
企业并购日本主板上市公司的先河，2013年12
月再次增资29亿日元，实现对瑞纳53%绝对控
股。

2014年集团又对德国知名品牌Peine（派
纳）服装品牌公司实现了控股，集团旗下的
BARUTTI和MASTERHAND是世界著名品
牌，公司位于德国威廉港, 在德国、比利时、
丹麦、英国、法国、荷兰、瑞典、奥地利、波
兰、俄罗斯、瑞士等有十二个展示中心，在全

球范围内与1500多家零售店有业务合作关系。
“通过日本瑞纳及德国派纳的并购，使如

意集团迅速拥有了国际顶级品牌运营团队和
3000多家品牌经营店。运作国际知名品牌，建
设零售终端，实现品牌连锁，为实施品牌运营
打下了坚实基础。”李爱英说，之后，又相继
收购了印度GWA毛纺公司、英国哈里斯花呢公
司、英国泰勒毛纺公司等国际知名品牌公司，
利用“如意纺”技术对其进行技术提升和产品
对接，与包括普拉达、1881等世界八大顶级奢
侈品品牌构建了长期稳定的合作关系，提升了
如意的国际知名度及国际影响力。

□ 本报记者 高 翔
本 报 通 讯 员 张 波

“现在我们生产的直线导轨产品不仅在国
内市场站稳了脚跟，还冲出国门销售到了美
国、乌克兰、印度、越南等10多个国家。”山
东赛尔机械导轨有限公司董事长冯卫说。而让
直线导轨这一高端制造产品冲出国门的赛尔，
其实仅仅成立三个年头，前身只是一家生产砖
机的小型民营企业。

据了解，冯卫2001年成立了高唐县第一家
砖机生产企业，作为第一个吃螃蟹的人，企业
发展一直高枕无忧。在随后的几年里，当地冒
出了十几家砖机制造企业，但是市场大环境
好，冯卫的企业一直在生产规模、技术研发、

产品销售等方面领跑，并没有感到危机。
“2012年以后，国内房地产业开始走下坡

路，砖机制造企业受到极大影响，利润一度缩
水。”冯卫介绍，从那时起他意识到企业转型
的必要性，在市场调研中发现，中国电力工
业、数据通信业、城市轨道交通业、汽车业以
及造船等行业规模正不断扩大，由此对直线导
轨的需求也将迅速增长，未来直线导轨行业有
巨大的发展潜力。

“直线导轨是高科技产品，被广泛应用于
数控机床、精密测量等高端领域，市场门槛非
常高，国内 8 0%多的市场份额都被日本的
THK、德国的力士乐等国外品牌占领，咱们民
族品牌起步晚、信誉度较低，发展相当艰难，
全省从事该产业的企业也不超过两家。”转型

生产直线导轨的想法让冯卫压力巨大。
生产方式相对粗犷的小砖机厂要生产高科

技的直线导轨，在众人的质疑声中，2013年山
东赛尔机械导轨有限公司成立。一年中，赛尔
先后投入1亿元巨资，引进了350套国际先进的
全自动设备。每进一批设备，赛尔都会把员工
派到设备生产厂家学习深造，为了激发员工创
新及科研攻关的潜能，赛尔实行计件工资，并
且奖惩严明，意在让员工专注生产出精品，保
障客户利益。为了赶超国际寡头，赛尔几经波
折购买到他们的产品，作为企业生产的标尺，
时刻提醒着冯卫和员工们要不断进取、攻关。

虽然赛尔的生产规模在去年的时候已达到
了30万米，直线导轨规格也发展到了6个，但在
导轨行业仍属初出茅庐的“小伙子”。为了在

市场上站稳脚跟，赛尔不停地改进生产工艺、
科技攻关，目前企业直线导轨精准度达到纳米
级，已跻身国内领先、国际先进行列，其中自主研
发的十字导轨副产品，填补了市场空白。同时，企
业不断对现有设备进行改进调试，其中改进后的
淬火机床，产能由过去的每小时30根提升到现在
的150根，极大地降低了生产成本。

依靠过硬的产品质量，赛尔从长期由国外
品牌垄断的高端导轨市场打开了销路，不仅与
国内杭机、华兴集团、湖北成吉智能机械科技
等大集团建立了稳固的合作关系，还一举走出
了国门。

在国际、国内两个市场的支撑下，赛尔今
年前八个月的销售收入就突破了1000万元，同
比增长21%。

从“山东产品”到“山东品牌”
3年到5年，重点培育500个国际自主品牌，50个地域品牌

□记者 代玲玲 报道
本报济南讯 日前，记者从全省国际自

主品牌建设经验交流会上获悉，《我省加快
培育国际自主品牌实施意见（讨论稿）》
（以下简称《意见》）于日前出炉。《意
见》提出，争取用3-5年的时间，重点培育
500个山东省国际自主品牌，50个具有较高
知名度和国际竞争力的地域品牌，以推动山
东产品向山东品牌转变。

山东是制造业大省，又是品牌弱省。据
省商务厅厅长佘春明介绍，全球20%的优势
品牌占据了80%的市场份额，但山东全省
5000多家加工贸易企业，贴牌、代工出口占
比高达83 . 7%，这让众多山东企业在各自的
行业里沦为了国外的“影子企业”。

“山东知名品牌少，缺乏核心竞争力，
在世界产业分工中仍处在价值链的中低
端。”佘春明透露，10月份全省出口下降
0 . 6个百分点，降幅比上月收窄6 . 1个百分
点，小于全国6 . 3个百分点，但全省累计出
口降幅还大于全国平均水平0 . 5个百分点，
有9个市出口仍为负增长。

2015年，世界品牌实验室公布的我国具
有世界影响力的43个品牌中，山东只有青岛

啤酒和海尔两家企业。品牌企业缺失，再加
上核心技术、自主知识产权匮乏，极易引起贸
易摩擦，从去年的数据看，山东贸易救济案件
58起，涉案金额43 . 2亿美元，居全国第一。

“山东的外贸格局‘很中国’，山东企
业自主品牌要从全球创新、售后渠道构建、
全方位开放合作的角度审视和运作。”国家
发改委学术委员会秘书长、中国国际经济交
流中心首席研究员张燕生认为，山东企业升
级的关键是国际自主品牌的建设。

省商务厅副厅长吕伟表示，“十三五”
期间，我省将着力培育以技术、品牌、质量、
服务为核心的对外经济新优势，作为提升国
际产业竞争力的必由之路,推进外贸转型升
级的重要一环,“品牌”显得尤为重要。

《意见》明确，我省加强品牌建设的方
向和重点是，未来要突出在“一带一路”沿
线国家、重要节点城市、非洲、拉美等新兴
市场和自贸区市场设立展销中心，优化海外
市场布局，提高我省品牌产品国际市场占有
率。大力推广国际标准和国际认证，支持和
引导企业对标和接轨国际一流标准，开展马
德里商标、欧共体协调局、比荷卢联盟等境
外商标注册和专利申请，开展国际通行的质

量管理体系、环境管理体系和行业认证，获
取品牌产品在国际市场的通行证。

《意见》要求，政府要加强公共产品和
服务，搭建多元化平台，加快建立匈牙利山
东商品展示中心、韩国仁川威海馆、印尼山
东机电产品展示中心等一批山东品牌常年展
销中心。强化知识产权的培育和保护，完善
知识产权行政管理体系，培育专利、商标、
著作权等代理服务机构，提高知识产权的管
理与服务水平。提升知识产权行政执法能
力，加大行政执法力度。完善知识产权审判
工作机制，加强知识产权司法保护。支持企
业开展维权工作，加大对企业知识产权涉外
维权援助力度。

争取用3—5年的时间，推动全省出口
企业国际商标注册率由目前的不足20%提
高到40%以上。重点培育500个山东省国际
自主品牌，打造50个产业聚集度高、带动
作用强的具有较高知名度和国际竞争力的
地域品牌。加工贸易自主品牌产品出口占
比，由目前的不足20%提高到30%，国际品
牌产品出口占全省比重力争达到 2 0%以
上。提升“山东出口农产品安全示范省”
品牌的国际影响力。

□记者 高 翔 报道
本报济南讯 近日，记者从省发改委了解

到，我省财政提前下达2016年居民基本养老保
险转移支付资金78 . 8亿元，支持各市县为参
保居民按时足额发放基础养老金。截至今年10
月底，山东省居民基本养老保险参保人数达
4518万人，其中领取养老金人数为1405万人，
前10个月累计发放养老金147亿元。

随着老龄人口的不断增加，我省省级财政
资金对老龄事业的投入也步入了“快车道”。
2013年—2015年，山东省财政共兑付养老服务
业发展专项资金24 . 74亿元，带动市县政府和
社会投入223 . 2亿元。

据悉，我省通过财政资金补助养老院、敬
老院、福利院等养老机构、城市日间照料中
心、农村幸福院建设，补贴民办和公建民营养
老机构运营，培养养老服务人才，对养老事业
拉动效果明显。养老床位上，我省三年间就新
增床位22 . 3万张，带动投入194 . 4亿元。

□记者 高 翔 报道
本报菏泽讯 近日，国家质量监督检验检

疫总局发布《关于公布2015年国家级出口食品
农产品质量安全示范区名单的公告》，全国
236个示范区符合相关规定要求，批准为国家
级出口食品农产品质量安全示范区。以木草
柳、木制家具、林木种苗等林产品出口为主的
菏泽市国家级出口食品农产品质量安全示范区
名列其中，成为我省首批通过验收的国家级出
口非食用农产品质量安全示范区，也是全国唯
一国家级出口林产品质量安全示范区。

据了解，菏泽木草柳制品、林木种苗是
在较长历史发展中当地农民选择的适合发展
的产业，目前都形成了较大的产业规模，形
成产业积聚区，在国际市场赢得知名度，形
成具有影响力的地域出口品牌。示范区的建
设，将大力促进优势产业科学、协调发展，
集合政府、协会、企业的合力，提升质量安
全管理水平，提高疫病疫情防控能力，进一
步提升菏泽出口林木产品的名片效益，提高
国际竞争力。

我省提前下达

2016年居民基础养老金

□记者 赵小菊 报道
本报济南讯 记者从省质监局获悉，我省

企业质量信用信息平台建设不断完善，截至目
前，已通过该平台为全省31 . 5万家工业企业
建立了质量信用档案。同时，我省组织的企业
质量信用报告数量和优秀企业信息报告数量均
在全国处于领先地位。

据了解，我省企业质量信用信息平台目前
已实现了以统一社会信用代码为基础的企业质
量信用信息查询、企业质量信用信息展示、企
业质量信用等级评价、企业质量信用报告自动
生成等功能。今后我省将进一步发挥第三方征
信机构的作用，深入采集企业质量信用信息，
推动实现与全省信用平台的信息交换和数据共
享，探索研究建立质量守信激励机制、质量失
信惩戒机制，开展企业分级分类监管，建立企
业质量信用评价机制。

我省为工业企业

建立质量信用档案

□记者 刘 珅 报道
本报荣成讯 日前，随着荣成中韩海运跨

境电子商务一般出口货物第一单顺利通关，荣
成正式启动对韩海运跨境电子商务。由此，荣
成成为省内首个开展跨境电子商务的县级市。

据了解，首批通关的跨境电商一般出口货
物共1221票，货值6 . 47万美元，包括海洋食
品、服装、电子产品等20多个种类。货物从石
岛新港出发，于次日到达韩国仁川。目前，荣
成已开通了至韩国仁川、群山、平泽3条中韩
客货班轮航线，班轮大多为夕发朝至。荣成开
展跨境电商业务的电商企业、物流企业、综合
服务平台企业和监管场所企业已达10家。

□记者 高 翔 报道
本报日照讯 近日，全国义务教育发展基

本均衡县（区）督导评估认定工作山东省反馈
会公布结果显示，日照市所有区县全部顺利通
过该项国家级评估验收，日照市成为继威海市
之后全省第二个整建制、一次性通过国家级评
估验收的市。

据悉，日照市共同推进五大建设工程。分
别是中小学校舍安全工程、农村中小学“211
工程”、农村中小学校舍标准化建设工程、城
区学校“扩改提”工程、“全面改薄”工程。
2010年以来，累计投资61 . 63亿元，新建扩建
校舍360 . 06万平方米，新添设备404 . 45万台
（件），新增图书1110 . 96万册。统筹教师招
考、轮岗交流、培养培训工作，统一推进义务
教育管理体制改革。

日照市通过义务教育均衡县国家级验收，
把推进义务教育均衡发展作为最大民生工程，
将进一步推进城乡之间、区域之间、学校之间
办学条件、师资配置、管理水平、教育质量的
均衡发展，维护教育公平。

▲图为海尔集团全球网络布局示意图
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