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公安部构建网络交通安全服务管理平台，将推１３０余项在线服务

驾考审车可网上预约

□ 赵洪杰 张建芳 杨浩

7月22日，记者走进莘县恒盛养殖场，在自
动化养殖棚内，养殖场负责人孙章峰正在操作
自动控温设备，养殖棚内温度比室外低了5℃。

温度可调节、喂料给水、控温调湿、清粪
保洁都是机械化全自动，孙章峰的养殖棚可以
称得上猪的“豪宅”了。

孙章峰2005年开始养猪，经历了2007、2008
年的价格高峰期，也经历了这两年行情最坏的
阶段，但是他的养殖场却在十年中不断发展壮
大，特别是2013年投资100多万建起了4300平方
的智能养殖棚9座。他说，正是这批高标准养殖
棚，让他抵御风险的能力不断增强。

“越是行情不好的时候，越要把猪养好，
多产仔、缩短出栏周期、提高成活率、杜绝疫
病发生，这样才能增加收益、降低风险。”他
说，猪的生长也需要舒适的环境，空调、地暖

让猪舍四季如春，在这样环境下猪能提前15天
左右出栏、产仔率能保持在最高；猪、粪隔
离，养殖床下面的自动刮粪机随时清理，在干
净整洁的环境下猪的抵抗力就会变强，疫病减
少；老棚一个棚需一个人管理，现在九个新棚
两个人管理，成本大大节约。“行情坏造成的
损失，能从猪身上找回来。”

“舍得花钱、善于分析、勤于学习”是孙章峰
成功的法宝。2014年11月，猪肉价格降到了冰
点，一头猪育肥到出栏时的220斤，赔300元左
右。承受不住压力的养殖场开始抛售种猪，但是
孙长峰却看到了商机，当时果断引入70头种母
猪，每头花费1200元，比正常价格低了600元。

“现在猪肉行情那么好，我低价引进的这
批种母猪产的仔正好能赶上中秋节这个节点出
栏，肯定能卖个好价钱，这次算赌对了。”孙
章峰高兴地说，好猪肉价格也高。他养的就被
一家食品公司相中，作为生产肉松的原材料。

一家养殖场的抗风险策略

去产能的养猪业终于“熬出头”
史上最亏损“猪周期”结束，专家称已不能用原来的“猪周期”分析市场

□ 赵洪杰 张建芳 杨浩

经历了3年猪价低迷，持续16个月养猪亏
损后，生猪价格从今年4月开始上涨，最近几
周“暴涨”。这意味着，史上最亏损“猪周
期”结束，从最惨痛的谷底步入上升通道。

7月13日－7月19日这周，据全省25个集贸
市场价格定点监测，活猪价格为17 . 25元/公
斤，同比增长35 . 19%。猪肉价格为27 . 56元/
公斤，同比增长25 . 16%。

供应量减少，资本流向生猪市场

7月22日上午，在济南匡山农产品综合交
易市场，从事猪肉批发零售的摊主袁先生说，
五花肉当日批发价格为13元/斤，前肘为12元/
斤，后肘和排骨为12 . 5元/斤，每种肉的价格
较上个月都上涨了3元左右。从事两年猪肉批
发买卖以来，这是他见过的最高价。

不过，袁先生说，成本也在上涨，白条猪
11元/斤，大型养殖户的活毛猪8元/斤，散养
户的活毛猪9元/斤。现在自己平均每天能卖
500斤猪肉，赚的钱和之前差不多。

省畜牧兽医局高级畜牧师李守远说，是供
应量锐减造成了猪价恢复性上涨。经过3年多调
整，生猪存栏量环比自2014年10月开始下降，至
今累计降幅达11 . 7%，已经降至2009年以来同
期的最低水平。他从一线了解到，能繁母猪存

栏量自2013年2月份开始呈持续下降态势，截
至2015年6月份累计降幅超过20%左右。

有个现象引起李守远的注意。“第二、第
三季度，育肥猪存栏量相差无几，但价格却相
差很大。”他说，生猪产业已经不能用原来的
“猪周期”去分析了，互联网、资本市场放大
了经济周期的不确定性。

他从资本流向这个独特视角，分析这一轮
的猪价上涨：降准、降息形成了宽松的货币政
策，但实体经济又不能吸收过于充裕的货币信
贷，资金便大举流向了股市。“六月中旬后股
市震荡，一大部分资金又从股市里流出，只有
到大宗商品市场包括生猪市场寻求出路。”

他留意各养猪行业上市公司公告发现，很
多公司在5月底、6月初有一系列的动作，从上
游种源整合，到互联网金融、电商等等，这对
6、7月份生猪价格上涨，也有助推作用。

猪价“飞天”可能性不大

莘县是全国生猪调出大县，年出栏生猪
120万头。“最近猪的出栏价格最高达到了18/
公斤，终于熬出来了！”莘县东信养殖有限公
司负责人吴光磊兴奋地说。

吴光磊的养殖棚占地3000多平米，有160
头种猪、4000头商品猪。2013年建厂后，他就
赶上了行情“大跳水”。贷款压力、赔钱压力
一时让他萌生退意，但是他硬撑下来了，“只
要猪健康就有希望”。

但是散养户就很难存活下来了。吴光磊给
记者算了笔账：以养殖10头种母猪来说，散户
需要一次性投入10多万，从种猪怀孕、产仔、
育肥、出栏得一年的时间。以去年的价格，每
出栏一头猪赔300元左右，100头猪就赔3万

元。但是如果一个人外出打工，不用投入，一
年最低也能赚3万多元。

“赚三万、赔三万”，直接打击养殖户的
热情，养殖热情降低对猪的管理也就散漫了，
造成了疫病增多，死亡率高，最终导致被淘
汰。最近两年，全国10头以下种母猪，100头
以下育肥猪的养殖散户几乎被淘汰干净，剩下
的大都是规模化养殖企业。

李守远说，从全省层面看，中小型猪场存
栏量整体下降，散养户部分退出生猪市场，规
模猪场整体生产水平提升较大。去年价格最低

时，有个散养户实在负担不起养殖费用，把猪
全部卖给了吴光磊。

第四季度育肥猪存栏数量会更低，要是按
供应量来判断，猪价真要飞上天吗？李守远认
为，这种可能性并不大。

“多养不一定多挣钱，少养不一定少挣
钱。”他提醒，在各方因素不确定的情况下，
对当前生猪市场应有足够的理智和冷静，切忌
急上急下。养殖户更应该优化猪群结构，注重
猪群生长空间。

驾考预约、办牌办证在平台上就能办
理，机动车年检、驾驶证审验、交通违法记
分等在平台上随时查询，牌证网上申领、邮
政寄递上门……7月２３日，记者从公安部获
悉，公安部正积极构建面向公众的互联网交
通安全综合服务管理平台，通过网页、手机
ＡＰＰ、短信、语音电话等多种方式提供１０大类
１３０余项在线服务。该平台已在陕西、福建、
广东等３省部分地市试点，将于２０１６年底完成
全国推广应用。

公安部有关部门负责人介绍，互联网交
通安全综合服务管理平台主要提供：

（一）预约服务。一是围绕驾驶人培训考试
制度改革，实行互联网驾驶人自主考试预约。
二是对接机动车检验机构，方便车主提前预约
机动车检验时间和检验地点。对于车主按照提
前约定的时间前往检验机构的，检验机构将优
先安排检验，减少群众排队等候。

（二）办牌办证服务。一是提供互联网
预选机动车号牌服务。二是提供补、换领机
动车号牌、检验合格标识、行驶证、驾驶证

等牌证服务。群众通过网上提交申请，经车
管所远程审核后制作牌证，并由邮政部门寄
递送达、收款、收回原牌证，实现办理、缴
款、寄递一体化。三是委托医疗机构办理提

交身体条件证明业务。四是委托汽车销售商
提供机动车临时行驶号牌服务。

（三）违法处理和罚款缴纳。整合财政、银
行等部门资源，对接各地网上非税电子缴款平

台，建立交通违法罚没款网上缴款渠道，实行
网上自主接受交通违法处理并缴纳罚款。

（四）出行服务。提供行驶路线、拥堵情
况、沿途事故黑点、临崖临水等危险路段、道
路施工、气候情况等信息服务，方便群众合理
规划出行时间、路线，缓解交通拥堵。

（五）信息查询。提供机动车状态、驾
驶证状态、机动车安全技术检验有效期、机
动车强制报废日期、驾驶证审验有效期、驾
驶人身体条件证明提交日期、交通违法等信
息查询，方便群众及时、准确、动态掌握个
人相关信息，及时进行处理。

（六）告知提示。采用网页信息、手机
短信、APP消息方式主动推送机动车逾期未检
验等机动车业务告知提示信息，主动推送A、
B类驾驶证实习期记分、驾驶证审验、驾驶证
逾期未换证等驾驶人业务告知提示信息，主
动推送机动车电子监控违法行为记录、交通
违法记分达9分、交通违法记分满分等违法业
务告知信息。

（七）信息公开。向社会提供考试计
划、机动车选号号段、驾驶培训机构考试合
格率、严重交通违法人员等信息公布服务。

（八）重点对象管理。
（九）交通安全宣传。
（十）业务咨询。

（综合新华社等报道）

□ 本报记者 贾瑞君 实习生 王璨

新消法实施一年多来，消费领域出现了哪些新
问题？7月20日，在山东省十二届人大常委会第十
五次会议上，省人大常委会执法检查组作了关于检
查《中华人民共和国消费者权益保护法》实施情况
的报告。报告显示，新消法在贯彻实施过程中，还
面临一些亟待解决的问题，有些经营者经常采用打
擦边球、钻漏洞等方式规避法律责任。

网购产品退货依然难

随着网络技术的发展，商品交易逐步由线下实
体店向线上网络商品交易发展。2014年，山东网络
零售额达2 0 0 0亿元，占社会消费品零售总额的
10%。同时，因网络售假侵权、网络虚假宣传、网
络虚假违法广告等产生的纠纷也日益增多。报告显
示，有消费者反映，线上购物存在商品质量良莠不
齐、虚假宣传误导消费、付款安全存在隐患、无理
由退货执行不到位等。

执法检查组在检查中发现，新消法实施一年
来，网购退货依然难。有些网购经营者依然不认真
履行“网购七日无理由退货”规定，不明显标注不
适用无理由退货的商品，往往在消费者要求退货时
才被告知购买了“不予退货”的商品；退货标准过
于苛刻，经营者将“商品完好”的退货规定，单方
理解为“不影响二次销售”，包括不能拆封；对不
适用无理由退货的商品范围随意扩大，消费者反应
比较强烈。

消费者个人信息泄露较普遍

检查还发现，预付款消费存在一些消费陷阱。
消费者反映较为集中的，一是承诺服务不兑现。以
虚假宣传诱使消费者办卡后，要么服务质量降低或
项目减少，要么以种种理由提价加钱。二是办卡容易
退卡难。消费者对服务不满意，或因客观情况不能继
续享用服务时，退卡十分困难。三是发卡商家玩“失
踪”。消费者办卡后，经营场所突然关闭或经营主体
变更，致使手中的卡无法继续使用。

此外，消费者个人信息泄露较为普遍。消费者
经常遇到个人信息泄露问题，如，一些开发商、广
告商和不知名的第三方利用软件盗取个人信息；众
多网站的注册都要求消费者提供很多个人信息；才
买了新车就有人来推销保险；新房钥匙还没到手，
装修公司就上门推销业务等，一定程度上干扰消费
者的生活。

家用汽车投诉上升

报告显示，2014年山东消协组织共受理家用
汽车及零部件投诉2151件，同比上升了117 . 1%。
据消费者反映，每当因质量问题发生争议时，4S
店多以“人为造成”为由规避责任，拒不执行新
消法规定的举证责任倒置制度；强制搭售保险，
强制代理挂牌，加价提车等情况较多；购车不签
订书面合同，合同条款过于简单或提车后将合同
收回，混用“定金”和“订金”，造成双方权利
不对等。同时，4S店维修保养价格过高，配件只
换不修，过度保养，小毛病大修等问题，引起较
多投诉。

通信服务也引起了较多投诉，消费者反映其存
在隐形侵权等。一是运营商擅自增加有偿服务项目
或擅自开通、取消业务。有些不会上网的老年人，
手机“被”开通流量套餐，每月扣除上网费用。二
是资费透明度低。不履行对于资费方案限制性条件
及其他注意事项的提示义务，广告宣传易使消费者
产生误解。三是收费争议较多。未上网却出现上网
费用，每天上网几分钟却出现每月超出预想的上网
费用等。四是不公平格式条款侵害消费者权益。有
些收费项目默认为开通状态，或某月开通就默认永
远开通，只要不取消就一直收费等。

预付款消费
陷阱难防

新消法执法检查发现，有些经营者

经常打擦边球规避法律责任

互联网交通安全综合服务管理平台2016年底全国推广应
用，通过网页、手机APP、短信、语音电话等多种方式提供

10大类130余项在线服务：

驾考、车检预约 机动车号牌、检验
合格标识、行驶
证、驾驶证办理

违法处理和
罚款缴纳

出行信息服务 交通违法等
信息查询

告知提示 信息公开 危化品运输企
业、校车等重
点对象管理

交通安全宣传 业务咨询

资料：新华社 制图：于海员


	03-PDF 版面

